


Aven om de definitionsmissiga avgrinsningarna ir svéra, r de sirskilt viktiga nir det giller
grinsen mellan Friluftsliv och Naturturism. Det icke kommersiella friluftslivet, som till
stor del drivs av ideella organisationer, spelar en viktig samhillelig roll i manga avseenden.
Naturvardsverkets rapport Argument for friluftsliv frin 2007 slar fast att friluftslivet

foder en forstdelse och respekt for natur och miljo, det bidrar till kulturell integration

och ger stora positiva folkhilsoeffekter. Friluftslivet hjidlper med andra ord till att skapa
forutsiteningar for naturturismen. Det 4r tvd sidor av samma mynt. Men friluftsliv 47 inte
naturturism. Ideella organisationer driver inte en turistisk utveckling.

AfFirsplanens huvudsyfte ér att bidra till att utveckla en niringsgren med stor framtida
potential, att skapa arbetstillfillen, oka skatteintikter och att hjilpa de turistforetagare som
utgor niringens bas i regionen till en bittre I6nsamhet. Det gor man inte genom ideella
organisationer som per definition sysslar med friluftsliv och inte naturturism.

I korthet:

¢ | strategidokumentet behandlar vi begreppen naturturism och ekoturism. Inom
ramen for detta ryms dven maritim turism, kulturcurism, méaltidsturism och delar av
motesindustrin.

* Vistsvenska Turistradets affirsplan for naturcurism har till syfte att stimulera de
kommersiella aspekterna av vira aktiviteter i naturen for att skapa arbetstillfillen och
l6nsamhet for besdksniringen.

* En viktig definitionsmissig grinsdragning ir att utelimna begreppet friluftsliv,
som en markering pé skillnaden mellan det kommersiella och det ideella.

* Ekoturism ir en form av naturturism, som ofta héller en hégre upplevelsekvalitet,
som dr langsiktigt hallbar och som 4r en marknadsforingsmissig spetsprodukt.

Vir strivan bor vara att styra var naturturism mot kvalitetssikrad ekoturism enligt
mirkningssystemet Naturens Bista.



| andra vagskalen

Pa en resa genom USA stannade tva
svenska turister till i det charmiga

lilla samhallet Sanderson i vastra
Texas med ambitionen att vara dar
ett par dagar och upptacka deVilda
Viastern-lika omgivningarna. Efter att
ha checkat in pa sitt motell fragade de
forvantansfullt motellagaren om han
kunde rekommendera nagon trevlig

vandringsled i de kringliggande bergen.

Han tittade sorgset pa dem, pekade
ut mot highway 90 utanfor motellet
och sa:

“Folj vagen sa langt ni vill vasterut.
Vill ni ha lite omvixling kan ni ga pa
andra sidan tillbaka.”

97 procent av all mark i Texas ar
privatagd.“No trespassing!” ar
reglen som galler. Forutsattningarna
for naturturistism ar minst sagt
begransade. De svenska besokarna
stannade inte i Sanderson, och
motellagaren fick inte hyrt ut sina
sangar mer an en natt.

Var majlighet att vistas i naturen ar
ingen sjalvklarhet. Det finns en annan
vagskal. Nar vi siljer var natur sa gor
vi det bara en gang, medan vi kan silja
ansvarsfull, hallbar naturturism gang
pa gang.Vi behover bli medvetna om
vilket som ar mest lonsamt i langden.

Varfor behovs en naturturismstrategi?

En naturturismstrategi behovs som en inspirationskilla, orienteringskarta och mélbild
for alla som pa olika sitt paverkar utvecklingen av turism i regionen. Politiker,
samhillsplanerare, turistorganisationer, natur- och kulturvirdande myndigheter och
sjdlvklart ocksd alla de (oftast) smé foretag som levererar den turistiska produkeen.

For att naturturismen skall kunna bli langsiktigt lyckosam, och spela den roll i regionens
turismutveckling som den har férutsittningar for, krivs en gemensam vision, dir

samtliga ovan nimnda aktrer kan inspireras och stimuleras att dra it samma hall. Ect
kunskapslyft och en insikt om potentialen ir av stor betydelse. Att naturturism finns med
i samhillsplaneringen, i kommunala éversikts- och detaljplaner, dr en forutsitening for

att vi overhuvudtaget skall kunna bedriva en naturturism av hég kvalitet. Det allra storsta
framtida hotet ir att grunden till vér storsta reseanledning — vdr unika natur — inte ses som
en resurs, utan exploateras bort for mer kortsiktiga vinstintressen.

NATURTURISMENS PARADOX

Naturturismens viktigaste resurs dr naturen sjilv. Men det dr en resurs som helt eller delvis
dr utanfor niringens kontroll. Myndigheter och markigare dr de som har kontrollen

over naturlandskapets utveckling och tillginglighet. Férutsittningarna for att bedriva
naturturistisk verksamhet skiljer sig ddrfor frin andra typer av turism. Den del av
turistprodukeen (naturupplevelsen) som har det stérsta upplevelsevirdet far ett begrinsat
foretagsekonomiske virde. Det ir naturturismens paradox. (ETOUR, Peter Fedman m.fl.
Turism i natur, 2009)

Dirfor r det viktigt ate forstd atc samspelet mellan féretagsamheten och det offentliga

dr en forutsittning for en utveckling av regionens naturturism. Naturturism bér finnas
med i samhillsplaneringen, i kommunala 6versikts- och detaljplaner, i skdtselplaner och
landskapsanalyser. Infrastrukturutveckling, utformning av regelverk och tillstindsgivning
behover ske med naturturism i atanke. Prioriteringar vid etableringar och tillskjutande av
offentliga resurser dr nddvindigt En utveckling av regionens naturturism kan inte ske utan
ett starkt partnerskap med det offentliga.

SAKRAD KVALITET

For att regionens naturturismutveckling skall vara langsiktigt hallbar bér ambitionen pd
foretags- och produktniva vara att styra sd mycket av var naturturism som méjligt mot en
kvalitetssikrad form av ekoturism. Ekoturism, riktigt utford i enlighet med Naturens Bistas
kriterier, dr en bittre form av resande for besokaren, for lokalbefolkningen och f6r den
grundliggande resurs — vir natur - som var naturturism bygger pd. Som riktningsvisare,
imageskapare och ledstjirna for regionens framtida turistiska profil kan ekoturismen spela
en stor roll.

Ytterligare en sak som dr viktig att podngtera for att regionens natur- och ekoturistiska
potential skall kunna uppnas, ir att en affirsplan for naturturism inte ses som en isolerad
foreteelse. Naturturismens potential stannar inte vid ett par nya kanotuthyrare i Dalsland
eller ett halvdussin gémslen for figelskidning vid Hornborgasjén. Naturturismen har
potential att vara Viistra Gétalands turistiska spetsprodukt. Den kan vara regionens
turistiska lok, som med en respekefull, varsam, lingsiktig och framféralle miljomissigt
hallbar utveckling kan gora verklighet av visionen om Vistra Gétaland som Skandinaviens
mest besokta och inkomstbringande turistdestination. Naturturismen kan visa att hir kan
man leva Det Goda Livet.



Tillstandsgivning

1986 sokte tva unga min tillstand for
en ny affarsidé i Nya Zeeland. Idén gick
ut pa att ta betalt for att lata turister
hoppa fran en bro med ett gummiband
runt vristerna. Man kallade idén for
bungyjumping.

Mot |6fte om att en del av inkomster-
na skulle ga till restaurering av den
gamla bro man hoppade fran fick
foretaget tillstand att bedriva sin
verksamhet pa prov i en manad.

Folk betalade, ingen skadade sig,
reparationskassan till bron fylldes pa,
tillstandet forlangdes i olika omgangar
och blev till slut permanent.

Nu har AJ Hackett Bungy fyra olika
hoppplatser i Nya Zeeland plus en
internationell verksamhet pa sju olika
platser runt om i varlden. Bara i Nya
Zeeland kastar sig 90.000 turister ut
fran broar varje ar och den inhemska
delen av foretaget omsiatter uppemot
100 miljoner svenska kronor pa sin, vid
starten, till synes tokiga affarsidé.

Indirekt bidrar bungyjumping till annu
storre intakter. Aktiviteten har blivit
synonym med nyzeelandsk aventyrs-
turism och ar en reseanledning som
i sig lockar langvaga besokare. de
reser till landet i allmanhet, och till
Queenstown, dar foretaget startade,
i synnerhet. Allt mojliggjort genom
ett samspel mellan ett kreativt
foretagande och ett visionart
myndighetsutovande.

I korthet:

* Det som framfor alle skiljer naturturism frin andra typer av turism ar att niringen
sjdlv inte kan kontrollera sin viktigaste resurs - naturen. Ett starkt partnerskap med
det offentliga r dirfor en forutsictning for en god utveckling.

e Naturturism kan vara regionens turistiska lok och innebira den reseanledning som
leder turismen i vér riktning.

* Det stérsta hotet mot en ldngsiktigt positiv utveckling av naturturismen &r att
vi inte ser naturen som en resurs, utan istillet exploaterar bort den resursen for
kortsiktiga ekonomiska vinstintressen.

* Ekoturism kan bli regionens riktningsvisare, imageskapare och turistiska ledstjdrna.

* Etc kunskapslyft och 6kad insikt bland alla turismens aktdrer om naturturismens
potential 4r nddvindigt for en framgingsrik utveckling.

* Vi behdver en gemensam kvalitets- och hallbarhetsambition for regionens foretag.
En karta att navigera efter, mot en hogre gemensam kvalitet och héllbarhet.
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Kommentarer:

Nagra av kommentarerna fran 2008
ars Outdoor Academy of Sweden,
som arrangerades av Vastsvenska
Turistradet tillsammans med Visit
Sweden, Scandinavian Outdoor Group
och SAS:

“Kajakturen oversteg mina storsta
forvantningar”

Thomas Serensen, Danmark.

“I had a great time. Great scenery, a
nice group and perfectly organised. |
felt that we always were in good hands
and cannot name a thing that could
have been better”

Florian Gschwendtner, Tyskland.

“I still feel the spirit and calm of
Ramsvik in my heart.|'m sure | will
come back.”

Petra Rapp, Tyskland.

“Thank you for an amazing experience
in West Sweden. | enjoyed myself

so much | would like to put myself
forward for any job or volunteering
position that may arise.”

Juliane Bailey, Wales.

“Thanks for this great adventure.
Organisation, program, teams,
equipment, even the weather was
perfect.”

Berndt Woick, Tyskland.

Naturturism — en stor mojlighet

Nir vi idag pratar om naturturism si handlar det inte lingre om en liten nischmarknad, dir
en handfull kamouflageklidda sirlingar spanar ut éver en dimmig sjé genom varsin kikare.
Olika berikningar menar att naturturism redan star for upp till 60% av all internationell
turism. Naturen och naturupplevelser dr sannolikt inte heller en reseanledning som inom
overskadlig tid kommer att minska i attraktionskraft. Tvirtom férmodas den resetrend

vi sett de senaste dren istillet fortsitta vixa. Vi vill vara aktiva, vi vill utéva snarare in
betrakta, vi vill vara deltagare snarare dn passagerare. Ekoturism beriknas, enligt WTO,
oka med 20% per ar de nidrmsta dren. Hogkvalitativa aktiva upplevelser i en unik
naturmiljo dr framtidens vinnare. Dir har Vistra Gétaland en mycket stor méjlighet,

med attraktiva naturomrdden som exempelvis Bohuskusten, Kosterhavets nationalpark,
Hornborgaomrédet, biosfiromradet Vinerskirgirden med Kinnekulle och Dalslands sjoar

och skogar.

Som vi skrivit tidigare ir regionens vision att Vistra Gotaland skall vara Skandinaviens
mest besokta turistdestination. Vi har Europas bista turistiska tillginglighet per capita
riknat, med etthundra miljoner potentiella besdkare pé tva timmars avstind fran Goteborg.
Varfor skall de beska oss? Vad erbjuder vir region som en turist inte hittar bittre nigon
annanstans eller lika bra pd nirmare hall?

Vi menar att det som erbjuder den bista reseanledningen for var stora outnyttjade
besdkarpotential dr naturturism. Dir finns var unikitet. Att inom tydligt definierade
hallbarhetsramar utveckla naturturistiska produkter av en sikerstilld hog kvalitet kan skapa
de reseanledningar som leder Vistra Gétaland mot visionen om att bli Skandinaviens mest
besokta, uppskattade och inkomstbringande resmal.

RESEANLEDNINGAR - ATT VETA VAD SOM SKAPAR KLIRR I KASSAN

P4 paskdagen 2009 stod 14 bilar parkerade vid en liten girdshandel i Bohuslin. Det 50-tal
besdkare som i olika omgangar fikade och at bullar i den tidiga varsolen hade framfor allt
kommit for den fantastiska klittringen pé det intilliggande Galgeberget. Pé girdshandelns
café serverades kaffe och hembakt i en omfattning man knappast annars skulle kunnat gora
en dag i borjan av april. En tid vi normalt kallar ligsdsong i var region. Men klittrarna

har under flera ar bidragit pd ett hogst pataglige site till gdrdens omsittning under en stor
del av éret, och girden adderar ett tydligt mervirde till kldttringen pé berget. Liknande
korsbefrukening och lyckosamma symbioser hittar vi pd en mingd platser i regionen, bide
langs kusten och i inlandet. En stark reseanledning lockar resenirer till en destination, men
pengarna spenderas pd ndgot annat in sjilva reseanledningen. Inkomsten bokférs inte som
naturturism, och vi kan oftast inte se sambandet i nagra turistiska omsittningssiffror.

Nir Slussens Pensionat pd Orust synade sin beliggning upptickte man att helgerna under
var och host var svarsilda. Veckorna fylldes av konferensgister, och sommarperioden var

sa gott som fullbelagd. Men vir- och hosthelgerna gapade tomma. Man bestimde sig

for att silja tematiserade aktivitetshelger och erbjéd gisterna kajakpaddling, tango eller
akvarellmélning férutom havsbastu, treritters middag, livemusik, boende och frukost. Priset
for tjinsterna pd pensionatet var de normala och aktiviteterna adderades till kostnaden for
gisten. Kajakturerna var fulla frén forsta tillfillet och nu erbjuder pensionatet de gister

som ar for sent ute att sitta upp sig pd vintelista. Koket fir magar att mitta, livebandet fir
publik att spela fér och bastun fir minniskor att virma. Och de singar som varit svira att
silja tidigare stir gisterna i ko for att boka. En stark reseanledning har gjort skillnaden.



“Skargard,

kustomrade med talrika oar, holmar,
skar, kobbar och grynnor. Skargardar
ar framst begransade till omraden som
har varit tackta av inlandsisar och dar
landhjning dnnu pagar: Skandinaviska
halvon och Finland, Skottland,
nordostra Kanada, sodra Chile.”

Kaélla: www.nationalencyklopedin.se

Trots att jordens yta till tva tredjedelar
ticks av vatten ar skirgardar en
ovanlig naturgeografisk foreteelse

pa var planet.Vi hittar helt enkelt

inte skirgardar pa speciellt manga
platser i varlden. Men har, inom Vastra
Gotalands granser, finns en av de mest
tillgangliga och speciella - Bohuslans
skdrgard.

Om vi granskar varldens andra
skirgardar - Skottland, Kanada, Chile
och den norska vistkusten — sa

rader karva klimatforhallanden, med
mycket regn, harda vindar, starka
tidvattenstrommar och kyla, som gor
dem betydligt mer ogéstvanliga dn vara
svenska motsvarigheter.

Bland de vanligare och mer tillgangliga
skirgardar som aterstar i virlden ar
bohusskargarden unik pa grund av sin
artrikedom. Har trivs livet. Genom
forbindelsen med Atlantens vatten
har Bohuskusten en salthalt som ger
skirgarden en mangfald som ingen
annan svensk (eller finsk) skargard
kommer i ndrheten av. Att pasta att
Bohuslans skargard ar unik i ett globalt
perspektiv ar knappast en overdrift.

Det ar inte svért att se gardshandelns lilla café eller pensionatet som symboler for hela
regionen. Mjuka kuddar eller hembakta kanelbullar 4r inte tillrickligt starka anledningar
for att locka besdkare till en destination. Det kan man hitta nistan var som helst. Det ir
helt enkelt inte tillrickligt unike. Det dr sannolikt inte heller karusellakning, képcentra eller
ens Bruce Springsteen-konserter, dven om det ir ddr huvuddelen av turistpengen landar. En
potentiell internationell besdkare har troligtvis bdde képcentra och karuseller pa nirmare
hall, och Bruce stannar sikert ocksa till i bade London och Paris pa sin turné. Nigonting
annat maste definiera vér region for att skapa en lingsiktig attraktionskraft och en stark
reseanledning,.

UNIKITET - ATT KUNNA ERBJUDA VAD INGEN ANNAN HAR

Vi vet frin tidigare genomforda undersdkningar (Trender, turism och statistik: Linsprogram
Jfor natur- och kulturturism, Vistsvenska Turistridet, 2007) att reseanledningen hos turister
primirt handlar om vad man kan gora pé en destination. Att lyfta fram och kommunicera
en stark reseanledning ar ett vinnande sitt att leda turister i en speciell riktning. Néagot
som dr lattare sagt 4n gjort. I den extremt harda konkurrensen frin andra destinationer

dr det av stor vike att hitta reseanledningar som reseniren inte hittar nigon annanstans.
Att vara unik. Att hitta de virden och attraktioner som ingen annan destination kan
matcha. Forhallandevis fa regioner eller destinationer kan med trovirdighet pésta att den
unikiteten finns. Men det kan Vistra Gotaland. Var natur, dir den Bohuslindska kusten
och skirgirden ir den allra stdrsta attraktionen, 4r faktiskt unik. Okopierad. I ett globalt
perspektiv.

HALLBARHET - ATT ATA OCH BEHALLA KAKAN

Den naturturismpotential vér region har ir ocksé en férnyelsebar resurs. Vi pumpar inte
upp en begrinsad mingd olja ur havsbottnen eller graver ur en dndlig kvantitet mineral ur
ett berg. Vir naturresurs ir var natur. Som den ser ut. Den kan erbjudas ging pa gang, ar
efter dr. Forutsdttningen 4r att vi inser dess virde och vardar och nyttjar de resurser vi har
pa ett langsiktigt, hillbart sdtt. Vi kan 4ta kakan och ha den kvar. Eller snarare, vi kan 4ta
kakan ging pa ging om vi ser till att ha den kvar.

Naturturismutveckling handlar inte enbart om kvantitet. Det handlar om att utveckla och
foradla var resurs pa ett langsiktigt héllbart sitt. Act hitta de vigar att gi som kan gynna
bide den lokala ekonomin och regionens virdefulla naturresurser. Medan en volymmassig
okning av turismen kan vara 6nskvird i ett omride en viss period av dret, kan samma sak
vara ohdllbar pé en annan plats. Vi behover pd ett tydligare sitt definiera vad som ir hllbart
och hur vi utvecklar vir turism inom de ramar som en sidan definition fastslir. Vistsvenska
Turistradets projekt Héllbar Besoksniring jobbar med évergripande frigor av den typen,
och utvecklingen av naturturism maste ske i nira samklang med det arbetet.



Kommunikation

Pa en liten 6 i norra Bohuslans
skargard finns en ekologisk tradgard
som ocksa erbjuder guidade
vandringar och cykelturer pa on.
Foretaget drivs av ett hangivet

par som brinner for ons natur

och kulturvarden, och passionerat
formedlar dem till sina gaster. De
levererar naturturism av god kvalitet,
enligt bedomningar fran Vastsvenska
Turistradets kvalitetsgranskare.

Trots att on hade 300.000 besokare
under 2008, (batturister ordknade)
och trots att foretaget forsokt, har
man inte lyckats salja tillrackligt
med platser for att kunna ha dagliga
avgangar for sina guidade turer.

Vad behover goras for att lyckas?
Produktutveckla? Skapa fler foretag
som siljer guidade cykelturer? Fa
potentiella kunder att veta vad som
finns?

GODA SAMARBETEN - FOR ALLAS SKULL

Precis som i exemplen fran pensionatet pa kusten och girdshandeln vid klitterklippan
kan naturturism silja tomma singar, fylla restaurangbord, skapa nya arbetstillfillen och

ge klirr i kassan i hela var region. En bittre insike om potentialen i goda samarbeten
mellan naturturismféretag, boendeanliggningar och foretag verksamma inom kultur- eller
maltidsturism ir viktig for en positiv utveckling.

Tanken pa goda samarbeten bor ocksd inkludera relationen mellan stad och landsbygd.
Med Géteborg som en naturlig entré har Vistra Gétaland férutsiteningarna for ate utveckla
en ldte tillginglig naturupplevelsebuffé i absolut toppklass. Naturturism konsumeras,

precis som det lter, i naturen och den varan finns det mest av pd landsbygden. Men

stader innehaller folk, potentiella kunder. Vi behéver hitta de system och allianser som

till dmsesidig nytta skapar naturliga strommar mellan stad och landsbygd. Som naturliga
utgdngspunkter blir alla regionens stider vinnare i rollen som formedlare av attraktiva
naturturistiska reseanledningar.

DUKTIGA ENTREPRENORER - BRANSCHENS FUNDAMENT

En kritisk framgdngsfakeor fér naturturismens utveckling 4r l6nsamheten hos de foretag
som levererar den turistiska upplevelsen till kunden. Eftersom det inte dr dir huvuddelen
av turismens pengar hamnar ses inte heller naturturismen eller dess féretag som “viktiga”.
I nuliget bygger branschen i stor utstrickning pé enskilda entreprendrers entusiasm, och
naturturismforetagande dr mer livsstil 4n affirsverksamhet. Ett forhéllande som i ett lingre
perspektiv ir starkt himmande for en positiv turistisk utveckling. Nir entusiasmen efter
ndgra 4rs verksamhet dalar blir bristen pa 16nsamhet en sjilvklar anledning att gora ndgot
annat, att skaffa “ett riktigt jobb”. Risken att férlora potentiellt duktiga entreprenérer ir
uppenbar.

Vi behover inse att det ir [dnsamt for samhillet med naturturism. Men att det inte

alltid r ldnsamt for naturturismféretagarna. De som sdr ir sillan de som far skérda. De
naturturismentreprendrer som har viljan och férmagan att leverera upplevelser av god
kvalitet dr branschens fundament, och utan dessa minniskors kunskap, erfarenhet och
entusiasm har vi helt enkelt inga naturturismprodukter av hog kvalitet att erbjuda en
besokare. Vir buffé blir fattigare och mindre attraktiv. Om niringen skall ha en méjlighet
att erbjuda de bista produkterna pé en nationell och internationell marknad méste man
kunna rekrytera kunnig personal och for det krivs en rimlig I6nsamhet med en méjlighet
till rimliga l6ner. En av naturturismutvecklingens stora utmaningar ligger i att stimulera
insatser som férindrar och forbiterar villkoren for branschens duktiga entreprendérer.

RATT PUSSELBIT PA RATT PLATS

Traditionella arbetsmarknadspolitisket firgade affdrsutvecklingsprojekt med mélsittningen
att skapa nya foretag och nya arsverken inom naturturism riskerar dirfor inte bara ate bli
misslyckade, utan att i virsta fall till och med bli kontraproduktiva. Nir existerande foretag
med en redan lg 16nsamhet skall dela samma antal kunder med nya entreprenérer sker

en prisdumpning snarare dn den prishdjning som ir nédvindig for en rimlig ldnsamhet.
En sidan utveckling har knappast en kvalitetshéjande effeke, utan riskerar snarast act
uppmuntra det motsatta.

Det ar dirfor viktigt, utvecklingsstrategiskt, men ocksé for de enskilda foretagen, att gora
en analys som tar hinsyn till vilken pusselbit som saknas for att en positiv utveckling skall
kunna komma till stind. Olika férutsittningar rader for olika aktivitetsomrdden och olika
delar av vr region. I vissa fall kan produkt- och féretagsutveckling vara just vad som krivs,
i andra fall behévs kommunikation, samarbete, ekonomiskt stéd eller ndgot annat.

I korthet:



* Vi har idag alltfor lite kunskap om naturturismens inverkan pa den lokala
ekonomin.

* Insikten om betydelsen av att kommunicera en stark reseanledning 4r en nyckel till
en framtida turistisk framgang. Fér hela regionen.

¢ | Bohuskusten har Vistra Gétaland en globalt sett unike stark reseanledning, som
vi i hogre grad 4n tidigare behover lira oss att nyttja. For hela regionens skull.

e Vir naturresurs ir vir natur. Med héllbarhet och lingsiktighet som ledstjarnor ir
den fornyelsebar i odndlighet. Vi kan erbjuda den ging pé ging.

¢ Naturturism 4r kunskapsférmedling. Kunniga och engagerade entreprenérer 4r
niringens viktigaste forutsittning. Art lyfta, stotta och virna dessa foretag dr en

utvecklingsmissig nddvindighet.

¢ Att pa produktniva identifiera vad som ir viktigt f6r en utveckling ar av stor
betydelse.
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Hallbara steg

Trandansen vid Hornborgasjon ar

en av var regions mest spektakuldra
naturattraktioner.Varje ar besoker
ungefar 140 000 manniskor sjon
under nagra fantastiska varveckor

for att se faglarna dansa. Besokarna
ar overlag mycket nojda med sina
upplevelser och manga besokare ar
atervandare.Trots det tillbringar de
flesta valdigt lite tid och spenderar
valdigt lite pengar i trakten. Det stora
flertalet kommer i egen bil (90 %),
spenderar en slant pa fika, shopping
och bensin (191 kr/besokare och dag)
och reser hem igen samma dag (80
%).Av de besokare som stannar over
natten valjer farre an en tredjedel ett
kommersiellt boendealternativ.

Kunde vi forma | % av trandansens
besokare att istallet valja en
kvalitetsmarkt fagelresa till
Hornborgasjon skulle det innebara en
uppenbar skillnad. Under en period
pa fem veckor skulle 1400 ekoturister
fordelade pa ett hundratal fagelresor
bidra med 4000 gastnatter, aviona
minst tio fagelguider pa heltid och
generera 3,6 miljoner kronor i intakter
till trakten. Det motsvarar vad drygt
18000 besokare idag bidrar med till
den lokala ekonomin.

Dessutom: Om dessa besokare

kom med tag fran Stockholm skulle
de tillsammans slappa ut sex kilo
koldioxid pa tagresan till Falkoping.
Det ar en femtedel av vad en (1)
normalbesokare i bil slapper ut pa
samma stracka. Ett procentuellt litet
antal manniskor skulle gora en stor
skillnad. For bade den lokala ekonomin
och for miljon. Ett smart steg mot
hallbarhet.

Kadlla: Turismens Utredningsinstitut och

Svenska Ekoturismforeningen.

Vad vet vi om naturturism i Vastra Gotaland?

De tidigare exemplen frin gardshandeln vid Galgeberget och pensionatet vid kusten
illustrerar hur lite vi vet om naturturismens verkliga effekter pd den regionala
turismekonomin. Hur méinga kanelbullar, 3-rittersmiddagar och hur manga évernattningar
siljer vi pa grund av vir naturturism? Idag har vi en dalig uppfattning om det. Allefor lite
kartldggning har dnnu gjorts ndr det giller naturturism generellt och dnnu mindre har gjorts
nir det giller Viistra Gétaland specifike.

Ett undantag ir Vistsvenska Turistridets kartliggning av tillvixtprogrammet Bat &

Hav, som lett fram till en Maritim Turismstrategi for regionen. Den maritima turismen
overlappar naturturismen och de bada strategierna har dirfér manga berdringspunkeer.
Den kunskap vi nu fitt om regionens batliv bér utdkas till att ocksd omfatta en liknande
kunskap om &vrig naturturism i regionen.

De naturturistiska undersékningar som gjorts och projekt som drivits i regionen dr
forhéllandevis fa. De naturturistiskt intressanta omraden vi har mest besokskunskap om ir
Hornborgasjon, Kosterhavet och Dalsland. De undersdkningar som gjorts i dessa omraden
har inte alltid 6kat vir kunskap om just naturturism, utan snarare varit mer allmint
inriktade pa besoksstrukeurer eller haft en mer arbetsmarknadspolitisk utgangspunke. Hur
kan vi, rent teoretiskt, skapa x antal nya fretag med x antal nya arsverken har ofta varit
den utgangspunkt som projekten vuxit fram ur. Hur ménga dykare det dljer sig under
Visterhavets yta, hur ménga varv det cyklas mountainbike runt Kinnekulleleden, hur
miénga dagsturer i kajak det paddlas, hur manga klicterkilar det placeras i granitsprickorna
eller hur manga vandrare som trampar vira markerade leder varje ar har vi fortfarande
vildigt lite kunskap om. Och inte heller har vi en bra uppfattning om hur manga
overnattningar, hur ménga restaurangbesdk eller hur mycket pengar eller arbetstillfillen alla
dessa (och manga andra) naturturismaktiviteter genererar.

Enligt rapporten Benchmark: Natur- och kulturturism fran 2008, som Turismens
Utredningsinstitut (T'UI) gjort pd uppdrag av Vistsvenska Turistridet, har internationellt
lyckosamma naturturismdestinationer lagt mycket energi och resurser pa att 6ka kunskapen
innan en strategi stakats ut. Analyser av regionens marknadsposition, inventeringar av
aktivitetsvolymer och effekter pé regional ekonomi har varit en grund for utvecklings- och
kommunikationsstrategier som givit gott resultat. Dir har Vistra Gotaland mycket arbete
kvar att gora.

I korthet:

* Vi har fortfarande en alltfor begrinsad kunskap om naturturismens betydelse for
vér besoksniring. Det dr ndgot vi maste arbeta for att dndra pa.

* Ett omfattande arbete med insamling av fakea bor ligga till grund for en framtida
utvecklad affirsplan {6r regionens naturturism.

* Internationellt lyckosamma naturturismdestinationer har lagt mycket energi och
resurser pa faktainsamling innan en strategi stakats ut.
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Vilka ar vara naturturismprodukter?

En regional produktportfélj av naturturismaktiviteter ir aldrig statisk. Idéer och enskilda
initiativ férindrar kontinuerligt utbudet. Det dr bra. Vistra Gotaland erbjuder en mingd
naturturismaktiviteter som var for sig, eller tillsammans, innebir starka reseanledningar.
De bedrivs i olika delar av regionen, i vitt skilda naturtyper, vissa pa land och andra pa
vattnet. En del gir att bedriva ret runt, medan andra bara dr méjliga att utféra under en
viss del av dret. Vissa har en stark ekonomisk potential, medan andra ir nischproduketer. I

aktivitetsfloran finns ocksd aktiviteter som vér region har unikt goda férutsiteningar for,
medan andra gar act arrangera med lika hog, eller hogre, kvalitet ndgon annanstans.

Aktiviteter lings Bohusskirgarden, som kajakpaddling, havssafaris (t.ex. hummersafari),
Til I gan gl i gh et btturer och klittring har ett hogt virde i ett nationellt, och dven internationellt, perspektiv.

Vir skirgdrd dr unik och att utveckla natur- och ekoturismprodukeer av hég kvalitet i den

“In general | think that the accessibility miljén dr svira, om inte omdjliga, att kopiera pd andra destinationer. De ir kommunikativa
of West Sweden is a real strength, and spetsprodukter och utmirkra identitetsbirare for hela regionens turistiska profil.

the fact that activities are possible Skidikning, lingfirdsskridskodkning, ridning eller svamp- och birplockning gir ddremot
(like wilderness hiking) in some ways att arrangera lika bra eller bittre pa andra platser i landet eller virlden. De kan fungera som
similar to those in much more remote utmirkta komplement i aktivitetsportféljen, men definierar inte regionens unikitet.

areas. Of the providers we currently
work with in the area it is the kayak
packages that have been so far the
most successful. Kayaking is a popular

activity and the west coast offers
some wonderful paddling.* spektakulira karaktir. Kanotpaddling har en fortsatt stor potential fér Dalsland, vilket

Potentialen i “unika” aktiviteter ir oftast hdg. Vissa aktiviteter, som t.ex. kldttring, dir
Bohuslin anses vara Sveriges bista destination, kommer sannolikt aldrig att bli nigra
volymmissiga giganter, men har ett stort marknadsforingsvirde for sin unikitet och

ocksé figelskidningen vid Hornborgasjon har for Skaraborg och insjofisket har for
Bob Carter, Nature Travels, UK. Sjuhirad. En aktivitet som pd sikt bor ha en relativt stor besokspotential, trots en begrinsad
geografisk unikitet dr vandring.

Att ha en attraktiv portfolj med ett brett utbud av naturturismaktiviteter ir en stor styrka,
men att bestimma vad vi vill lyfta fram och kommunicera som védra naturturistiska
spetsprodukter och identitetsskapare 4r en idag svagt utnyttjad mojlighet for en turistisk
utveckling. Dir bér vi bestimma oss for vad vi skall lyfta i vir kommunikation framéver.

I korthet:

* Vara naturturismaktiviteter bor bli féremadl f6r en noggrann inventering och
kartlaggning.

¢ De aktiviteter som vi kan beteckna som unika har sannolikt ocksi den storsta
potentialen, ekonomiske och som identitetsskapare.

* Genom att kommunicera véra ekoturistiska spjutspetsprodukter tillsammans med
vér naturturistiska bredd kan vi skapa en attraktiv identitet f6r hela regionen, sivil
allmint som turistiske.



*MetU

*MetU, Metodutveckling for
turistndringen, dr ett av de storsta
strukturfondsprojekten ndgonsin i
Vdstsverige. Projektet pagdr under en
tredrsperiod med start 2008 och avslut
imaj 201 1. Syftet med projektet dr att
stdrka den regionala konkurrenskraften
for sma och medelstora foretag.

Det dr ett EU-projekt som till 40 %
finansieras av europeiska regionala
utvecklingsfonden (ERUF) och till 60 % av
Vdstsvenska Turistradet. Projektet dgs och
administreras av Vdstsvenska Turistrddet
AB vars uppdrag dr att stimulera
foretagande och ekonomisk tillvéxt for
foretag verksamma inom turismen i
Vistra Gotaland.

Strategier

For att utveckla en langsiktigt vil fungerande naturturism i regionen ser vi att fyra
huvudspar ir sirskilt viktiga. Vissa av punkterna nedan arbetar Vistsvenska Turistrddet
redan aktivt med, medan vi betraktar andra som i stort sett outforskade méjligheter.

|. Insikt & status

Som vi tidigare poingterat i bakgrundskapitlet dr var kunskap om naturturism inte
tillrickligt detaljerad. En kunskapsokning ger oss mojlighet att tydligare illustrera
naturturismens potential. Insikten om de mojligheter det innebir for regionen behover
stirkas p alla nivder.

* Kartldgg regionens naturturismutbud pa samma sitt som Vistsvenska Turistradet
kartlagt regionens batliv.

* Bedom vara naturturismaktiviteter i ett internationelle perspektiv for ate tydliggora
vira mojligheter.

* Oka medvetenheten om naturturismens potential, for aktorer pa alla nivéer i
turismbranschen. Arrangera en seminarieturné. Plantera visioner. Visa mojligheter.
Inspirera.

* Skapa en metod genom MetU* {61 hur vi arbetar med att oka insikts- och
statushojning inom naturturismen.

* Skapa en digital kunskapsbank pa Basetool, med samlad kunskap om naturturism,
tillganglig for alla intresserade.

Vi behéver genom en 6kad insikt om naturturismens potential f3 till stind en nédvindig
héjning av statusen i branschen, som alltfor linge betraktats som en “hobby”.

* Leta upp goda exempel. Visa genom (ovan nimnda) kartldggning att naturturism
genererar pengar.

* Stotta pd olika sitt de naturturismforetagare som levererar upplevelser av god
kvalitet.

* Tydliggor skillnaden mellan naturturism och friluftsliv och lit kunskapen om
skillnaden ligga till grund f6r beslut som rér utvecklingen av turism.

Genom en 6kad insikt och status skapar vi forutsittningar for ate lingsiktigt goda
sambhilleliga beslut som berdr naturturismen som niring kan tas. Beslut som framfér alle ror
markanvindande och féretagsutveckling.

* Arbeta for att hjdlpa kommunerna att inkludera naturturism i sina 6versikts- och
detaljplaner.

* Arbeta for att sprida kunskap och forstaelse f6r att naturskyddade omraden,
som nationalparker och naturreservat ir en tillging, och en férutsittning, for en
langsiktig turismutveckling, snarare 4n ett hinder.

¢ Skapa en naturturismgrupp som har till uppgift atc jobba aktivt med fragor som
ror Insike & status.



Lasa om uteliv

“Det marks mycket tydligt att
intresset for friluftsliv okar. En mycket
tydlig trend ar att folk vill vara mer
aktiva pa sin semester. Utvecklingen
ar extra tydlig nar det galler vandring
och kajakpaddling, men marks ocksa
nar det galler andra aktiviteter; som
forspaddling, mountainbikecykling,
klattring och fiske t.ex. For oss
marks detta av att forsaljningen av
sadana bocker stadigt dkar, och att
aterforsiljarledets intresse dkar rejilt,
fran att ha varit nastan obefintligt for
fem ar sedan.”

Benny Eronsson, forldggare,

Vildmarksbiblioteket.

2. Kommunikation

Vi har en globalt sett unik reseanledning i var skirgird, men alltfor fo minniskor vet om

det.

* Kommunicera envist och konsekvent var mest unika reseanledning for att skapa en
regional identitet.

* Arbeta med intern kommunikation {6r att 6ka kunskapen om naturturism.
* Kommunicera "hallbart” for att styra ritt produkeer till rdte plats vid rite tidpunke.

* Skapa, underhall och utveckla mediekontakter bide nationellt och internationellt.

Mer resurser och kreativa idéer behover satsas pd att kommunicera var naturturism. Vi

behdver stotea projeke, internt och externt, som kommunicerar naturturismen i regionen

som en stark reseanledning.

* Starta ett kommunikationsprojekt for regionens naturturistiska resurser efter
modell av Wild Wonders of Europe, www.wild-wonders.com.

* Anvind sociala medier, som t.ex. bloggar, FaceBook, YouTube och Twitter for att
skapa intresse for och leda trafik till vra naturturismprodukeer.

* Oversitt tillginglig vilpaketerad information om naturturismaktiviteter, som
guidebdcker, till de vanligaste europeiska spraken.

*Kommunicera och interagera via de kanaler som véra gister vill anvinda. F6lj den
utveckling, tekniskt och beteendemassigt, dar vi hittar framtidens gister.

* Medverka till genomférandet av naturturismevents och tavlingar som
intressevickare och kommunikationskanaler for naturturismen.

Det utmirkta kommunikationsverkeyg regionen har i den virtuella turistbyrdn behover

anvindas smartare. Ritt anvint kan den bide kommunicera bittre och vara ett verkeyg for

kvalitetshojning och affirsutveckling.

* Skapa en bittre sokbarhet f6r naturturism pa sajten.
* Filtrera all information i den virtuella turistbyran (www.vastsverige.com) utifrin
forutbestimda kvalitetskriterier. Visa konsekvent det bista vi har forst, som

Naturens Bista.

* Naturcurism ar bildmissigt starke. Ta vara pa det. Ladda sajten med ett
bildmaterial av h(")g kvalitet, bide stillbilder och film.

* Arbeta mer aktivt med ldsvirda naturupplevelseartiklar pa sajten.

* Anvind alltid fotografer, filmare och skribenter med kunskap om och kinsla for
naturturism, som férmedlare av budskapet.

* Paverka utvecklare av tekniska 18sningar som bokningssystem (t.ex. City Break) att
ta en storre hinsyn till naturturismforetagens behov och verksamhet.



En tydligare kommunikation av naturturismen som regionens frimsta reseanledning skapar
ocksd en tydlig effeke for strategins forsta huvudspér, insike & status. Det vi visar upp och
pratar om far en storre betydelse.

e Oka kommunikationen internt, och till andra parter inom turistbranschen, om
betydelsen av utvecklingen av vér naturcurism.

En langsiktig och uthéllig kommunikation av vir naturturism ir en effektiv regional
turistisk imageskapare, och en tydlig birare av den bild av hallbarhet och sundhet regionen

efterstrivar.

e Ertt Iﬁngsiktigt mal om en hillbar destination kriver en uthiillig kommunikation av
natur- och ekoturism.

3. Produkter & innehall

For att regionen skall kunna leverera naturturism av hég kvalitet under en storre del av éret
behéver vi fler bokningsbara arrangemang och en hogre generell kvalitet.

¢ Arbeta konsekvent med att skapa forutsittningar for en hégre [onsamhet for de
foretag som levererar naturturism av hog kvalitet.

* Medverka till att skapa strategiska allianser mellan naturturismarrangérer och
leverantdrer av mat och boende.

¢ Skapa en omsesidig affirsnytta mellan ”de stora” (t.ex. Nordens Ark, Skara
Sommarland m.fl.) och ”de sma” (naturturismforetagen) aktérerna pa marknaden.

e Stimulera initiativ som syftar till utveckling av produkter under hela aret.
g - » . 5 C o

¢ Utnyttja "lagsisong”, eller “nya sdsonger” som ett naturturistiskt siljargument.

Lyft fram naturturistiska kampanjer under host, vinter och var pd den virtuella

turistbyran.

¢ Sudda ut kommungrinserna pd regionkartan. Medverka till samarbete mellan
foretag, kommuner och regioner.

e Stimulera kompetensutveckling inom olika prioriterade aktivitetsomraden.

En inventering av de arrangérer och arrangemang som finns i regionen maste goras,
parallellt med en undersokning av naturturismens monster.

¢ Inventera arrangorer, produkter, kopare och ekonomi nir det giller regionens

naturturism.

* Initiera nitverk av aktdrer inom samma aktivitetsomrade, for att skapa en kinsla
av samhorighet snarare 4n konkurens.



En medveten satsning pa kvalitetssikrad ekoturism genom Naturens Bista skall vara en
malsittning.

e Striva efter att styra regionens naturturism mot kvalitetssikrad ekoturism.

¢ Arbeta tillsammans med Naturens Bésta och Svenska Ekoturismforeningen med
mélsittningen att fa fler godkidnda foretag i regionen.

* Anvind Naturens Bista som ett kvalitetsargument i all turistisk kommunikation.

e Filtrera sokningar pa den virtuella turistbyran s att kvalitetssikrade foretag alltid
hamnar 6verst i trifflistan.

* Anvind premiering (enligt exemplet ovan) av kvalitetssikrade foretag som ett

incitament for kvalitetsarbete och produktutveckling hos 6vriga arrangdrer.
Anvind internationell och nationell naturturistisk benchmarking for att i ett
omvirldsperspektiv som 6kar véra chanser att ta ritt beslut och géra ritt saker.

* Ta reda pa vad som gor andra naturturismdestinationer framgangsrika. Undersok

bl.a. Nya Zeeland, Skottland, Kanada, Costa Rica, Ecuador, Belize, Nepal,

Australien, Finland, Gronland och Kenya.

* Anvind internationell benchmarking som féretagsutveckling, genom studieresor.

* Spela en aktiv roll i internationella nyckelorganisationer fér naturturism, som

exempelvis ATTA (Adventure Travel Trade Organisation).

4. Hallbarhet

All naturturismutveckling méste ske med ett tydligt hillbarhetsperspektiv.

¢ Sprid kunskapen om att en oexploaterad och frisk natur ir sjilva grundimnet och
forutsittningen for var naturturism.

e Sitt upp gemensamma hallbarhetsmal och vigled branschens alla aktérer mot att
nd dem, for att skapa en hallbar naturturismdestination.

¢ Informera och stimulera turismforetag att anvinda befintliga system for héllbarhet
och miljdcertifiering.
Naturturismen kan anvindas som symbol for Vistra Gotalands strivan att vara en

turistregion som star for hallbarhet i alla led.

¢ Lit natur- och speciellt ekoturism vara en riktningsvisare for regionens hela turism,
nir det giller hillbarhet och miljétink.

* Anvind ekoturismprinciper f6r hela regionens turism, dir en del av omsittningen

avsitts till lokala hallbarhets-, natur-, eller miljoprojekt. Lat boendeanliggningar och
andra turismforetag avsitta en del av omsittningen for exempelvis strandstidning,.
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Handlingsplan

Handlingsplanen for naturturism syftar till att, med konsekvens och uthéllighet, bygga

upp naturturism som ett starkt programomréide inom Vistsvenska Turistrddet. Planen ska
forvalta, utveckla och foriddla den reseanledning, vir natur, som tydligast bidrar till att
uppfylla Vistsvenska Turistradets vision om att bli Skandinaviens mest besokta, uppskattade
och inkomstbringande turismregion.

Naturturism i Vistra Gétaland ir ett stort och brokigt begrepp. Att utveckla vitt skilda
naturturismaktiviteter, som histridning, kajakpaddling, mountainbikecykling och sportfiske
i en region med 49 kommuner ldter sig inte gdras pd samma ging, med en universalmetod.
Olika geografiska omriden och olika naturturismaktiviteter skiljer sig at nir det giller
forutsdteningar och behov. Det dr nddvindigt att ta hinsyn dill.

Med utgingspunkt i ovanstdende resonemang och i naturturismstrategins fyra huvudspar
(insikt & status, kommunikation, produkter & innehall samt héllbarhet) amnar
Vistsvenska Turistrddet bedriva naturturismutveckling under programperioden enligt

foljande handlingsplan.
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Overgripande beskrivning

P34 ett 6vergripande plan delas arbetet upp i projektverksamhet och l6pande verksamhet.
Projektverksamheten ir ett aktivt utvecklingsarbete som ir handlingsplanens prioriterade
fokus. Eftersom all strategisk utveckling inte kan rymmas inom projektverksamheten méste
dtgirder under programperioden ocksd hanteras 15pande.

PROJEKTVERKSAMHET

Vistsvenska Turistrddet dmnar under programperioden aktivt starta och driva ett antal
utvecklingsprojekt (i fortsittningen kallade NT-projekt) inom naturturismomridet.
Projekten ir en flexibel metod fér naturturismutveckling, som tar hinsyn till olika omriden
och aktiviteters speciella behov och férutsittningar. Projektmetoden beskrivs mer utforligt
senare i dokumentet, under rubriken specificerad beskrivning.

VAD?
NT-projekt (Naturturism-projeke).

NAR?

Tva projeke startar under 2010 och ambitionen 4r att sjdsitta och driva minst ett
nytt NT-projeke per ar fram till 2015. Detaljerade mélsittningar specificeras for
varje respektive projekt. Fram till 2011 drivs projekten inom ramen fér MetU.

ANSVARIG?
Vistsvenska Turistridets naturturismgrupp. (Joakim Hermanson, Fanny Bergstréom och
Anna Martinez)

LOPANDE VERKSAMHET

Vistsvenska Turistridets [6pande verksamhet inom programomridet Naturturism ska
stotta naturturistisk utveckling med kompetens och resurser efter formaga. Beslut om vilka
projeke, nitverk eller dtgirder som stottas tas [6pande.

VAD?
Lopande stdttning av intressanta naturturismsatsningar i regionen.

NAR?
Hela programperioden.

ANSVARIG?
Vistsvenska Turistridets naturturismgrupp. (Joakim Hermanson, Fanny =~ Bergstrom och
Anna Martinez)
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Specificerad beskrivning

Utifran de fyra huvudspar naturturismstrategin pekar ut fokuserar handlingsplanen pa
foljande mal. Atgirderna nedan uppnis i de allra flesta fall inom ramen for NT-projekten.

|. Insikt & Status

INVENTERING OCH EKONOMISK BERAKNING

Ectt viktigt sitct att oka forstdelsen for, och i forlingningen statusen pd naturturism handlar
om att identifiera vilken roll den spelar for Vistra Gétalandsregionens totala turism.

Hur méinga turister har naturen som reseanledning? Hur mycket omsitter regionens
naturturism? Underlaget kommer att ligga till grund for det statushéjande arbete som
kommer att ske inom ramen for programomréidet Naturturism.

VAD?
Undersokning av turistekonomiska effekter av naturturismens prioriterade
omrédden och aktiviteter.

NAR?
Inom ramen f6r de NT-projekt som genomfors. Forsta undersskningen genomford senast
sommaren 2011,

ANSVARIG?
Lotta Nibell-Keating, Monica Fleming-Glogoza.

OMVARLDSANALYS

Hur ser omvirldsanalysen ut fér den aktivitet vi utvecklar? Vilken position har vi i
forhallande till de destinationer vi konkurrerar med p en internationell marknad? Ar vira
produkter bra eller mindre bra? Ar vir natur mer eller mindre spektakulir, littillginglig
eller atcraktiv? Erbjuder vi ritt pedagogik, mat, boende, utrustning och paketering av vira
produkter? Kort sagt, dr vi med i matchen eller inte?

VAD?
Studieresor. Aktivt engagemang i internationella organisationer. Trendanalyser med fokus
pa trender som kan pdverka naturturismen i Vistra Gotaland.

NAR?
Studieresa till Nya Zeeland véren 2010. Studieresor inom naturturismens prioriterade
omraden l6pande under perioden. Lopande trendanalyser, minst tva ginger per dr.

ANSVARIG?
Joakim Hermansson, Lotta Nibell-Keating, Monica Fleming-Glogoza.
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INSPIRATIONSSEMINARIER

For att sprida kunskapen om naturturism generellt och regionens naturturism specifike,
samt att inspirera till ett lokalt engagemang, ska en serie seminarier genomféras dir
representanter for samtliga kommuner och lokala turistorganisationer och andra
nyckelpersoner bjuds in.

VAD?
Inspirations- och informationsseminarier fér branschrepresentanter frin hela
regionen.

NAR?
Arligen med start hosten 2010.

ANSVARIG?
Vistsvenska Turistridets naturturismgrupp. (Joakim Hermanson, Fanny Bergstréom och
Anna Martinez)
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2. Kommunikation

I Vistra Gétaland finns bra och internationellt gingbara naturturismprodukter, men

vi behéver bli bittre pd att kommunicera det till var omvirld. Det behévs mer, bittre
och vassare kommunikation. Sirskilt viktigt r att ta tillvara den dnnu lite utnyttjade
mbdjlighet natur- och ekoturism har som birare av regionens 6vergripande budskap om
en hallbar destination. Arbetet med att kommunicera naturturism sker i nira samverkan
med Vistsvenska Turistradets marknadsavdelning och olika partners via foljande
kommunikationskanaler.

WEBBARTIKLAR

Lasvirda artiklar om naturturismaktiviteter pi webben, exempelvis vandring i Sotenis,
kanotmaraton i Dalsland, fagelskidning i Vistergdtland osv. Intressanta, initierade texter
om naturturismaktiviteter bygger pa att de skrivs av intresserade, initierade skribenter som
kan de olika omridenas naturturism.

VAD?
Webbartiklar for www.vastsverige.com och underliggande dominer.

NAR?
Kontinuerliga leveranser frin sommaren 2010.

ANSVARIG?
Joakim Hermanson.

BILDBANK

Fler, bittre och stérre bilder 6nskade sig anvindarna av www.vastsverige.com. Nu dr
sidan ny, med fler méjligheter till exponering av foto och rorlig bild. Bildbanken for
programomradet naturturism behdver uppdateras kontinuerligt for att bittre kunna
kommunicera regionens bista naturturism.

VAD?
Bildbank (stillbild och film) fér naturturism.

NAR?
Kontinuerliga leveranser fran varen 2010.

ANSVARIG?
Mikael Almse, Joakim Hermanson (stillbild) och Anna Martinez (film).

NATURTURISMBLOGG

Kommunikationen genom en blogg har méjlighet att vara direke, personlig och interaktiv.
Dirfor bor en blogg f6r regionens naturturism, Vilda Vistsverige, upprittas. Hir finns
utrymme for forum, diskussioner, foton, artiklar och filmer. Bloggen blir en digital
motesplats for alla vira naturturister. Berdtta om ditt dventyr i Vistsverige, publicera bilder,
filmer, kommentarer och annat. Triffa resekompisar, fa tips frin andra resenirer o.s.v.

VAD?
Utveckla en naturturismblogg, digital métesplats, for regionens naturturism.

NAR?
Utveckla och lansera bloggen under viren 2011.

ANSVARIG?
Joakim Hermanson och Mikael Almse i samarbete med M2B.
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GUIDEBOCKER

Initiera samarbete med forlag for att producera guidebdcker om vira naturturismaktiviteter.
"Paddla Kajak i Bohuslidn” 4r redan skriven. Nista guidebok bér vara ”Vandra i Bohusldn”.
Hitta samarbetsformer f6r att kunna dversitta guidebdckerna (till engelska och tyska?) och
publicera material digital.

VAD?
Skapa samarbeten for att publicera guidebdcker om regionens naturturism.

NAR?
Guideboken ”Vandra i Bohuslin” firdig viren 2011.

ANSVARIG?
Joakim Hermansson

3. Produkter och innehall

Arbetet med foretags- och produktutveckling sker huvudsakligen inom NT-projekten. Det
foljer den metod som arbetats fram inom ramen f6r MetU och syftar till att skapa tillvixt
och sysselsittning for nitverkets foretag direkt, och for nitverksforetagens samarbetspartners
och féretag verksamma inom samma aktivitetsomrade indirekt. En del av arbetet gar

ut pd att inventera naturgeografiska forutsittningar och foretag inom det prioriterade
aktivitetsomridet. Nitverksarbetets steg ser ut som foljer:

L Starta nitverk

2 Produktutveckling

3. Kvalitetssikring

4. Lansering

5. Utvéirdering och fortsiittning

VAD?

Utveckla regionens prioriterade naturturismforetag genom nitverk inom NT-
projekten.

NAR?

Starta tvd nitverk/projekt under 2010. Dessa ir kajakpaddling i Bohuslin och
vandring i Bohuslin. Sjésitt minst ett ytterligare nitverk/projekt per ar under
programtiden.

ANSVARIG?
Vistsvenska Turistridets naturturismgrupp. (Joakim Hermanson, Fanny Bergstréom och
Anna Martinez)
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4. Hallbarhet

PILOTPROJEKT HALLBAR BESOKSNARING

Vistsvenska Turistradet driver sedan hdsten 2009 projektet Hallbar besoksniring. Inom
ramen for projektet kommer pilotprojekt med inriktning pé kvalitet och héllbarhet att
genomfdras. Ett sidant kommer att innefatta aktivitetsfretag i regionen.

VAD?
Driva pilotprojekt med héllbarhetsfokus bland naturturismféretagare.

NAR?
Pilotstudien genomférs under 2010.

ANSVARIG?
Joakim Hermanson

EKOTURISMUTBILDNING

Fortsitta och intensifiera Vistsvenska Turistridets samarbete med Svenska
Ekoturismféreningen och kvalitetsmirkningssystemet for svensk ekoturism, Naturens Bista.
Alla nitverksforetag i NT-projekten ska genomga en kurs i ekoturism, med ambition att bli
kvalitetscertifierade.

VAD?
Utbilda NT-projektens nitverksforetag i ekoturism.

NAR?
I samma takt som NT-projekten genomfors. Start 2010.

ANSVARIG?
Anna Martinez
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Kallforteckning

Féljande rapporter har anvints under arbetet med affirsplanen:

Argument for frilufisltiv (2007)

Naturvardsverket

Turism i natur (2009)
ETOUR, Peter Fredman m.fl.

Benchmark: Natur- och Kulturturism (2008)
Turismens Utredningsinstitut pa uppdrag av Vistsvenska Turistradet

Djupanalys — Affirs- och produktutveckling Dalsland

Vistsvenska Turistradet

Dalsland 2003 - Slutrapport

Vistsvenska Turistradet

Frilufislivets ekonomiska virden — en jversikt (2008)
Peter Fredman, Mattias Boman, Linda Lundmark och Leif Mattson vid
forskningsprogrammet Friluftsliv i Forindring

Hornborga i National Geographic? — En studie i vad som krivs for att bli ett forstklassigt resmdl
pé den internationella marknaden
Travel Education and Production

Kosterhavet — besiksinventering 2006
Turismens Utredningsinstitut pa uppdrag av Vistsvenska Turistradet

Outdoor/multiaktiviteter och ekoturism: Sverigeturismens konkurrenskraft — ett
Europaperspektiv (2004)

Turistdelegationen

Maritima Strategin 2009-2015
Vistsvenska Turistradet

Natur- och kulturism program - Programutkast 081223
Vistra Gotalandsregionen

Trender, turism och statistik: Linsprogram for natur- och kulturturism 2007
Vistsvenska Turistradet

100% Dalsland (2004)
Turistchefsgruppen i Dalsland

Ytterligare rapporter frin ETOUR och Svenska Ekoturismféreningen har tagits del av. Hir

finns mycket intressant lisning for den som dnskar fordjupa sig.
Personer som har bidragit till strategin:

Bob Carter, Nature Travels, UK

Benny Eronsson, forliggare, Vildmarksbiblioteket

Per Jiborn, Svenska Ekoturismféreningen

Dan Jonasson, Svenska Ekoturismféreningen

Samtliga medverkande vid Outdoor Academy of Sweden
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