
BESÖKSNÄRINGSINDEX

46% 48%
43%

FÖRVÄNTAD UTVECKLING BESÖKSVOLYMER JUNI-AUGUSTI
JÄMFÖRT MED SAMMA PERIOD FÖREGÅENDE ÅR.

47%

58%
50%

FÖRVÄNTAD OMSÄTTNINGSUTVECKLING JUNI-AUGUSTI
JÄMFÖRT MED SAMMA PERIOD FÖREGÅENDE ÅR.

BÄTTREFLER

* Besöksnäringsindex baseras  på turistföretagens  förväntningar för den kommande perioden med avseende  på besöksvolymer (gästnätter, gäster samt besökare/kunder) och omsättning. Förväntning-
arna presenteras som ett di�usionsindex. Det betyder att värden över 50 innebär att det är �er som tror på en ökning än en minskning och tvärtom. Indexet är en sammanvägning av de tre delbranscher-
na  med vikterna 47% (logi), 22% (restaurang/café) och 31% (aktivitet/attraktion/sevärdhet).

SEP-DEC 2014 MAR-MAJ 2015 JUN-AUG 2015 JUN-AUG 2016SEP-DEC 2015 JAN-FEB 2016 MAR-MAJ 2016

58
64 65 65

70

56

69

Besöksnäringsindex 

J U N I  -  A U G U S T I
2016



OMSÄTTNING

BÄTTRE SÄMRE

58% 38%44% 16% 11%18%

HUR OMSÄTTNINGEN 
UTVECKLATS  UNDER PERIODEN 

MARS-MAJ JÄMFÖRT MED 
SAMMA PERIOD FÖREGÅENDE ÅR
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FLER

FLER

FÄRRE

FÄRRE

FÄRRE

FÄRRE

Gästnattsutveckling under perioden mars-maj
 jämfört med samma period föregående år.

Antalet internationella och svenska gästnätter under perioden  
mars-maj jämfört med samma period föregående år.

36%
HADE FLER GÄSTNÄTTER

22%
HADE FÄRRE
GÄSTNÄTTER

SVENSKA
GÄSTER

Utveckling av gäster under perioden mars-maj
jämfört med samma period föregående år.

Antalet internationella och svenska gäster under perioden 
mars-maj jämfört med samma period föregående år.
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SVENSKA
BESÖKARE/KUNDER
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INTERNATIONELLA
BESÖKARE/KUNDER

SVENSKA
GÄSTNÄTTER

INTERNATIONELLA
GÄSTNÄTTER

Utveckling av besökare/kunder under perioden mars-maj
jämfört med samma period föregående år.

Antalet internationella och svenska besökare/kunder under perioden 
mars-maj jämfört med samma period föregående år.
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AKTIVITET/ATTRAKTION/SEVÄRDHET


