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Turismutvecklingen inom Hokensas-omradet 1998-2002

MEDELLANGA TRENDER

- en stark campingutveckling réckte inte for att 6ka turism-
omsattningen

Turismomsattningen i Hokensasomradet (Hjo, Tidaholm, Habo
och Mullsjo kommuner) varierade under aren 1998 till 2001.
Forst gick den ned 1999 (-7 procent) for att sedan aterhamta sig
under ar 2000 (+4 procent) och 2001 (+5 procent). Totalt Gkade
turismomsattningen med +2 procent under perioden vilket &r
betydligt sdmre dn snittet for Véstra Gotalands Ién +13 procent.

De kommersiella gastnatterna pa hotell, stugbyar, vandrarhem
och campingplatser dkade mindre &n lanssnittet men nagot
mer &n rikssnittet under fyraarsperioden 1998 - 2002. Gastnat-
terna 6kade med +17 procent jamfort med ldnets +21 procent

Hokensasomradet 1998 1999
Turistomsattning i mkr 212 254
Utveckling % -6,6%
Gastnatter i1000-tal 152 166
Hotell, stugbyar och vandrarhem 60 59
Camping R 107
Utveckling % 92%
Utveckling hotell, stugbyar, vandrarhem % 17%
Utveckling camping % 16,3%

Kallor: SCB, SCR och turistkonsult Roland Olsson. Bearbetning av Turismens Utredningsinstitut

Turistisk omsattning

och rikets +15 procent. Hotell, stugbyar och vandrarhem 6kade
med +7 procent (att jdmféras med lanets +21 procent och rikes
+1 procent) medan boendet pa campingplatser dkade med +24
procent mot lanets +21 procent och rikets +23 procent.

Hotell-, stugby- och vandrarhemsboendet uppvisade en
stigande tillvaxttrend. Fran att ha minskat med -2 procent
under 1999, okade tillvaxten till +2 procent ar 2000 och 2001
for att ar 2002 6ka till +5 procent.

Campingutvecklingen varierade dver aren. Ar 2000 6kade den
med +2 procent for att sedan minska -3 procent ar 2001.
Aren1999 och 2002 innebar dock stora uppgangar (+16 procent
1999 som var soligt och varmt) och +8 procent 2002 (ocksa det
en stralande sommar men i kombination med Idgkonjunktur).
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KORTA TENDENSER

- stark utveckling av hemmamarknaden men fallande utlandsmarknader

ecklingen under 2002 for hotell, stugbyar och vandrarhem

Gastn. Marknadsforandringar Féréndring salda rum
an Sv utl 0 Nord 0 Eur 0 var m Mantor  Fre-son
radet 49% 7% -41% -32% -6,1% 242% 18% 2.0% 14%

tning av Turismens Utredningsinstitut

Under 2002 okade de kommersiella gastnatterna inom Hokensasomradet med +7 procent (riket 6kade +5 procent och lanet
+7 procent. Inklusive orienteringstavlingen O-ringen +9 procent). Hotell, stugbyar och vandrarhem 6kade med +5 procent
(riket +3 procent, lanet +7 procent) samtidigt som campingen 6kade sin volym med +8 procent (riket +8 procent, ldnet +7

procent, inklusive O-ringen +9 procent).

Gastnattsutveckling

Hotell, stugby och vandrarhemssegmentet dkade med +2 600
gastnatter eller +5 procent. Det gar dock inte att fordela
okningen pa omradets fyra kommuner pa grund av att sar-
redovisning kraver minst fem anldggningar per kommun.
Totalt finns drygt tio kommersiella boendeanldggningar in-
om omradet, campingplatserna undantagna.

Hemmamarknaden stod for en Gkning pa +3 400 géstnatter
eller +8 procent. Det var en starkare dkning an i riket +2 pro-
cent och i ldnet +6 procent.

Utlandsmarknaden sjonk med -700 gdstnatter eller med -4
procent. Detta var en avvikande tendens mot rikets +3 pro-
cent eller lanets +9 procent. Den nordiska marknaden sjonk
med -300 gastnatter (-3 procent mot rikets +16 procent och
ldnets Gkning pa +30 procent). Den 6vriga europamarknaden

sjonk med -600 gastnatter eller -6 procent. (rikssnittet 1dq pa
+ procent och ldnets pa +5 procent). Ovriga varlden 6kade
med 100 gdstnatter eller med +24 procent (i riket -10 procent
och i [dnet -16 procent).

Rumsforsaljningen okade nagot +600 rum eller +2 procent.
Okningen fordelade sig jamnt mellan affarsreseperioden och
veckosluten.

Kapaciteten dkade i ungefdr samma utstrackning som rums-
forsaljningen och beldggningsgraden pa salda rum |1ag kvar
pa mattliga 32 procent (afférsreseperioden 38 procent och
helger 25 procent).

Uppgifterna ovan @r framtagna av Turismens Utrednings-
institut.

Stark utveckling inom camping, 24% okning under 1998-2002.




KALLOR OCH METODER

Turismomsattningen &r berdknad enligt den traditionella
turistekonomiska modellen (TEM). Dar multipliceras volymer
och genomsnittliga dygnsutldgg for de olika turistkategorierna
(boendeformer, fritidshusboende, slakt- och vanbesdk, dags-
besdk och narshoppingbesok).

Vidare berdknas med hjalp av turistdatabasen hur mycket de
egna invanarna spenderar hemma av sina egna utresor. Volym-
data hamtas i forsta hand fran SCB, SCR och turistdatabasen.
Den senare ar ocksa huvudkalla for berdkning av dygnsutlag-
gen. Nérshoppingturismen berdknas utifran SCB:s detaljhan-
delsstatistik. Har jamfors butikernas utbud kontra hemma-
marknadens efterfragan. Séljer butikerna for mer sker ett in-
flode. Séljer butikerna mindre maste invanarna ocksa handla i
omgivande kommuner.

Princip: Turismomsattningen = antal gastnatter/dagsbesok
x genomsnittliga dygnsutldgg

Turistutvecklingen ar beskriven enbart av data som hamtats
fran SCB:s inkvarteringsstatistik och fran SCR:s camping-
statistik. Undantagsvis har data hamtats direkt fran olika an-
Idggningar. | nagra fall har data fordelats mellan tva omraden.

SCB och SCR baserar sin statistik pd boendeanldggningarnas
inrapportering.

Alla hotell-, stugby- och vandrarhemsanlaggningar med fler an
fem rum eller tio baddar skall varje manad rapportera sin
beldggning till SCB.

Campingplatser anslutna till SCR skall ocksa drligen i septem-
ber for perioden september-augusti rapportera sin beldggning.
Fran och med juni 2003 skall dven campingplatserna rapportera
varje manad. Det kravs minst fem anlaggningar for att fa ut
turiststatistiken for ett omrade.

Det forekommer ibland att anldggningar inte &r registrerade i
SCB:s anldggningsregister och darmed inte rapporterar eller
blir uppréknade vid utebliven inrapportering. | dessa fall under-
skattas turistndringen inom omradet och utvecklingen kan fel-
bedomas.

Slutligen ger inkvarteringsstatistiken mdgjlighet till en rad
olika analyser - gastnatts- och rumsutvecklingen, beldggnings-
grader, kapacitet, marknadsomraden och gastkategorier.
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