


GÖTEBORG & CO – EN DEL AV GÖTEBORGS STAD



Vi ska få fler att
upptäcka Göteborg



EN STARK 
DESTINATION



Stark konkurrens bland 
nordiska destinationer

Rankning utifrån gästnätter totalt 
(internationellt):

1. Stockholm 13,5 mn (2)

2. Köpenhamn 11,7 mn (1)

3. Göteborg 5,6 mn (5)

4. Oslo 5,4 mn (3)

5. Helsingfors 4,1 mn (4)



Privatsegmentet driver 
utvecklingen

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

Jan Febr Mars Apr Maj Juni Juli Aug Sept Okt Nov Dec

H
o
te

llb
e
lä

g
g
n
in

g
 %

Genomsnittlig beläggningsgrad i Göteborgsregionens hotell  
vardagar vs. helger (%)

Helg lör-sön Vardag mån-tors

+ 24 % 
Hotellrumskapaciteten ökar 
från drygt 11 000 till nästan 
15 000 rum 2019-2024

Källa: SCB/ Tillväxtverket

fre-lör



Närmarknaderna är en 
nyckel till en hållbar 
besöksnäring

Källa: SCB/ Tillväxtverket

372 000 152 000

136 000

243 000

84 000



Destinationen Göteborg 2025
– ett urval av händelser, möten och evenemang 

Med reservation för ändringar



FRAMTIDENS 
MATSCEN



Havet på tallriken

Unika råvaror gör 
Göteborg till Sveriges 

huvudstad för fisk, 
skaldjur och blå 

sjömat



Sveriges bästa ölstad 

40
bryggerier



Brett, nischat och nytänk

Göteborg har 
bra priser jämfört 
med andra stora 
städer i Norden 



Nya matprojekt 2026

• Göteborgsmåltiden fortsätter
• Nytt Hållbart Matnätverk
• + youtube satsning mat
• + pressresor tema mat





Göteborgsmåltiden – hur gick det?Göteborgsmåltiden – hur gick det?Göteborgsmåltiden - så gick det!– hur 
gick dt?





Var med och servera Göteborgsmåltiden!



Följ oss!

Linkedin
@Göteborg&Co
@Gothenburg

Facebook
@goteborgcom

TikTok
@goteborgcom

Instagram
@goteborgcom

www.goteborgco.se www.goteborg.com



Tack!

Sofie Mantzaris, konceptutvecklare mat, Göteborg & Co
sofie.mantzaris@goteborg.com



Måltidsturism i 
 Västsverige



Arbetat länge med 
måltidsturism

– Maten som reseanledning

– Press/media

– Stötta matevenemang

– Nära samarbete med Göteborg

– Smaka på Västsverige





Grundläggande kriterier

– Anslutna restaurang- och caféföretag ska ha en ambition om 

egen utveckling där arbetet grundar i en vilja att vara en del av 

platsen och servera mat med lokal förankring. ​

– Arbeta med lokala råvaror i säsong i så stor utsträckning som 

möjligt och kommunicera sina lokala producentsamarbeten.​

– Restaurangen/caféet ska erbjuda en hållbar matupplevelse 

genom miljöhänsyn, matlagning från grunden och förankring i 

den västsvenska matkulturen.

– Restaurangen/caféet ska vara på Norden- eller Världennivå 

enligt Turistrådet Västsveriges klassificeringssystem och 

ansluten till

– Restaurangen/caféet ska vara en verksamhet som är i gång 

under en större del av året. Vi välkomnar restauranger med 

kreativa lösningar på öppettider i form av pop-up:s, events 

och bokningsbara tillfällen.







Webben

Under Mat & Dryck på vastsverige.com 

samlas allt ifrån:

– Restauranger

– Fika

– Gårdsbutiker

– Hantverksbryggerier 

– Skaldjursupplevelser

– Evenemang osv…



Social media

– Instagram – konto

– Facebook – konto

– Använder oss av Västsveriges stora 

kanaler också. 



TACK!
jill.axelsson@vastsverige.com
070-825 39 55

www.smakapavastsverige.com 

www.vastsverige.com/mat-och-dryck 

mailto:jill.axelsson@vastsverige.com
http://www.smakapavastsverige.com/
http://www.vastsverige.com/mat-och-dryck
http://www.vastsverige.com/mat-och-dryck
http://www.vastsverige.com/mat-och-dryck
http://www.vastsverige.com/mat-och-dryck
http://www.vastsverige.com/mat-och-dryck


Turistrådet Utbildning
• 21 apr: Att leda värdskap som stärker både gästupplevelse och affären
• Mar/apr: Få bättre koll på företagets ekonomi och fatta tryggare beslut för framtiden - 

med fokus på siffror, beslut och tillväxt (Trollhättan, Göteborg, Borås, Skövde)
 

Turistrådet Online
• 29 apr: Från besök till längre vistelse

Samt
• 13 apr: Kursstart av digital serveringsutbildning
• Ny digital utbildning i service & bemötande

Kommande utbildningar & webinarier

turistradet.com/utbildning



turistradet.com

goteborg.com

corporate.visitsweden.com
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