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Brist pa tid - maximera vara upplevelser

* Trenden innebar att vi blir allt mer mana om att
maximera vad vi far ut av saker.

* Tillgangliggdra av "byggstenar” som flexibelt kan
byggas ihop av vandraren for att passa individuella
behov.

* Tydliga forslag pa en vandringslederna utifran olika
malgruppers behov.

* Exempelvis basta strackor for familjer med smabarn,
matintresserade, historieintresse,
rorelsebegransningar eller intresse for flora och
fauna.
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Allt fler vill ha en aktiv semester

* Intresset for traning och motion stort, bl a
kompensation for stillasittande kontorsarbete.

* Intressen for olika motionslopp ar stort och okat
intresse for traningsresor bade i Sverige och
utomlands.

e Till viss del starka det egna varumarket och dela
bilder i sina sociala kanaler.

e Allt ovan kan vara ett motiv till att valja vandring pa
semestern.

 Samma runda kan betyda olika for de som vill springa
eller vandra strackan.
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Urbaniseringen — storre krav pa service och
bekvamlighet

* Inte lika vana att vistas i naturen
» Storre krav pa service och bekvamlighet

e Vana vid att allt ar tillrattalagt och ett brett
serviceutbud.

e Tydlig information om vandringsstrackorna (langd,
svarighetsgrad, borjar/slutar osv)

e Erbjuda bagagetransport, lunchpaket och fikakorg.
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Den tekniska utvecklingen - stort inflytande pa
resande och upplevelser

* Information och bokning ar det omrade dar skiftet
kommit langst.

e Responsiv hemsida med aktuell, snygg, smart och
lattillganglig information ar numera hygienfaktor.

e Kunskap och inspiration skaffas numer genom
sokmotorer och man forvantar sig att bokning ska
kunna gbras online.

* Viktigt att beskriva vandringen tydligt i egna kanaler
med text, bild och ev film.

L N
* Fa gaster att dela sina upplevelser i sina kanaler och
lamna omdomen pa exempelvis Tripadvisor
* Numer ar alla medproducenter till att skapa
information om en led, upplevelser och service
runtomkring.

Digital narvaro
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Akta och genuint

e Vi oversvammas av reklam, information och budskap.

* | motsats till detta dkar langtan efter det akta och
genuina.

e Visa upp och beskriv den lokala kulturen, den
narodlade maten sasom farska skaldjur, lokala ostar
och ravaror som ar i sasong.

* FOr den internationella gasten, lyft enkla saker sdsom
fika och andra traditioner.

e Lyft eventuell “Local” i naromradet (Meet the Locals)
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Naturens paverkan pa var halsa och valmaende

e Forskning visar att just vistelsen i naturen ar extremt
viktig bade for hjarnans aterhamtning och paverkan
pa var halsa, stress, kreativitet och inlarningsféormaga.

e Utomhusvistelse i naturmiljo viktigt.

* The 72 hour cabin och har skapat stor
uppmarksamhet bade i Sverige och internationellt.

* Te x erbjuda olika typer av tematiserade vandringar
for olika malgrupper.

* Visa bilder pa moten och konferenser med vandring
och fin natur. Aret runt.
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Malgrupper utifran reseanledning & drivkrafter
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Vandring som del av reseanledningen: "walking”

* Fran nagra timmar eller en heldag.

e Ett mal att na, en utpekad destination, och man tar
garna del av stads- och kulturutbud i kombination
med vandring.

e Vill uppleva naturen pa ett enkelt och okomplicerat
satt, en dag bort fran storstan med frisk luft och
grona intryck.

e Forvantar sig komfort och bra service i form av
|attillganglig information.

* Uppskattar aktiviteter eller upplevelser langs med
vandringen.

e Vill inte bara for mycket, eventeullt en latt ryggsack
for vattenflaska och eventuellt medhavd fika.

e Vandrar helst i naturskona miljoer fyllda med
upplevelser pa strackor.

* Exempelvis delar av Skaneleden, Dyron, Marstrand
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Har vandring som en livsstil: "hiking”

* Mer fokuserad pa sjalva vandringen. Den ska
vara givande, inspirerande och rolig.

* Inget emot en utmanande vandring nar de kan
se fram emot en varm dusch och ett glas rodvin
pa kvallen.

e Ettintressant boende etc. ar en del av
upplevelsen

 Vill skraddarsy sin vandring sa att det kanns
unikt och personligt just fér dem.

* Uppskattar information om intressanta
avstickare langs med leden

e Tex Pilgrimslederna (som aven kan bli “walking")
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Mer avancerad vandring: “trekking”

* Mer avancerad vandring. _ \

e Vandrariflera dagar i kuperad, avancerad terrang och
kraver hog standard pa vandringsupplevelsen.

« Overnattar langs leden, garna i talt eller vindskydd for
basta naturupplevelsen och avskildhet.

e Stort vikt vid sin utrustning, snarare an pa maltider
och upplevelser.

e Klarar sig sjalv.

» Soker sig sannolikt oftast till mer utmanande
omraden i svenska fjallen eller utomlands.

e Gar mot att de allt mer vill ha det bekvamt fore- och
efter vandringen.

* Tex Vildmarksleden, Bohusleden, den traditionella
fiallvandring.
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Vandringstrender fran Europa (Tyskland)

« Okat intresse for gruppresor (dven enskilda resor
okar)

e |angre vandringsdistans
e Oftast hardare turer i kravande terrang

 Hogre boendestandard, bra mat och garna med
"wellness”

« Okande andel enskilda resenarer i gruppen, dvs stort
behov av enkelrum

e Grupperna blir mindre
* Researrangorer erbjuder fler typer av vandringar

« Okat intresse for tematiserade vandringar: ex.
nationalparksvandring, fjallvandring, botanisk
vandring , gourmetvandring, pilgrimsvandring.

* Fler yngre som vandrar (25-30 ars aldern)

* Samtidigt som allt fler aldre vandrar ( 6ver 60 ar)
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Vad soker utlandska researrangorer?

* Program med hdgre boendestandard eller unikt;
tidigare var det ju ofta "pensionat” och enklare
boenden.

e Kulturella delarna ska byggas in.

* Definiera och specificera tydligt om det ska vara ett
vandring med ett stalle som bas, eller att man
vandrar fran plats till plats. Hog efterfragan pa bada.

* Paket dar man vandrar fran anlaggning till anlaggning
ar enbart saljbart om bagagetransport finns. De
vandrar sedan med en latt dagspackning.

* Har man en anlaggning som bas for flera olika
vandringar, kan gasterna stanna upp till 14 natter, pa
samma anlaggning. Da behover det finnas flera
vandringar i narheten, som helst leder tillbaka till
hotellet.
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Som vandrare vill du veta...

Vandrare vill veta exakt vad som vantar dem utei
naturen, om sarskilt om de man vandrar utomlands.

e Tydligt markerat system av lederna.
e Vill hitta i terrangen utan kartor.
* Var borjar/slutar man och tar sig dit.

e Langd pa vandring.

 Hur utmanande vandring ar.

e Hojdskillnader.

* Typ av terrdng/utmaning.

* Bra kartor pa plats; detaljerna viktiga.
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Olika typer av leisure cyklister
Men alla vill ha det gott! ”- och fardigt”

Landsvag — racer och hybrider.

MTB XC — "stigcykling” (jamfor langdskidor)
MTB Down Hill = "backe” (jamfor slalom)
MTB Enduro —"upp och ner”

Gravel bike —"grusvag”

Klassisk cykel — ”"vanlig trampecykel” (El)
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Efterfragan cykel fran utlandska researrangorer

* Hoga krav pa standarden pa cyklarna. De vill ha fler
vaxlar och just nu efterfragas det mycket elcyklar.

e Langden de vill ha ar oftast ett veckoprogram, 7
dagar. Och det ar uteslutande leisure som efterfragas.

* Bo pa en anlaggning och att det ar olika rundturer
som gar utanfor boendet. Den sa kallade “blomman”.
Anlaggningen skoter om hela paketet med mat, cyklar

och upplagg.

e Cykla fran A till B till C ... med bra boenden langs
vagen som kan ta bade enskilda och grupper.

* Bagagetransport ett maste.

* Det ska alltid finnas assistans om nagot hander cykeln
nar de ar ute och som de kan ringa. Att da nagon kan
komma till platsen, laga cykeln eller byta ut den.
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Digitala verktygsladan: varumarket.vastsverige.com
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Varumarket Vastsverige

Den har verktygsladan ar till for dig som vill vara med och stérka varumarket Vastsverige!
Malet ar att fortsatta utveckla Vastsverige till ett attraktivt och prioriterat resmal fér svenska
och utlandska besokare och for att lyckas med det ar det viktigt att vi kommunicerar samma

bild av vad regionen har att erbjuda.

Konceptladan

Valkommen till den speciella verktygsladan for vara
kampanjer, "konceptladan". Har har vi samlat material
for dig att anvanda till olika koncept. Du hittar allt
innehall i menyn ovan.

HAMTA MATERIAL OCH INFORMATION »

Letar du efter Bohuslan?

Detta ar verktygsladan for hela Vastsverige. Har kan du
ga till verktygsladan for bara Bohuslan.
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Mediabanken: mediabank.vastsverige.com

5‘05 éBEN.com [S] My selection (No images ®)

Media Bank of West Sweden Tourist Board

Welcome to image- and mediadatabase (Media Bank) of the West Sweden Tourist Board, which is intended for editorial use by the press, to provide information about Bohuslan, Dalsland
and Vastergotland within the context of the travel and tourism industry. The images and films in the Media Bank illustrate the contrasts within the region and what it has to offer in terms of

nature, culture, activities, events, sights and food experiences.
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