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Bakgrund

Dalsland Kanot Maraton+

Dalsland Kanot Maraton+ ar en kanottavling pa 55 km genom fyra maktiga sprickdalssjoar for
alla, motionar som elit. Tavlingen kors antingen med enmanskajak, tvdmanskajak eller
canadensare. Kanot Maraton+ anordnades for forsta gangen i augusti 2004 och anses vara
"kanotisternas vasalopp” Den 11 augusti 2012 arrangerades aterigen Kanot Maraton+. Starten
gick klockan 08:00 vid Baldersnas Herrgards gasthamn i Dals Langed och alla tavlande startade
samtidigt. Efter det att starten gick hade de tavlande 12 timmar pa sig att klara hela strackan
och gd i mal vid Bengtsfors gasthamn. Tavlingen gick, enligt traditionen genom de fyra
sjdarna Laxsjon, Svardlang, Vastra Silen och Leldng i de norra delarna av sjosystemet.

HUI Research (davarande Turismens Utredningsinstitut) genomforde ar 2005 en undersokning
av Kanot Maraton+ som syftade till att utvardera evenemanget samt mata dess
turistekonomiska betydelse fér Dalsland. Ar 2012, sju ar senare gjordes, p& uppdrag av
Vastsvenska Turistrddet, en uppdatering av undersokningen. Rapporten ar framtagen inom
projektet DEX-destinationsutveckling for export som finansieras av EUs regionala
utvecklingsfond och Vastsvenska Turistradet.
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Bakgrund

Syfte och metod

Syfte

HUI Research genomfdrde en evenemangsundersdkning baserad pa intervjuer med
deltagare, medfdljande och dskddare pa evenemanget. Undersokningen syftar till att
utvardera evenemanget och mata dess ekonomiska betydelse. Underlaget ska anvandas
for att utveckla evenemanget samt fungera som input vid produktutveckling.

Metod

HUI Research genomfdrde personliga intervjuer med slumpmassigt tillfragade deltagare,
medfdljande och dskadare pa evenemanget lordagen den 11 augusti. Intervjuerna
genomfordes bade i mdlomrddet och langs med delar av tavlingsbanan. Svarsfrekvensen
uppgick till 83 procent och totalt genomfordes 310 intervjuer pa evenemanget.

For att kunna skatta besoksvolymerna pa evenemanget delades undersokningens
respondenterin i tre malgrupper — deltagare, medfoljande och askadare. Respektive
malgrupps definition presenteras pa foljande sida. Eftersom antalet insamlade
observationer fran evenemangets deltagare och medfoljande var f3, te resul
avseende pd dessa bada madlgrupper tolkas med forsiktighet.

2N med
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Bakgrund

Definitioner

Deltagare

Medfdljande

Askadare

Publik

Turist

Person som deltog i Dalsland Kanot Maraton+ 2012

Person som foljde med anhorig/van som deltog i Kanot
Maraton+ 2012

Person som tittade pa tavlingen eller bestkte
evenemangsomradet utan att ha anknytning till de tavlande

Medfdljande och dskddare som grupp sammanslaget

Person permanent boende utanfor Dalsland, svensk saval
som utlandsk
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Besokarprofil

Vem besokte Kanot Maraton+ 20127

Konsfordelningen bland de som tittade pa Kanot Maraton+, Publik
askddare saval som medfdljande, var relativt jamn. 46 procent T
g ) I ; Man 46 %
var man och 54 procent var kvinnor. Mannen var emellertid Kyi fy
overrepresenterade bland tavlingens deltagare. Drygt 80 LR, ]2 0
procent av deltagarna var man. BAS:
P:n=725
Medeldldern bland evenemangets publik var 40 ar och
tavlingens deltagare hade medeldlder pd 39 ar. Deltagare
o | ) Man 81 %
| genomsnitt utgjordes publikens saIIskgp av 3,0 personer Kvinnor |19 %
och bland deltagarna var den genomsnittliga e
sallskapsstorleken 2,6 personer. D i
Genomsnittlig sallskapsstorlek Medeldlder
Publik 3,0 personer Publik 40 ar
Deltagare 2,6 personer Deltagare
BASER: BASER:
P:n=279 D: n=68 A=

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka
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Aldersfordelning

Publik

Dalslands Kanot Maraton+ attraherade en bred publik ur ett aldersperspektiv. Sdval vuxna som
barn besokte evenemanget. Diagrammet nedan visar dock att majoriteten av de besokare som
aterfanns i publiken, 60 procent, var 35 ar eller dldre. | forhallande till 2005 drs matning av
evenemanget har andelen barn (0-12 ar) i publiken minskat, medan andelen ungdomar i
aldrarna 13-17 ar har 6kat ndgot. Andelen personer dver 35 ar i publiken ldg ungefar pa samma
niva som vid 2005 ars upplaga av evenemanget. Publikens medelalder vid 2012 ars evenemang
var 40 ar, vilket ar relativt hogt.

35% 32%

30% 30%

30%

25%

20%

15%

11% 11%

10% /no
5%

0% -

0-6 ar 7-12 ar 13-17 ar 18-24 ar 25-34 ar

N 2005 M 2012
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Andel utlandska

.o k f.l besdkare Publik Deltagare
Besokarprofi = s
2005 9 % 13 %
BASER:
Hemland P:n=279 D: n=31

Diagrammet nedan illustrerar vilka lander som publiken var bosatta i. Av diagrammet framgar att en
majoritet av publiken, var hemmahaorande i Sverige. En jamforelse med 2005 ars undersokning visar
att andelen personer i publiken som var bosatta i utlandet har 6kat med 8 procentenheter. |
forhallande till 2005 ars matning av evenemanget har andelen utlandska deltagare ckat kraftigt —
fran 13 procent ar 2005 till 42 procent vid drets upplaga av evenemanget. Det fanns deltagare fran
14 lander representerade bland de startande, arrangoren saknar vidare uppgifter om
nationalitetsfordelning.

100% ,
83% M Publik
80% -

60% -

40% -

20% 0%

4% 2% 1%

0% -

Sverige Norge Tyskland Danmark

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka
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Attraktionskraft

Askadare

Cirkeldiagrammet nedan illustrerar var evenemangets dskadare var bosatta. Av diagrammet framgar
att Dalslands Kanot Maraton+ hade en stark lokal forankring, da en majoritet av askadarna var
hemmahaorande i Bengtsfors kommun. | férhallande till 2005 ars upplaga av evenemanget har dock
andelen tillresta besokare okat kraftigt, fran 29 procent ar 2005 till 48 procent ar 2012.

Nastan 40 procent av evenemangets dskadare kom utifran Dalsland. Vid 2005 ars matning av

evenemanget var motsvarande andel knappt 20 procent. Detta medfor sammantaget att
evenemangets attraktionskraft har okat.

Resultat fran 2005 ars undersokning

W Bengtsfors 38% .
m Ovriga Dalsland B Bengtsfors 71 %
0 ~ - .
Ovriga Sverige och utlandet 19 %
m Ovriga Sverige och Ovriga Dalsland 10 %
utlandet
BAS: 10%

A:n=227
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Besoksplatser

Askadare och medféljande

Diagrammet nedan askddliggor andelen av dskadarna, liksom andelen av de medfdljande, som
bestkte respektive besoksplats under Kanot Maraton+. Diagrammet summerar till mer an 100
procent eftersom en och samma individ kan ha besokt flera platser. Bengtsfors var, liksom vid 2005
ars matning, den mest valbesokta platsen i samband med evenemanget. | genomsnitt bevistade de
medfoljande 2,1 besoksplatser (ar 2005: 2,7 besoksplatser), och evenemangets askadare besdkte i
medeltal 1,6 bestksplatser (ar 2005: 1,7 besdksplatser). Forutom de besoksplatser som fanns
angivna som fasta svarsalternativ, var Varvik den vanligaste bland askddarna.

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Bengtsfors Gustavsfors Baldersnds Skapafors Skifors

B Medfdljande  m Askddare

A:n=227

11
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Besoksanledning

Deltagare, medfoljande och askadare

Respondenterna inom samtliga tre malgrupper tillfragades varfor de valde att besoka
evenemanget. Respondenterna gavs mojligheten att ange mer an en besdksanledning. Av
diagrammet nedan framgar att deltagarna i forsta hand besokte evenemanget for att sjalva delta.
De medféljande angav i hog utrackning att de ville se ndgon som de kanner delta och askddarna
lockades framst av folkfesten. | bilaga 3 redovisas respondenternas svar pa vilka andra
anledningar som lockade dem att besdka Kanot Maraton+.

100%

87%

80%

60%

40%
17%

20%

4%

0%

0%

For att sjdlv delta/se ndgon som man Folkfesten Annan anlednin
kanner delta
BASER: ) W Deltagare M Medftljande ™ Askadare
D:n=31 M: n=52 A:n=227

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka
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Tidigare erfarenhet Kanot Maraton+

Deltagare, medfoljande och askadare

Evenemangsbestkarna inom de tre mdlgrupperna tillfragades om de hade besdkt Kanot Maraton+
tidigare. Tabellen nedan visar att andelen dskdadare med tidigare erfarenhet av evenemanget har
Okat med omkring 15 procentenheter sedan 2005 drs evenemangsmatning.

2005 2012
Deltagare 53 % 55 %
Medfoljande 59 % 52 %

| forhallande till 2005 drs undersokning av evenemanget ligger andelen deltagare och medfdljande
med tidigare erfarenhet av Kanot Maraton+ pa relativt stabila nivaer.

BASER: )
D:n=31 M: n=52 A:n=227

Fftersom antalet observationer frdn deltagare var f3, méste redovisat resultat for denna malgrupp tolkas'med fi
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Tidigare erfarenhet av Dalsland

Boende utanfor Dalsland

De evenemangsbesdkare som var bosatta utanfor Dalsland ombads att uppge om de tidigare hade
besokt Dalsland.

2005 2012

Andel som tidigare besokt
84 % 74 %
Dalsland

Av de respondenter som var bosatta utanfor Dalsland, i Sverige sdval som i utlandet, hade knappt
tre fjardedelar besokt Dalsland tidigare. | forhallande till 2005 drs matning av evenemanget har
andelen forstagangsbesdkare till Dalsland saledes okat.

BAS:
Boende utanfor Dalsland: n=133

14
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Informationskallor

Deltagare, medfoljande och askadare

Kanot Maraton+ marknadsfors via flera kanaler. Respondenterna inom respektive malgrupp fick
ange vilka kallor som de hade nyttjat for att informera sig om evenemanget. Diagrammet nedan
illustrerar de informationskanaler som nyttjades infor evenemanget.

80%

68% 67%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Via vanner och bekanta Egen kdnnedom om Lokaltidning Annan informationskalla
evenemanget fran tidigare ar

BASER: W Deltagare M Medféljande ™ Askddare
D: n=31 M: n=52 A:n=227

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka

15
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Informationskallor

Deltagare, medfdljande och askadare

Liksom vid 2005 ars undersokning av Kanot Maraton+ hade deltagarna och de medféljande i hog
utstrackning fatt information om evenemanget via vanner och bekanta. Ask&darnas egen
kannedom om evenemanget var hogre an ovriga malgruppers under Kanot Maraton+2012.
Askddarna hade i hégre utstrickning dn 6vriga malgrupper fatt information evenemanget via
lokaltidning. Fragan om vilken informationskalla som hade nyttjats infér evenemanget skilje sig
a3t mellan de bada understkningsaren. Ar 2005 stilldes frdgan utan fasta svarsalternativ, medan
respondenterna under 2012 ars undersokning ombads att ta stallning till ett antal alternativ
avseendes informationskallor. Detta medfor att det inte ar majligt att pa procentuell niva jamfora
resultaten mellan de bada undersokningsdaren.

De respondenterna som hade informerat sig'om evenemanget via lokaltidning ombads att ange
vilken eller vilka lokaltidningar som de hade last om evenemanget i. Inom de tre mdlgrupperna
uppgav nastan samtliga av dessa respondenter att de hade last om Kanot Maraton+ i
Dalslanningen.

De respondenter som hade informerat sig om evenemanget via nagon eller nagra
informationskanaler som inte fanns angivna som fasta svarsalternativ ombads att uppge vilka
informationskallor som de hade nyttjat. Bland dskddarna var det vanligt forekommande att man
hade fatt informationen via Facebook. | Bilaga 1 och 2 redovisas responden
lokaltidningar och 6vriga informationskallor som de hade nyttjat i form a

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka
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Omdome

Tavling och kringarrangemang

Bestkarna pa Kanot Maraton+ ombads att ge sitt helhetsomdome om evenemanget, liksom aven
de kringarrangemang som hade arrangerats. Respondenterna fick ange sina omdomen pd en
sjugradig skala dar ett motsvarade betyget "mycket daligt” och sju svarade mot omdomet "mycket
bra”. Tabellen nedan visar medelbetygen inom respektive malgrupp, samt vilka medelbetyg som
dessa malgrupper angav vid 2005 ars upplaga av evenemanget. Av tabellen framgar att 2012 drs
evenemangsbesokare var nojda med Kanot Maraton+ och de kringarrangemang som anordnades
i samband med tavlingen. Medelbetygen har dock sjunkit i forhdllande till 2005 ars matning, i
synnerhet vad betraffar helhetsomdomet om evenemanget.

Deltagare Medftljande Askadare
2012 2005 2012 2005 2012 2005

Helhetsomdome

. 51 5.9 5,6 6,0
kringarrangemang

6,0

Helhetsomdome 5,7 6,5 5,7 S 5,8 67
Kanot Maraton+

A:n=203
Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat
resultat denna malgrupp tolkas med forsiktighet.
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Omdome

Tavling och kringarrangemang

Pa foljande sidor redovisas resultaten av omdomesfragorna avseendes tavlingen och de

kringarrangemang som arrangerades i samband med tavlingen. Resultaten sarredovisas pa de tre
malgrupperna.

En generell kommentar till de diagram som presenteras ar att andelen deltagare, medféljande
och askadare som angav betyget "mycket daligt” eller "daligt” har okat relativt 2005 ars
undersokning, bade vad galler tavlingen och kringarrangemangen.

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka
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Omdome

Deltagare

Deltagarna pa Kanot Maraton+ var n6jda med tavlingen sdval som de kringarrangemang som
hade anordnats i samband med tavlingen. Hela 37 procent av deltagarna avgav att de var mycket
nojda med tavlingen. Deltagarna gav Kanot Maraton+ medelbetyget 5,7 pa den sjugradiga
betygsskalan, vilket ar ett gott betyg. Andelen deltagare som var mycket n6jda med
kringarrangemangen var dock lagre. Endast 10 procent angav betyget “mycket bra”.

En majoritet av deltagarna, 53 procent, upp v att de var mycket nojda eller n6jda med de
kringarrangemang som hade anordnats i sag"'t/)and med Kanot Maraton+. Deltagarnas
medelbetyg pd dessa arrangemang var 5,1.

.. . BAS:
Helhetsomdame om kringarrangemangen “

BAS:
n= 30

Helhetsomdome om Kanot Maraton+ 3

0% 20% 40% 60% 100%

W Mycket daligt M Daligt ™ Mindre bra ™ Neutral = Ganska bra

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka

<)
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Omdome

Askadare

Overlag var dven &skadarna p& evenemanget nojda med tavlingen liksom de kringarrangemang
som anordnades. Askddarna gav Kanot Maraton+ medelbetyget 5,8 och kringarrangemangen
medelbetyget 5,4 pa den sjugradiga skalan. Askadarnas betyg spande Over hela betygsskalan.

5% i

BAS:

Helhetsomdome om kringarrangemangen R

1% 1%

n= 203
3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Mycket daligt ™ DAligt ™ Mindre bra ™ Neutral © Ganska bra
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Omdome

Medfoljande

Majoriteten av de medféljande var néjda med saval tavlingen som de arrangemang som hade
anordnats i samband med tavlingen. De medféljande gav kringarrangemangen medelbetyget
5,6 och tavlingen medelbetyget 5,7 pa den sjugradiga betygsskalan.

De medfdljande gav helhetsomdomet om kringarrangemangen som lagst betyget fyra, vilket
innebdr att inga av de tillfrégade medfdljande var missnéjda med dessa arrangemang.

‘r

BAS:

Helhetsomddome om kringarrangemangen e 48

4% 2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Ddligt ™ Mindre bra ™ Neutral = Ganska bra

W Mycket daligt

281!
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Intresseomraden

"Natur och friluftsliv” samt "Kanoting/kajak”

Bestkarna pa Kanot Maraton+ ombads att ange sitt intresse for natur och friluftsliv samt
kanoting/kajak pd en sjugradig skala. Intressegraden ett svarade mot "mycket litet intresse” och
intressegraden sju motsvarade "mycket stort intresse”.

Pa foljande sidor presenteras respondenternas grad av intresse i diagramform uppdelat pa de tre
malgrupperna. -
4&‘.“‘.:

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka
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Intresseomraden

Deltagare

Deltagarnas intresse for kanoting/kajak spande fran ganska litet intresse till mycket stort intresse.
Drygt 70 procent av deltagarna angav att de hade ett stort eller mycket stort intresse for sporten.

Av diagrammet nedan framgar ocksa att deltagarnas intresse for natur och friluftsliv var relativt
stort. Hela 39 procent av deltagarna angav att de var ganska intresserade av natur och friluftsliv.

BAS:
n=31

Intresse for
kanoting/kajak

e o ] e
friluftsliv n=31

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Mycket litet intresse M Lite intresse M Ganska litet intresse eller litet intresse
I7 Ganska stort intresse B Stort intresse " Mycket stort intresse

Eftersom antalet observationer fran deltagare var f3, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolkas
23
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Intresseomraden

Askadare

Ask&darna var den malgrupp av de jamférda som var minst intresserade av kanoting. Drygt en
femtedel av dskddarna uppgav att de hade mycket lite intresse for sporten. Mot bakgrund av att
en mycket stor andel av dskadarna angav att de besokte evenemanget for att ta del av folkfesten
ar det forhallandevis laga intresset for sporten inte anmarkningsvart.

Ask&darnas intresse for natur och friluftsliv var betydligt hégre dn deras intresse fér kanoting.

Drygt 40 procent av dskadarna uppgav att de hade ett stort eller ganska stort intresse for natur
och friluftsliv.

22% |
Intresse for o - D BAS:
kanoting/kajak 37 80 n=227

6% 2%
. . 2 2 -
friluftsliv 2 8 n=227
0% 20% 40% 60% 100%
W Mycket litet intresse M Lite intresse I Ganska litet intresse t intresse
Ganska stort intresse B Stort intresse Mycket stort intresse
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Intresseomraden

Medfoljande

De medfdljandes intresse for natur och friluftsliv var hogre an évriga malgruppers. Hela 38
procent av de medfoljande menade att de hade ett mycket stort intresse for natur och friluftsliv.

Intresset for kanoting bland de medfdljande spande fran mycket lite intresse till mycket stort
intresse.

Intresse for

BAS:
kanoting/kajak =
B 2% 2%
e i e
friluftsliv n= 52
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Mycket litet intresse M Lite intresse B Ganska litet intresse ller litet intresse
1M Ganska stort intresse B Stort intresse " Mycket stort intresse
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Det basta med Kanot Maraton+

Deltagare, medfoljande och askadare

Bestkarna pa Kanot Maraton+ fick uppge vad de tyckte var bast respektive samst med
evenemanget avseendes bdde tavlingen och kringarrangemangen. Nedan presenteras vanligt
forekommande kommentarer pa vad som bedémdes vara det basta med Kanot Maraton+ inom
respektive malgrupp. | bilaga 4 redovisas respondenternas svar pa fragan som en bruttolista.

Deltagare: Exempel pd dterkommande positiva kommentarer om Kanot Maraton+ bland
deltagarna var att evenemanget var valorganiserat och bjod pa en fin naturupplevelse. Vidare
menade flera att Kanot Maraton+ utgjorde ett bra tillfalle att uppna sina traningsmal.

Ask&dare: Bland dskddarna menade manga att det basta med Kanot Maraton+ var folkfesten och
den goda stamningen. Ett flertal dskddare ansag att det var positivt att det hande ndgot i
Bengtsfors och att orten, tack vare evenemanget, sattes pa kartan.

Medféljande: Ett flertal medfoljande tyckte att det basta med Kanot Maraton+ var folkfesten.
Andra menade att det basta med evenemanget var naturupplevelsen.

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka
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Det samsta med Kanot Maraton+

Deltagare, medfoljande och askadare

Nedan presenteras vanligt forekommande kommentarer pa vad som bedomdes vara det samsta
med Kanot Maraton+ inom respektive malgrupp. | bilaga 5 redovisas respondenternas svar pa
frdgan som en bruttolista.

Deltagare: Bland deltagarna fanns mycket fa kommentarer kring vad som var det samsta med
evenemanget. Ett exempel pd en kommentar var att det “..skulle behdvas mer mat och dryck i
sjdlva mélomrddet”.

Ask&dare: Exempel pa aterkommande kommentarer bland evenemangets dskadare var att det
fanns for fa toaletter och att prisnivan var for hog. Andra menade att den nya strackningen i
Gustavsfors var det som var samst med 2012 ars upplaga av evenemanget.

Medféljande: Exempel pa negativa kommentarer som framfordes av de medféljande var att det
fanns for fa parkeringsplatser i anslutning till evenemanget liksom ett missnoje kring den nya
strackningen i Gustavsfors.

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka

27
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Forbattringsforslag

Deltagare, medfoljande och askadare

Respondenterna tillfragades om de hade ndgra forslag pa forbattringar av evenemanget. Nedan
presenteras ett urval av kommentarer pa denna fraga. | bilaga 6 redovisas de fullstandiga svaren
pa frdgan som en bruttolista.

Deltagare: Bland deltagarna fanns mycket fa forslag pa forbattringar av evenemanget. Ett
exempel pa en foreslagen forbattringsatgard var att infér ndstkommande evenemang utoka
skyltningen.

Ask&dare: Exempel pa aterkommande férsla(ig pa forbattringar framforda av askddarna var att
skylta mer, arrangera fler aktiviteter samt att forbattra marknadsféringen av evenemanget.

Medfoljande: Det framfordes mycket fa forslag pa forbattringsatgarder bland de medféljande. Ett
forbattringsforslag var "Mer musik och fest”.

Eftersom antalet observationer frdn deltagare var fd, maste redovisat resultat for denna mdlgrupp tolkas
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Traningslager

Deltagare

De tavlande tillfrdgades om de skulle vara intresserade av att aka pa traningslager i Dalsland infor
sitt deltagande i Kanot Maraton+. Av de tillfrdgade deltagarna menade 35 procent att de var
intresserade av att delta pa ett sadant traningslager. Dessa deltagare tillfragades hur manga dagar
som de skulle vilja att traningslagret varade. | genomsnitt dnskade man att traningslagret skulle
vara i fyra dagar. Nastan samtliga deltagare som var intresserade av att dka pd traningslager
menade att detta optimalt bor arrangeras under varen. Flertalet av de som uppgav att de var
intresserade av traningslager var svenskar.

Intresse av traningsldager bland deltagare

|_BE]

B Nej

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, mdste redovisat resultat for denna malgrupp tolkas

o)
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Traningslager

Deltagare

De tavlande som uppgav att de var intresserade av foreslaget traningslager tillfragades aven vad
de skulle vilja att traningslagret innehdll. Respondenternas fullstandiga svar pd denna frdga
redovisas nedan.

” Bra ledare i bra stad med bra infrastruktur”
"Tﬁnik och kost”

"Upplagg pa kost, taktik och rena
traningstips”

"Traning i snabbhet och viandning”

Eftersom antalet observationer fran deltagare var fa, maste redovisat resultat for denna malgrupp tolka
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Evenemangets ekonomiska betydelse

Turisternas besok i Dalsland

Resterande avsnitt av avser endast de evenemangsbesokare, svenska sdvdl som utldndska,
som var hemmahérande utanfor Dalsland. Dessa besdkare var turister under sitt besok i
Dalsland i samband med Kanot Maraton+.

Drygt 60 procent av de turister som besckte

Primar besoksanledning Kanot Maraton+ uppgav att de hade rest till

Kanot Maraton+ 61 % Dalsland huvudsakligen for att delta i eller titta
Semesterresa 22 % pa Kanot Maraton+. Om inte evenemanget hade
Besoka slakt och vanner 11 % arrangerats, hade de saledes inte valt att resa till
Affarsresa 2% Dalsland. Motsvarande andel vid 2005 ars
Annat anledning 4 % upplaga av evenemanget var 58 procent.

BAS:

n=126
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Genomsnittlig vistelselangd

Tu riStbesa ka ren Overnattande turister | 4,9 natter  BAS:n=ss

Turisternas besok i Dalsland

: | 1 . Boendeform  sasin-ss
Omkring 65 procent av turisterna dvernattade i

Dalsland i samband med Kanot Maraton-+.
Campingplats 30%

Diagrammet till hoger illustrerar férdelningen med

avseende pa boendeform bland de turister som Hotell/pensionat [ | 19%
overnattade i Dalsland i samband med Kanot -
Maraton+. Slakt och vanner [N 18%

Diagrammet visar att drygt 40 procent av de
overnattande turisterna bodde icke-kommersiellt
hos slaktingar och vanner, i eget fritidshus eller fri-

Eget fritidshus [N 17%

. .. o F . . U
campade. Bland de turister som Gvernattade pa ricamping [ | 9%
kommersiella boenden valde majoriteten att bo pd
| 0,
camping. Vandrarhem [l 5%

Annan boendeform F 2%

64 procent av turisterna

Overnattande i Dalsland i 0%  10% 20% 30%  40%
samband med Kanot Maraton+ :
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Turistbesokaren

Turisternas besok i Dalsland

De Gvernattande turisterna tillfragades vilken kommun i Dalsland som de hade 6vernattat i.
Hela 80 procent av turisterna valde att Gvernatta i Bengtsfors kommun, dar tavlingens mdlgang
var forlagd.

Overnattningskommun

90% 80% b

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% 1%

0% T
Bengtsfors Amal Dals-Ed Fargelanda

BAS: n= 85
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Turistekonomisk omsattning

Turisternas konsumtion i Dalsland

Detta avsnitt avser att ge en bild av det turistekonomiska vardet av evenemanget Kanot Maraton+ 2012 for
Dalsland. Den "turistekonomiska omsattningen” utgors av turisternas konsumtion i samband med besdket pa
destinationen, i detta fall Dalsland. Med "turist” avses besokare boende utanfor det aktuella geografiska
omradet. Den turistekonomiska omsattningen paverkas av;

- antalet turister

- konsumtionen per person och dygn

- turisternas vistelselangd pa destinationen

| modellen tas enbart hansyn till turisternas konsumtion pa destinationen. Kostnader for resor till destinationen
eller arrangorskostnader ingar saledes inte. Deltagaravgifter ingar i den turistekonomiska omsattningen men
mats ej av HUL

Inledningsvis redogors for hur turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion fordelade sig over tio
konsumtionskategorier i den sa kallade "Turistkronan”. | avsnittets avslutande del redovisas den
turistekonomiska omsattningen av Kanot Maraton+ 2012 i Dalsland. Den turistekonomiska omsattningen
omfattar vardet av turisternas konsumtion i Dalsland i samband med besdket pa evenemanget.

| avsnittet presenteras dels den generella omsattningen genererad av samtliga turister och den s eC|f|ka
omsattningen vilken baseras pd de turister som reste till Dalsland primart for att
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Turistekonomisk omsattning

Turisternas konsumtion i Dalsland

Nedan illustreras hur turisternas dygnskonsumtion fordelade sig éver tio
konsumtionskategorier i den s.k. Turistkronan. Kronans tdrtbitar motsvarar andelen av
turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion som spenderas inom respektive kategori.

M Restaurang/Café

= Logi

" Shopping/Souvenirer

B Drivmedel

B Nojen/Uteliv 11%
m Livsmedel

m Systembolag

M Entreér/Biljetter

W [okala transporter

m Ovrigt
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Turistekonomisk omsattning

Turisternas konsumtion i Dalsland

Av tabellen nedan framgdr hur mycket turisterna i genomsnitt spenderade per person och
dygn under sin vistelse i Dalsland i samband med Kanot Maraton+ fordelat pa de tio
konsumtionskategorierna.

Restaurang/Café 212 kr _ :
| genomsnitt spenderande turisterna 804 kr
Logi 157 kr per person och dygn under sin vistelse i
Sheing/Souveries L Dalsland i samband med Kanot Maraton+.
Drivmedel 93 kr Turisterna konsumerade mest inom
N&jen/Uteliv 87 kr koni}Jmtior’l'skat'(’e’goriema "Restaurang och
Café” samt “Logi”
Livsmedel 69 kr
Systembolag 41 kr | genomsnitt spenderade turisterna 157 kr.
ErinecyElfeier ol pd Ioglkostnadef, vilket paverkas av dgt
faktum att omkring 65 procent av turisterna
Lokala transporter 2 kr overnattade i Dalsland samt att en stor
Ovrigt 0E L andel av dessa bodd icke-kommersiella
Genomsnittlig boenden. e
dygnskonsumtion
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Turistekonomisk omsattning

Turistandel 43 procent
Antal besokare™ 10 000

Generell turistekonomisk
omsattning:
12 miljoner kr

Andel turister som angav att de
hade rest till Dalsland primart for
att besoka Kanot Maraton+

61 %

Specifik turistekonomisk
omsattning:
3,5 miljoner kr

z
="
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Bilaga 1

Informationskanaler "lokaltidning”

dalslanning

dalsldanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalsldanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalsldanningen

Dalslanningen

dalsldanningen

provinstidningen

dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalsldanningen

dalslanningen

dalsldnningen

dalslanningen

dalsldnninge

dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen

Dalslanningen

Dalslanningen

dalsldanningen

Dalslanningen

Dalslanningen

dalsldanningen

Dalslanningen

Dalslanningen

dalslanningen, amals posten

Dalslanningen

Dalsldnningen

dalslanningen

dalslanningen

Dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalsldanningen

dalslanningen

Dalslanningen dalsldanningen dalslanning
Dalsldanningen dalslanningen dalslanningen
NWT, Dalslanningen, PD dalslanningen dalslanning
Dalslanningen dalsldanningen dalslanning

provinstidningen dalsland

dalsldanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen

dalslanningen
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Bilaga 2

Informationskanaler "annan”

sokt pa internet facebook facebook

Internet reklam annonser

Internet FSC facebook

Internet Via annan tavling reklam

Internet Internet natet

Kanotklubb Hotell i Bengtsfors informations blad

Pappa Vis en kajakklubb i Danmark reklam pdorten

Internet Internet Jobb inom turism

Internet Kiell bgfann 0ss i ndrheten och ldste om det
nagonstanns.

deltagare. facebook silver lake

Hemsida reklam facebook

Reklam bok for tyskar facebook

Internet facebook facebook

Internet facebook radion

Resebyrd facebook fb

Reklam radio Media

Forening radio Media

Dotter internet hemsida

Mim kanotklubb forening reklam

Reklam planscher internet

Internat dalslandsaktiviteter, broschyr email

Internet broschyr
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Bilaga 3

Besoksanledning "annan”

Roligt, spela fiol osv fint vader

bor har stort evenemang i trakten
Intressant att titta p3, se det hela

Hitbjuden av bekanta tittar pa

Trevligt att titta pd, intresserad av tekniken och designen pa kanoter och

det hander nagot

kajaker

Trevligt, stamningen vadret
intressant att heja pd kompisar. naturen
festligt. enda hander
traffa trevligt folk. barn

fint arrangemang

Intresse for kanot

fin natur

Foljer med vanner

semester

Ville se vad det var for ndgot.

plotsligt hander det

Foljer med vanner

mamma jobbar har

utflykt med barn

mycket folk ragga brudar

roligt spana killar

spanar killar bor har

tradition Vara ute i det fina vadret bland folk.
titta pa bara cyklar runt och kollar

traffa folk kajakintresserade

fint vader intresse for sporten

ville se hur det var

kanotintresse

hander inte sa mycket annat

intresse for sporten
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Bilaga 4

Det basta med Kanot Maraton+

folkfest folkfest naturupplevelsen, bra folk
stamningen vadret! Titta pd manniskor och de som paddlar komma i naturen
folkfesten folk,alltid fint vader naturen dr fin

att det hander nagot i Bengtsfors!

folk fran utlandet kommer och traffas

manen valtrénad

att traffa folk

att titta pa folk och de som deltar

trevligt folk. fin natur

folk

de fina omgivningarna och att det &r sa valorganiserat samt att det

ar allt mojligt folk som deltar, bade elit och amatdrer

komma i naturen

att folk kommer hit och att det hander
nagot

det vackra vadret! Tavlingen dr trevlig

naturen

festen

stamningen och den vackra naturen

tavlingen

alla som deltar far stod fran publiken, hejar
pa.

det tekniska, titta pa paddlarna och pa kanoterna/kajakerna

festen och gemenskapen

folket, bra arragerat

att folk kommer ut ur stugorna, hela upplevelsen ar bra

trevligt bemotande av svenska
folket

bra for bygden fint vdder och stamningen bilfderna
trevligt folkfesten valorganiserat
mer folk ute folkfest naturen

manniskorna

det hdnder natt positivt.

organisationen

bra att det hander ndgot

kul att se pa, annorlunda.

motion tavlingsinstinkt

PR for byggden, bla utomlands.

rolig grej, bra engagemang frdn arragorer.

naturen

folkfest ro i land ett sa stort arrangemang &r bra. naturen
stdmmningen! folket, att det hander ndgot. engagemang
folkfesten, arrangemanget komma ut och rora sig bland arrangemang

folkfest, alla som bidrar

det hander natt mycket manniskor

okar intresse for kanoting
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Bilaga 4

Det basta med Kanot Maraton+ forts.

folkfest killarna dalsland blir mer ként, PR, friskvard
folket traffa folk man inte sett pa lange bra reklam for bengtsfors
socialt folkfest och tillfér mer liv pr for bengtsfors

glad for bygdens folk

roligt

atmosfaren och pr for bengtsfors

eget intresset

att det ar sol och trevligt folk

det ar en folkfest

folket socialt

manniskorna

att det hander nagot

traffa folk docialt naturen

folk och fest

folkfesten

folkfest aka hoj det hdnder nagot
unga och gamla manniskor stdmningen folkfesten
allt folk som kommer att det &r sa manga som deltar folk

folket vacker intresse for lanet, prova pé osv bengtsfors kommer pa kartan, positivt for byggden
traffa folk runt omkring folkfesten

folket folk, det sociala det hdnder nagot

alla dldrar far delta folkfesten folkfesten

folket reklamen for sporten folkfesten

folefest bra arrangemang &t barnen det sociala folkfesten

folkfest

trevlig stammning

traningsmal

folket livar upp bengtsfors traningsmal
folket skapar publicitet for kommunen hander nagot skoj i Bengtsfors
folkfesten underhdliningen roligt vid fint vader
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Bilaga 4

Det basta med Kanot Maraton+ forts.

se pa hur dom sldss om forsta

stamningen, trevliga manniskor

arrangemanget ar bra

platsen
vadret allt folk och mycket roligt for barn folkfest
folkfest att det ska bli bast i varlden nya bekantskaper samt att det kommer folk fran utlandet

mycke folk, trevligt

det ar roligt och arrangemanget ar bra

festligheterna i malomradet

dalsland pa kartan, socialt

folkfest

det fina vatten

tid for umgénge och nya bekantskaper samt att det

stamningen kommer folk frdn utlandet e

myce folk hdnder natt traffa folk trevlig mix av tavling och lite fest.
folk folkfesten Skon tavling, fin vattenvag.

se att de kdmpar pa alla har kul naturen

folkfest folkfesten trevligt med liv och rérelse

liv o rorelse folkfest festen efter tavlingen

myce folk hdnder natt det blir en folkfest och Bengtsfors lever upp allt folk

folk att det hander nagot i Bengtsfors - bra PR att jag far traffa vanner som deltar, de kommer fran Norge.
se att de kdmpar pa folkfesten att det ar mycket folk i Bengtsfors
folkfest dricka i gott sallskap allt folk

spanning hela upplevelsen hela dagen och kvallen ar trevlig.

att jag kom i mal

allt folk, det blir som en folkfest nor folk tittar ut ur
husen

folkmyllret i lilla Bengtsfors

bra alternativ till TDG i Danmark trevliga manniskor traffa folk
atmosfaren roligt for barnen trevligt med lite rorelse
liv och rorelse i Bengtsfors att det ska battre tavlingen
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Bilaga 4

Det basta med Kanot Maraton+ forts.

vacker natur for tavling

trevliga manniskor

vadret

folkfesten

dom éaldre damerna

trevliga funktiondrer, allmant trevlig stamning

tavlingen

sol och folkfesten

drar massor med folk

vacker natur folkfest folkfest

tavlingen och folket aka hoj vadret

mycket folk folket naturen

traffa folk folket folkfesten

festen stamningen positivt for kommunen, folkfesten
folkfest folket, vadret folket och kraftskivan efterat
comersen folket, bra arrangerat satter Bengtsfors pa kartan
allt folk deltarna ar duktiga, sprider ut med checkpoints

folkfest folket

folkfesten det hdnder natt roligt och det ar mycket folk

allt folk mycket folk i rorelse

sammanhallningen

festen

folket

heja pd deltagarna

folket bra annordnat, harlig tavling

folkfesten bra och rolig tavlingsform, bdde elit och amator
folkfest folkfest

stamningen hdnder ndgot i byggden
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Bilaga 5

Det samsta med Kanot Maraton+

priserna Vattern istallet skrapet
lite mer folk att tavlingen startar och slutar pa olika stallen finns inget for dldre ungdomar
reklamen dyrt med barnaktiviteter finns inget for ungdomar

inte tillrdckligt marknadsfort

andring av lyftet i Gustavsfors negativt

stenar daligt utmarkta varvik

Flyttat kontrollen i Gustavsfors

finns inget att gora

svart att hora intervjuer

Daligt med fika for dksadare pa de olika
stationerna och svart att hitta till tex
Gustavsfors och sa vidare

for lite kiosker med kory, glass och dricka

priser, dyrt for barnfamilj

Trafiken - folk parkerar lite dumt langst vagar

lite for & stdnd (marknad)

andringen i Gustavsfors

mer dskadare

lite mer folk, mindre poliser

Daligt skyltat

daligt ljud i mikrofoner for hogt i hogtalare

att det borde finnas kameror langre ut och lite jobbigt

med mycket fester

andringen i Gustavsfors

Skulle behdvas mer mat och dryck i sjdlva
malomradet

kan spara ut pa kvallen (alkohol)

ny stracka i Gustavsfors

anvandandet av annans mark

alla deltar inte

Lite dalig information om boende

for dyrt med barnaktiviteter

transporten

Daligt skyltat,

det saknas eget ungdomsarrangemang sasom
disco etc

inte bra koll pa de som gar i mal

Att starten dr sa tidig

obestamt vader

marknadsforingen

Dyra barnaktiviteter och daligt utbud

flera toaletter

inte tillrackligt marknadsfort

Dyra och fa aktiviteter
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Bilaga 5

Det samsta med Kanot Maraton+ forts.

Aldersgrins p& hoppborg, vi &r dver 12 och vill ocksd hoppa. sen ar det dyrt

bilar parkerar lite hur som helst

nerskrapningen

arrangemanget lite anonymt

Lite ddligt med matstdllen men det har vél mer med orten att gora.

ny strackning i Gustavsfors, betalt pa toa daligt

Kan bli lite trangt.

skyltningen, svart att hitta

lite parkeringar

parkeringar

Finns inget att klaga pa

daligt skyltat. flera toa

mycket folk

daligt med parkeringar

ingen glass eller korv

trakigt

att det ar i bengtsfors

mer folk

lang tid

kameror pa andra stéllen
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Bilaga 6

Forslag pa forbattringsatgarder

fixa programblad

ser jobbigt ut att behdva bara kanoterna

Det borde finnas fler som spelar langst strackan, mer musik. Och starten borde
vara en timme senare.

sd att man kan félja dem pé vagen

flera dagar

mera musik och fest

arrangemang fér ungdomar

samma som tidigare svar

forbattra marknadsforingen

Nar det ar varmt borde det finnas fler stallen att kdpa dricka pa.

marknadsforingen

lotta ut for turistpaddlarna

Parkeringsplatser,

mer kiosker med korv, glass och kaffe

Skylta mer! fika pa stationerna

fler marknadsstand

Flytta tillbaka stationen dar den var forut i Gustavsfors

halla uppe andan, kunna kontrollera det hela

Frukost pd Baldersnés borde finnas . Och de som kommer fran utandet borde fa
mer information om vad som hander och vart man kan ata

parkeringen vid Baldersnas

Att man skulle kunna folja deltagarna via natet med hjdlp av deras "tidschip”

transporten

mer sprit

lite mer aktiviteter

hoppborg for storre barn

hoja antalet tavlare och da ocksa priser

battre skyltat

mer reklam

roja sa att turister kan ta del av den fina naturen.

storbilds tv for att flja

battre handikapp parkering néra platserna. mer underhallning pa platserna.

mer aktiviteter nar det &r sa mycket folk

mer atmajligheter

svar om vem gatt i mal

att man sla kunna folja deltagarna.

Mer skyltning
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Bilaga 6

Forslag pa forbattringsatgarder forts.

B | 1cla Dalsland med banderoller osv storbild tv med bilder fran tavlingen. sa att man kan folja

den.

Det var roligt ndr de samarbetade med Bengtsforsfestivalen

mera service inriktat mera carneval stamning

Mer aktiviteter for tondringar

lattare att folja tavlingen fran mal

Anordna med fler bussar mellan bl.a. Amal och Bengtsfors samt nattbussar hem

mera parkeringar

Ansiktsmalning, studsmatta,

mer glass 0 mat

Upptrddande men dans, sdng och upptrddande av ungdomar

det klarar dom bast sjalva

Gratis alkohol

hardrocksevangemang

Mer soptunnor, marknadsfora Bengtsfors mer, mer forsdljare av bla kanoter/kajaker

mer aldre damer

Kortare lopp for vuxna som inte vill pasdla sa langt, for att fa fler att delta osv

battre parkeringar, stérre om det gar

lite mer aktiviteter

mer oltalt

Lite mer utstallare, 6ltalt, artister

kortare stracka for motionarer

lite mer att gora for oss som vantar pa att deltagarna ska komma i mal.

kortare stracka for motionarer

Blir lite trangt har och var men det hor till.

mer info, startlistor, antal deltagare mm

Garna lite mer kringarrangemang for oss som inte ar jatteintresserade av sport.

Skapafors mer aktiva funktionarer

kraftfesten borde vara pa andra sidan kanalen, i mdlomradet

battre skyltar

Svart att hitta stallen med glass, dricka dt barnen,man maste veta vart man ska ga.

fler forsaljare

battre ljud i mikrofonerna
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