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Sammanfattning

» Stena Match Cup Sweden lockade ca 20 000 besdkare till Marstrand.

» Evenemanget attraherade i huvudsak vuxna i 40-50 drs dldern utan barn.

* 44 procent av alla evenemangsbesdkare hade ett stort eller mycket stort seglingsintresse.

« Turistandelen pa evenemanget var 89 procent.

« 22 procent av de svenska bestkarna var bosatta utanfor Vastra Gotaland

* 5 procent av besokarna var utlandska turister.

» Besokarnas omdomen visar att de var néjda med evenemanget i sin helhet, framforallt med
service och bemadtande fran personal pa evenemangsomradet. Parkeringsmojligheter var
bestkarna daremot mindre ndjda med.

« 25 procent av turisterna dvernattade i Kungalvs kommun.

« De Overnattande turisterna hade en genomsnittlig vistelselangd pa 5,1 natter.

« Den genomsnittliga dygnskonsumtionen per person uppgick till 493 kronor.

« Turisternas konsumtion genererade en generell turistekonomisk omsattning pa ca 30 miljoner

kronor och en specifik turistekonomiskomsattning pa ca 20,5 miljoner kronor.
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Bakgrund

Vastsvenska Turistradet mater regelbundet olika evenemang i Vastra Gotalandsregionen och dess
turistekonomiska effekter. Arets upplaga av Stena Match Cup Sweden arrangerades pa Marstrand
mellan den 30 juni och den 5 juli. Stena Match Cup Sweden ar ett arligen aterkommande
evenemang som kan raknas som Sveriges storsta internationella seglingsevent och arrangeras i
Kungdlvs kommun. Evenemanget erbjuder férutom segling i varldsklass en mangd olika aktiviteter

for alla aldrar och firar 20 ars jubileum 2014.

Stena Match Cup Sweden ar en typ av evenemang som ger upphov till saval direkta som indirekta
effekter samt bade monetara och icke monetara effekter. Genom att Stena Match Cup Sweden ar en
viktig reseanledning starker evenemanget destinationens attraktionskraft och okar exportmognaden i

Vastra Gotalandsregionen.
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Bakgrund

Syfte

Syftet med undersckningen ar att 6ka forstaelsen for vilken betydelse ett evenemang som Stena
Match Cup Sweden har for Marstrand och Kungalvs kommun. Mdlet ar att ta fram en tydlig och
pedagogisk rapport som kan anvandas i kunskapshojande syfte internt saval som externt. Rapporten

kan dven fungera som ett underlag for vidare diskussioner om evenemangets framtida utveckling.

Metod

HUI Research genomforde personliga intervjuer med slumpmassigt tillfrdgade askadare pa
evenemanget tisdagen den 1 juli till [ordagen den 5 juli. Intervjuerna genomfdrdes bland publiken
pa klipporna och pa olika knytpunkter runt om. Turistbyran, farjan och kajen var nagra av

intervjuplatserna. Totalt genomfdrdes 302 intervjuer varav 270 var turister.
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Bakgrund

Definitioner

Besokare

Med bestkare avses personer som besokt evenemanget Stena Match Cup Sweden 2014 med
tillhérande utstallningar minst en dag. Personer vars primadra syfte med vistelsen pa Stena Match Cup
Sweden 2014 var arbete, t.ex. funktionarer, journalister, foretagsgaster, eller personer som deltog i
tavlingarna raknas inte som besokare pa evenemanget. Med besdkare avses i rapporten unika besokare.
Dessa kan ha gjort ett eller flera besok pa evenemanget.

Dagbesokare

Med dagbestkare avses personer bosatta utanfor Kungdlvs kommun som besokt evenemanget minst
en dag utan att gora nagon overnattning i Kungdlvs kommun.

Turist

Turister definieras som svenska och utlandska besdkare som ar permanent bosatta utanfor Kungalvs
kommun.

Dygnskonsumtion

Turisternas genomsnittliga konsumtion per person per dygn i Kungalv i samband med Stena Match
Cup Sweden 2014.

Vistelsekonsumtion

Turisternas genomsnittliga konsumtion per person i Kungalv. Det raknas fram genom viktning av
dagbestkarnas och de Gvernattade turisternas totala konsumtion pa destinationen. Konsumtionen
innefattar vad de har spenderat under hela sin vistelse i Kungalvs kommun i samband med bescket pa
Stena Match Cup Sweden 2014.
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Bakgrund

Program for Stena Match Cup Sweden

Mdndag 30 juni
09.00-18.00 Tavlingar )
13.00-22.00 Musikquiz, After sail disco, och Oppningsceremoni

Tisdag 1 Juli
09.00-18.00 Tavlingar
13.00-17.30 Musikquiz och After sail disco

Onsdag 2 juli
09.00-18.00 Tavlingar
13.00-17.30 Musikquiz och After sail disco

Torsdag 3 juli
09.00-18.00 Tavlingar
13.00-17.30 Musikquiz, Operation Raddning och After sail disco

Fredag 4 juli

09.00-18.00 Tavlingar, kvartsfinaler och semifinaler
10.00-16.00 SM i Stand up paddle

13.00-17.30 Musikquiz och After sail disco

Lordag 5 juli

09.00-17.00 Tavlingar, semifinaler och finaler
10.00-14.00 SM i Stand up paddle
13.00-17.30 Musikquiz och After sail disco
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[ Samtliga besokare ]

Evenemangsbesokaren pa Stena Match Cup Sweden
Besokarnas hemuvist

HUI har gjort en skattning med statistik fran kollektivtrafiken och gasthamnen som underlag och
uppskattar att Stena Match Cup Sweden 2014 attraherade ca 20 000 bestkare*. Det stora flertalet av
dessa var svenskar. Cirkeldiagrammet till vanster visar evenemangets exportandel, d.v.s. andelen
utlandska bestkare. Denna andel var 5 procent. De svenska besdkarna fordelade sig pd hemlan enligt
diagrammet till hoger. Evenemanget hade en stark lokal forankring da de flesta av besckarna kom fran
naromradet. Andelen av de svenska besckarna som var hemmahdrande i Vastra Gotalands lan var 78
procent. Det nast vanligaste hemlanet var Hallands lan foljt av Stockholms lan.

Exportandel, n=302 Hemwvist, lan n=287**
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Vilken kommun dr din hemkommun? (bearbetad till hemldn)

* Observera att vi hdr endast har med unika besokare, se avsnitt Bakgrund for grupper vi ej definierar som besokare.
**Har och vidare i rapporten summerar staplarna inte alltid till 200 procent pga. avrundning



[ Samtliga besokare ]
Evenemangsbesdkaren pa Stena Match Cup Sweden

Kon och medelalder -sallskap

Man 43 %

Kvinnor |57 %

Stena Match Cup Sweden 2014 attraherade i
huvudsak en vuxen, aldre publik. De flesta som kom
for att se evenemanget var i 40 eller 50 ars dldern
och endast dryga fjardedelen var under 45 dr. Bland
Vanligaste 2 VUXNa publiken var andelen kvinnliga besdkare nagot storre
sillskapsstorlek och 0 barn an andelen manliga.

sammansattning

Medeladlder | 47 ar

Manga av besdkarna kom i sma sallskap och de flesta

=744 kom ocksa utan barn. Det vanligaste sallskapet
50% bestod av tvd vuxna personer. Aven om det fanns ett
50% 7 fatal aktiviteter riktade mot barn och unga var
evenemanget huvudsakligen riktat mot vuxna och
26% aldre.
25% 22%
HEN

0% -+ —— . . .

0-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65 ar +

Vilka beséker du Stena Match Cup Sweden tillsammans med idag?
Kan du rékna upp kén och dlder pd personerna i ditt séllskap?
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[ Samtliga besokare ]

Evenemangsbesokaren pa Stena Match Cup Sweden

Besokarnas seglingsintresse

44 procent av besdkarna pd Stena Match

. N=302 Cup Sweden uppgav att de hade ett

0% stort/mycket stort seglingsintresse. En

40% 36% ganska stor grupp av de besdkande, 36

30% - procent, angav dock “varken eller” pa frdgan

o 0 23% 21% hur stort deras seglingsintresse var. M&nga

14% av dessa besokare angav trots detta att de

10% 1 6% I I vistades i Kungalvs kommun primart for att

0% [ , , , , - bestka Stena Match Cup Sweden. Det var,
Mycket litet Litet Varken eller Stort Mycket stort med andra ord, lika vanligt bland besdkare

med sdval stark som svagt seglingsintresse
att besdka Kungalv primart for Stena Match
Cup.

Hur stort dr ditt seglingsintresse?
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[ Samtliga besokare ]

Evenemangsbesoket pa Stena Match Cup Sweden
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Besokslangden

Genomsnittligt antal
evenemangsdagar:

Samtliga besokare: 1,9 dagar

Dagbesdkare: 1,5 dagar”®

Overnattande turister: 3,3 dagar
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Overnattande turister, n=68**
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74% B Samtliga (lokala bestkare och turister), n=302

18%

4%
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Endag Tvd dagar Tre dagar Fyra dagar Fem dagar Sex dagar

Vilka dagar besdkte du Stena Match Cup Sweden?

* Dessa turister besokte evenemanget flera gdnger utan att dvernatta i kommunen.
** Observera att antalet intervjuer for gruppen overnattande turister ar relativt litet varfor resultaten for denna grupp bor betraktas med viss forsiktighet.

Den vanligaste besokslangden for
evenemangsbesokare pa Stena Match Cup Sweden var
en bestksdag foljt av tva besdksdagar.

De Gvernattande turisterna besokte evenemanget fler
dagar jamfort med turister som inte Gvernattade i
Kungalvs kommun i samband med evenemanget. De
overnattande turisterna bestckte evenemanget i snitt
tre dagar. Nastan en femtedel av de dvernattande
turisterna besokte evenemanget varje dag, d.v.s. totalt
sex dagar. Detta kan vara en foljd av att manga
besdkare haft som delsyfte att gora en semesterresa i
samband med evenemanget.

Av de turister som besokte evenemanget dver dagen
och alltsd dvernattade utanfér kommunen angav
majoriteten att de besokt evenemanget en dag. Det
genomsnittliga antalet besoksdagar for gruppen
dagbesctkare var 1,5 besoksdagar. Att en del
dagbesctkare var pa evenemanget fler an en dag tyder
pa att evenemanget dels hade hog attraktivitet och
dels pa att det var latt att ta sig till Marstrand for en
dagstur.
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[ Samtliga besokare ]

Evenemangsbesoket pa Stena Match Cup Sweden

Besokslangden

Majoriteten av de besokande kom for att stanna
lange och spenderade mycket tid pa tavlingarna
och utstallningarna. Dryga tre fjardedelar av de som
besokte Stena Match Cup Sweden angav att de
spenderade 4 timmar eller mer pa evenemanget.
De hann da troligen med att se flera tavlingar.

En mindre andel, drygt en femtedel angav att de
tillbringade mellan 1 och 4 timmar pd
segeltavlingen. Endast 1 procent av de tillfrdgade
angav att de spenderat mindre an en timma pa
evenemanget.

© 2014 HUI RESEARCH

n=302

0
1% Under 1 timma

W (Ca 1-4 timmar

m Over 4 timmar

Hur ldng tid har du spenderat pd evenemanget idag?
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[ Samtliga besokare ]

Evenemangsbesoket pa Stena Match Cup Sweden

Fardmedel till evenemanget

90% B Samtliga turister, n=270
80% 78% B _ .
07 7 74% Overnattande turister, n=68
70% T 0 =
0% Dagbesokare, n=202
60% -
50% -
40% A
30% -
21%
20% A y 14% 12% 14%
97
10% 5% . 3% %
. 1% 1% 0% 2%
O% = T T
Bil Segel-/motorbat Buss Husbil Annat

Hur tog du dig till Stena Match Cup Sweden idag?

Det vanligaste fardmedlet bland turister var bil.
Av samtliga turister angav nastan tre
fjardedelar att de kommit till Stena Match Cup
Sweden med bil. For gruppen 6vernattande
turister var att komma med bat ocksa ett
vanligt forekommande alternativ. Drygt en
femtedel av denna grupp uppgav att de
kommit till evenemanget med bat vilket kan
jamfdras med endast 9 procent for samtliga
turister. Ett skal till detta kan vara att just
overnattning i egen bat var ett vanligt
boendealternativ bland 6vernattande.

For samtliga turister var det nast vanligaste
fardmedlet att ta sig till Marstrand med buss.
Det gallde dven for de dagbesdkande
turisterna. Av samtliga turister angav 14
procent detta transportalternativ.

“Observera att antalet intervjuer for gruppen overnattande turister ar relativt litet varfor resultaten for denna grupp bor betraktas med viss forsiktighet.

© 2014 HUI RESEARCH
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[ Samtliga besokare ]

Evenemangsbesoket pa Stena Match Cup Sweden

Kdannedom och besodk i omradet

n=302
Bohus Fistning De ﬂoesta av de tiIIfrégﬂade' kénde till qch hade
Sillens Helg ocksa besokt Bohus fdstning vid ett tidigare
tillfalle. Andelen av de tillfragade som kande
Strandverket till Bohus fastning var 87 procent och 73
Guidade turer pd Marstrand procent angav att de besdkt den. Nastan
Sekelskiftesdagarna halften kande ocksa till Strandverket och dess
RC44, 13-17 augusti utstallningar samt Sillens helg. Guidade turer
Konstvandringen under pasken pd Marstrand hade dryga halften hort talas
Sommarteater Romeo & Julia om. Det var ddremot inte fullt s& manga som
Sommarteater Lvcka o3 Toft hade deltagit i dessa tre . Strandverket hade
ycka pd Tofta N
De nya vandringslederna pa Koon 32 progent besoKt medan 25 procgn‘t .
. . . respektive 29 procent hade deltagit i Sillen
0% 50% 100% helg och Guidade turer pG Marstrand.

B Besok av platser M Kannedom om platser B ) ‘
Bestkarna hade god kannedom om de olika

aktiviteterna i omradet vilket sannolikt har att

Kdnner du till/ har du besékt féljande platser/deltagit i féljande aktiviteter? gdra med att Mmanga av dem kom fran
regionen.

14
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[ Samtliga besokare ]

Evenemangsbesoket pa Stena Match Cup Sweden

Besokte du turistbyran pa Motsvarade besoket dina
Marstrandson? forvantningar?

n=302 n=73

76%

99%

M2 B Nej Hja MNej

Turistbyrdn pa Marstrand var ratt sa valbesokt under Stena Match Cup Sweden. Turistbyran ar
belagen vid farjelaget pa Marstrandson och var 6ppet mellan 10 och 18 varje dag under
evenemangsperioden. Den ar darfor lattillganglig for turisterna som kommer till 6n. Var fjarde av
de tillfragade svarade att de besokt turistbyran pa Marstrand och nastintill samtliga som besokt
turistbyran uppgav att besoket motsvarade deras forvantningar.

1
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[ Samtliga besokare ]

Evenemangsbesdket pa Stena Match Cup Sweden
Tidigare besok pa evenemanget

n=302 =240
0% 7 A
4070 35%
30% -
21%
20% A
10% 10% 0,
10% - 8% . ’ 7% 9%
AR e R
ingen 1 2 3 4 5 6 ggrellerfler N 2013 W 2012 m Tidigare
Hur mdnga gdnger har du besékt Stena Match Cup Sweden tidigare? Vilket dr var ditt senaste besék?

En stor andel av besdkarna hade besokt evenemanget manga ar. Andelen av de tillfragade som svarade att
de besokt evenemanget 6 ganger eller fler var 35 procent. Av dessa var det en relativt stor andel som hade
ett stort eller mycket stort seglingsintresse, 62 procent, vilket kan jamforas med 44 procent for samtliga. Att
en sa stor andel av besdkarna besdker evenemanget ar efter dr tyder pa att evenemanget har hogt anseende
och lojala besdkare. Detta kan jamforas med seglingstavlingen Tjérn Runt 2003 som visade upp ett liknande
monster med hog andel aterkommande bestkare dd den utvarderades.

Majoriteten av de som har tidigare besokt evenemanget gjorde det senast 2013. Nastan var femte person
besokte evenemanget senast 2012 och for ungefar en av tio var ett besok tidigare an 2012 det senaste
besoket.

1
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[ Samtliga besokare ]

Evenemangsbesoket pa Stena Match Cup Sweden

Informationskallor

n=302

Internet — 36% Undersikningen visar att internet, ej inraknat

| sociala medier var en viktig informationskalla
Press/media | A ARMR -:°: for evenemanget. Drygt en tredjedel av de
| tillfragade hade skaffat sig information om
Stakt och vanner | - Stena Match Cup Sweden via internet. Det
| nast vanligaste alternativet som
Broschyrer/magasin [ 8% informationskanal var via press och medier.
l Knappt en tredjedel svarade att de samlat
Sociala medier [ 5% information genom detta alternativ. Tredje
l vanligast var att skaffa sig information via slakt
Personlig service [l 1% och vanner. Val pa plats sokte dven en liten
I andel sig till turistbyran for att fa information

Annat — 17% om evenemanget. Bland dem som angav

' ' ' ' ' annat som informationskalla var det manga
0 0 0 0 0 .
o A som sade sig ha egen erfarenhet av

evenemanget sedan tidigare.
Hur skaffade du information och fakta om evenemanget Stena Match Cup?

17
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Evenemangsbesodket pa Stena Match Cup Sweden
Omdome

Pd foljande sida presenteras besokarnas helhetsomdomen om evenemanget Stena Match Cup Sweden samt
deras omdomen uppdelat pa olika kategorier sdsom transporter, information, service och utbud.

De flesta av besokarna tyckte att det var smidigt att ta sig till evenemangsomradet, 72 procent angav att de var
nojda eller mycket ndjda med transporterna till Stena Match Cup Sweden. De flesta angav aven att de var nojda
med information om evenemanget samt om Gvriga aktiviteter som pdgick i samband med Stena Match Cup
Sweden. Har angav 77 procent respektive 67 procent att de var ndjda eller mycket ndjda.

Besokarna var ocksd ndjda med utbudet av mat pa evenemangsomrddet och utbudet av faciliteter sdsom
papperskorgar och toaletter (71 procent var néjda eller mycket néjda med dessa kategorier). Dessa kategorier
brukar vara tva av de viktigaste for allman trivsel och for att besdkaren ska tycka att det ar bekvamt att vistas pad
evenemangsomradet. Sarskilt néjda var besokarna med bemaotandet och den service de fick av personalen pa
evenemangsomrddet. Den andel som angav att de var ndjda eller mycket ndjda med servicen och bemotandet var
81 procent.

Det besdkarna var mindre n6jda med var utbudet av parkeringsmajligheter i narheten av evenemangsomradet.
Nastan halften angav att de var missndjda eller mycket missndjda med parkeringsmajligheterna. Detta kan delvis
forklaras av evenemangsplatsens geografiska placering och att en stor andel av turisterna (74 procent) kom med
bil.

Helhetsomdomet som besdkarna hade av Stena Match Cup Sweden 2014 var mycket bra. Hela 84 procent angav
att de var nojda eller mycket néjda med evenemanget.

Sammanfattningsvis var majoriteten av besokarna mycket néjda med evenemanget i sin helhet, men framfor allt
med service och bemotande fran personal samt information pd evenemangsomradet . Av besékarnas omdomen
star klart att den storsta forbattringspotentialen ligger i att utdka antalet parkeringsplatser i narheten av
evenemanget till nastkommande 4r. 18



[ Samtliga besokare ]
Evenemangsbesoket pa Stena Match Cup Sweden

Omdome

s R
19%

evenemangsomradet

B o O iomaton p eveneengsorice

B o e oraton an fcga i
samband med Stena Match Cup Sweden

B v D Uibvd 2t p evenemangsomide

B I Sericeoch bemdtande frin personal

evenemangsomradet

Bl v D  Uivud oy toaleteroch pappertorgar
I % D Forerngmoighete
of as% I eetsomdone

1

0, 0,
0% B Andel missngjd{1-2) Andel varken eller (3) ™ Andel néjd (4-5) 100%

Hur betygsdtter du evenemanget Stena Match Cup Sweden 2014 pd en 5-gradig skala med avseende pd féljande:
(pd en 5-gradig skala “1” motsvarar "mycket ddligt” och “5” motsvarar "mycket bra”.
Resultat presenteras exklusive "kan ej bedéma-svar”.

1
© 2014 HUI RESEARCH 9



Turisternas besok i Kungalvs kommun

Vad innebar evenemanget for turismen?

| detta avsnitt presenteras den ekonomiska effekten turisterna gav upphov till genom sin
vistelse och konsumtion i Kungalvs kommun.

Den turistekonomiska effekten till foljd av evenemanget paverkas av antalet besdkare, andel
tillresta besdkare, konsumtion per person och dygn samt vistelselangd pa destinationen.
Hansyn tas enbart till besokarnas konsumtion pa destinationen. Kostnader for resor till och
fran destinationen, exempelvis med buss och tag, ingar darmed inte.

| denna rapport skiljer vi pa den specifika turismomsattningen och den generella
turismomsattningen som evenemanget ger upphov till. Den specifika turismomsattningen
omfattar endast den omsattning som de turister som akt till Kungalvs kommun primart for att
se Stena Match Cup Sweden ger upphov till. Den generella turismomsattningen daremot
omfattar omsattningen av samtliga turister som besokt evenemanget.

© 2014 HUI RESEARCH
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[ Turister ]

Turisternas besok i Kungalvs kommun

Turistandel och primar Turistandelen och hur stor andel av turisterna som hade Stena
besbksanledning Match Cup Sweden som primar bestksanledning nar de kom
05 till Kungdlvs kommun ar tillsammans avgdrande for

evenemangets ekonomiska betydelse.

89%
Turistandelen anger hur stor andel av besokarna som var
boende utanfor det aktuella geografiska omradet och
attraherades till Kungalvs kommun. Andelen turister som haft
Stena Match Cup Sweden som primdr besdksanledning anger
hur stor andel av turisterna som inte skulle ha besokt Kungalvs

% . -
e kommun om det inte vore for evenemanget.

W | okal besokare Turist
(Kungalvs kommun) Den generella turistekonomiska omsadttningen paverkas av

samtliga turister medan den specifika turistekonomiska
, omsattningen paverkas av de turister som haft Stena Match
80% A n=270 .. . .
61% Cup Sweden som primart syfte med vistelsen. Vi ska komma
tillbaka till dessa senare i rapporten.

100% A

60% -

40% - 29%
20% 4% 4% Majoriteten av de tillfragade, 61 procent, angav att de kom till
0% . e —— e — Marstrand just for att besdka Stena Match Cup Sweden. Det
Dset'ta i/’t\)/\est@';a semesterresa |"Ef/s§ka Alr‘;‘aﬁ betyder att majoriteten av turisterna troligtvis inte hade
e Je/vanner - amednine bestkt Kungélvs kommun om inte Stena Match Cup

Sweden arrangerats. Evenemanget bidrog darmed i hog grad
Vilken dr den primdra anledningen till din vistelse i Kungdlvs till den turistekonomiska konsumtionen i kommunen. Det var
kommun? . . .. .

aven vanligt att besoka Stena Match Cup Sweden i samband
med en semesterresa.
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[ Turister

Turisternas besok i Kungalvs kommun

Andel overnattande turister Vistelse, antal natter
n=270 n=68* Genomsnittligt antal natter
i Kungalvs kommun:
5,1 natter
30% A 28%
25%
20% 4 16% 18% 18%
15% 10% 10%
10% -
3] i B
0% T T T T T
» 1 natt 2 natter 3 natter 4 natter 5 natter 6 natter
B Overnattande turister (Kungélv) ™ Dagbesdkare eller fler

De flesta turisterna som besckte Stena Match Cup Sweden var dar 6ver dagen. Var fjarde turist valde dock att
Overnatta och vistelselangden var forhdllandevis lang. Majoriteten av turisterna stannade flera dagar och 28
procent angav att de dvernattade 6 natter eller fler. De dvernattande stannade i snitt 5,1 natter. Den langa
vistelselangden kan ha samband med att det var nastan en tredjedel som besokte Stena Match Cup Sweden i
samband med en semesterresa.

*Observera att antalet intervjuer for gruppen dvernattande turister ar relativt liten varfor resultaten for denna grupp bor betraktas med  viss
forsiktighet.
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Turisternas besok i Kungalvs kommun

Turister ]

Boendeform - overnattande turister

Eftersom Stena Match Cup Sweden ar en segeltavling kanns det naturligt att manga av de
bestkande kom med egen bdt till evenemangskommunen. Nastan en tredjedel av de
overnattade turisterna angav att de dvernattade i egen bat. Att Gvernatta i eget fritidhus eller
egen lagenhet och hos slakt och vanner var de nast vanligaste respektive tredje vanligaste
boendealternativen. Att de icke- kommersiella boendealternativen var vanligt férekommande
kan delvis forklara varfér besckarna hade en Iang vistelselangd.

De kommersiella boendealternativen var inte lika vanligt forekommande. De turister som angav
att de bott pa hotell och camping var 12 respektive 10 procent. Andelen som hyrt stuga eller
lagenhet var 6 procent och endast 1 procent angav att de bott pa vandrarhem.

50%
40%
30%
20%
10%

0%

Overnattande turister, n=68*

T 32%
7] 0
| 21% 18%
12% 10%
4 6%
1%
Egen bdt Eget Hos slakt/vanner Hotell Camping Hyrd Vandrarhem
fritidshus/lagenhet stuga/lagenhet
Icke-kommersiellt boende 71 % Kommersiellt boende 29 %

*Observera att antalet intervjuer for gruppen overnattande turister ar relativt liten varfor resultaten for denna grupp bor betraktas med viss forsiktighet.
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[ Turister ]

Turisternas besok i Kungalvs kommun
Genomsnittlig dygnskonsumtion

Av tabellen till vanster framgar hur mycket
turisterna spenderade per person och dygn under
vistelsen i Kungalvs kommun i samband med
Stena Match Cup Sweden 2014. Utlaggstalen ar
Logi 38 kr  genomsnitt for samtliga turister.

Restaurang/Café 194 kr

Konsumtionskategori

Turisterna spenderade i snitt 493 kr per person
och dygn. Mest spenderade turisterna inom
Shopping/Souvenirer 136 kr  kategorierna Restaurang/Café och
Shopping/Souvenirer. Om man jamfor med Tjorn

No6jen/Uteliv 21 kr

Livsmedel 51 kr T )
Runt var detta en valdigt hog dygnskonsumtion.

Lokala transporter 20 kr vid jamforelse av utlaggstalen ar skillnaderna

Drivmedel 13 kr  stOrst avseende kategorierna shopping, néjen och
. . transporter. Troligen beror detta pa att Stena

Entréer/Biljetter 7kr Match Cup Sweden 2014 erbjéd ett stérre och

Ovrigt (tobak, medicin, tidning etc.) 13 kr  varierande utbud.

Genomsnittlig dygnskonsumtion 493 kr

Turisterna spenderade i snitt 38 kr per person och
dygn pd logi. Denna laga siffra paverkas av att det
endast var 25 procent som dvernattade och att en
stor andel av dessa bodde pa icke-kommersiella
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[ Turister

Turisternas besok i Kungalvs kommun

Turistkronan
Drivmedel Entréer/biljetter ~ Ovrigt
Lokala 3% 3%
transporter
4%

Nojen/uteliv
4%

Livsmedel/kiosk

10%

Logi
8%

Shopping/souve
nirer
28%

© 2014 HUI RESEARCH

Restaurang/café
39%

Tartbitarna i cirkeldiagrammet
anger hur stor del av sin
genomsnittliga dygnskonsumtion
pd 493 kr som turisterna
spenderade inom respektive
kategori.

| det har fallet spenderade
turisterna en stor andel av sin
dygnskonsumtion inom
Restaurang/Café och Shopping
som vi sag pa foregdende sida.
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Turistekonomisk omsattning

Pa nastkommande sida presenteras den turistekonomiska omsattningen till foljd av evenemanget
Stena Match Cup Sweden 2014.

Den "turistekonomiska omsattningen” utgors av turisternas konsumtion i samband med bescket
pa destinationen eller Kungalvs kommun.

Den turistekonomiska omsattningen pdverkas av;

- antalet turister

- konsumtionen per person och dygn

- turisternas vistelselangd pa destinationen

| rapporten skiljer vi pd generell turistekonomisk omsattning och specifik turistekonomisk
omsattning. Den generella turistekonomiska omsdttningen innebar den omsattning som samtliga
turister som kommit till Kungalvs kommun i samband med Stena Match Cup Sweden 2014
genererar. Den specifika turistekonomiska omsattningen innebar daremot endast den omsattning
som de turister som kommit till Kungalvs kommun primart for Stena Match Cup Sweden 2014
genererar. Den generella turistekonomiska omsattningen for Stena Match Cup Sweden 2014 var
ca 30 miljoner kronor. Utav dessa utgjorde den specifika turistekonomiska omsattningen ca 20,5
miljoner kronor.
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Turistekonomisk omsattning

Alla turister
(6vernattande och dagsbesdkare)

Antal evenemangs- Turistandel:
besokare* 89 %
20 000 personer (17 800 personer)

Genomsnittlig
vistelsekonsumtion:

1 680** kr

Generell turistekonomisk
omsattning

ca. 30 milj. Kronor

(1 680 kr*17 800 personer)

Turister med Stena Match Cup Sweden

som primart resesyfte
(6vernattande och dagsbesdkare)

Andel turister som
angett Stena Match Cup
Sweden som primar
reseanledning:

61 %

12 200

Antal evenemangs-
besckare®
20 000 personer

Genomsnittlig
vistelsekonsumtion:

1 680** kr

Specifik turistekonomisk
omsattning

ca. 20,5 milj. Kronor

(1 680 kr *12 200 personer)

*Antalet evenemangsbesokare dr en skattning baserad pa statistik fran buss och farjetrafiken i omradet under

evenemangsdagarna.

** Vistelsekonsumtion dr genomsnittlig konsumtion per person per vistelse i Kungalv. Det raknas fram genom viktning av
dagbesokarnas och de dvernattade turisternas totala konsumtion pa destinationen. Konsumtionen innefattar vad de har spenderat 27
under hela sin vistelse i Kungdlvs kommun i samband med besdket pa Stena Match Cup Sweden 2014.



RESEARCH

Postadress
HUI Research,103 29 Stockholm

Besdksadresser
Regeringsgatan 60, Stockholm
Drottninggatan 56, Géteborg

Tel: 08-762 72 80

Fax: 08-679 76 06
E-post: info@hui.se

© 2014 HUI RESEARCH

28



