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Trandansen 2014 lockade 128 000 personer till Hornborgasjon.

Turistandelen (andel bosatta utanfor Falkoping/Skara/Skovde kommun) ar 76 procent.
33 procent av besckarna ar bosatta utanfor Vastra Gotalands lan.

6 procent av besokarna var utlandska turister.

Andelen forstagangsbesokare var relativt |ag vilken kan forklaras med det faktum att evenemanget

Trandansen ar en valetablerad turistattraktion som har ett stort antal aterkommande besokare.
22 procent av turisterna 6vernattade i ndgon av de tre evenemangskommunerna.

Turisterna besokte evenemanget Trandansen i snitt 1,2 dagar.

De 6vernattande turisterna vistelselangd i evenemangskommunerna var i snitt 1,7 natter.

Det genomsnittliga dygnsutlagg uppgick till 330 kronor per person (jmf med 214 kronor i 2005-ars
matning (inflationsjusterat belopp). Forklaringen till den 6kade dygnskonsumtionen kan bland annat

finnas i det 6kade utbudet pd destinationen.

Vistelsekonsumtion, dvs. den totala konsumtion som de Overnattande turisterna och turisterna som

var dagsbesdkare bidrar till, uppgick till 550 kronor per person.
Turisternas konsumtion genererade en generell turistekonomisk omsattning pa ca 53 mkr.

Turisternas konsumtion genererade en specifik turistekonomisk omsattning pa ca 44 mkr.
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Bakgrund

Ar 2005 genomfdrde davarande Turismens Utredningsinstitut pa uppdrag av BIRD Interreg projektet
[1IB Ostersjon och Vastsvenska Turistradet en intervjuundersdkning bland besdkare pa
evenemanget Trandansen vid Hornborgasjon.

Nastan tio ar senare, ar 2014, beslutade Vastsvenska Turistradet att uppdatera undersokningen.
Arets upplaga av undersdkningen delfinansieras inom projektet DEX (Destinationsutveckling for
export) som drivs av Vastsvenska Turistradet”.

Tranan har lange setts som en symbol for varen. De forsta dterkommer till Sverige i mars, da vintern
gett vika och dagarna blir langre. | mars/april samlas tusentals faglar vid Trandansen i
Hornborgasjons sodra ande. Hit kommer en stor del av Sveriges tranor for att ata korn, vila, hitta en
lamplig partner och dansa. De flesta tranor som rastar vid sjon har sina hackningsplatser langre
norrut i Sverige eller vasterut in i Norge.

Sdsongen 2014 var ovanligt tidig pa grund av den milda varen. Trots att tranorna kom sa tidigt
stannade de ocksa lange pa grund av daliga flyttvindar. Totalt raknandes 6ver 10 000 tranorini 19
dagar. Hogst tranantal var det 3 april da 23 000 raknats in kvallen innan, detta dr den nast hogsta
siffran nagonsin. Under sdsongen 2014 firades dessutom Trandansens 20-arsjubileum.

Antalet besdkare pa Trandansen 2014 uppgick till 128 000 personer®.

http://www.vastsverige.com/sv/vastsvenska-turistradet/artiklar/DEX--Destinationsutveckling-for-expo rt/m
Kalla: Uppdragsgivaren/Lansstyrelsen
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Bakgrund

Program och oppettider for Trandansen 2014

Trandansen holl 6ppet 22 mars — 21 april klockan 9-18. Informationscentralen pa Trandansen hade
foljande oppettider: 22 mars - 30 mars klockan 10-17, 31 mars - 13 april klockan 10-18 och 14 april
- 21 april klockan 10-17. Fagelvardar fanns pa plats utomhus pa Trandansen pa vardagarna, detta
via Sveriges Ornitologiska Forening (SOF), detta uppskattades mycket av besdkare och personalen
pa Trandansen.

22 mars Invigning av transasongen och 20-arsjubileum!
5-6 april Tranans dag. Arrangor Fagelklubbarna i Falkdping och Skévde i samarbete med
Studieframjandet. Besokarna kunde kdpa enklare fika. Ett evenemangstalt fanns uppsatt pa

Trandansen 5-21 april

7-21 april Servering och gardsbutik i taltet.

12-13 april Matmarknad med lokala producenter.

17-20 april Besdksdagar Skaraborg med syfte att lata kommuner och foretag marknadsféra omradet
och sina produkter. Turistorganisationerna i Falkdping, Skara och Skovde bemannade massan och
taltet med en turistvard under besdksdagarna. Under paskhelgen pagick dessutom ett evenemang;
Konstrundan Pask med ett fyrtiotal utstallningsplatser runt omkring pa Fallbygden.



Bakgrund

Syfte

Syftet med evenemangsundersokningen ar att mata de turistekonomiska effekterna av Trandansen
for Falkoping, Skara och Skovde kommun. Kartlaggningen syftar ocksa till att bista kommunerna
med information kring besdkaren och besdkarens vistelse i omradet for att kunna utveckla
Trandansen som reseanledning och darmed 6ka destinationens exportmognad.

Metod

HUI Research har baserat undersékningen pa egen insamlad primardata. HUI Research har
genomfort personliga intervjuer med hjalp av surfplattor med besdkare pa Trandansen vid
Hornborgasjon. Intervjuer genomfordes under tre helger; 29-30 mars, 4-6 april och 11-13 april
2014.

Undersokningens urval var slumpmassigt vilket gor det mojligt att generalisera resultat till hela
populationen. Intervjupersonal fragade var tredje person som passerade att delta i undersékningen.
Totalt tillfrdgades 302 personer om att delta i undersékningen genom att bli intervjuade
personligen, varav 281 valde att medverka. Detta medfor en svarsfrekvens pa 93 procent, vilket ar
en mycket hog svarsfrekvens for vald metod.
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Definitioner — besoksnaring och evenemang

FN:s definition av turism
Turism omfattar manniskors aktiviteter nar de reser till och vistas pa platser utanfor sin vanliga omgivning for
kortare tid an ett ar for fritid, affarer eller andra syften.

Evenemang

Det finns inte nagon klart definierad beskrivning av vad som ar ett evenemang. De flesta forknippar troligen
evenemang med stora idrottstavlingar, arenakonserter och festivaler av olika slag. Epitetet evenemang kan dock
sattas pa ett mycket brett spektrum av aktiviteter inom en rad olika omraden sasom sport, musik, kultur,
utstallningar, massor, kongresser, m.m. Gemensamt for alla evenemang ar dock att de ar begransade i tid, det finns
en borjan och ett slut.

Turist (3ven evenemangsturist) &r en person som reser till en plats utanfor sin vanliga hemmiljg, for att besoka
ett evenemang. Evenemangsturisterna later sig indelas i kategorin, de som haft evenemanget som sitt primara
resemotiv, samt kategorin de som haft ett annat huvudsakligt skal till att besoka destinationen och daven besokt
evenemanget.

Destination (dven evenemangsdestination)
| denna undersckning definieras evenemangsdestinationen som ett geografiskt omrade som omfattas av
kommunerna Falkoping, Skara och Skovde.

Turistekonomisk omsattning

Den turistekonomiska omsattningen bestar av turisternas samlade konsumtion i samband med vistelse pa en
destination (kommun, lan etc.). Den turistekonomiska omsattningen till foljd av turism eller evenemang bestar av de
pengar som turisterna spenderar pa destinationen under sitt besok.
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Samtliga besokare

Evenemangsbesodkaren, Trandansen

Kon och medelalder - sdllskap

Kon Man Kvinnor
2014 | 53% 47%
2005 49% 51%
Medelalder
2014 50 ar
2005 48 ar
Vanligaste sallskapsstorlek*
2014 2 personer
2005 2 personer

Aldersfordelning - sillskap

Aldersfordelning

n=1470
50% 44%
23%
25% 17% 16% °”
0% . - , , . .
0-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65 ar +

Tabellerna ovan illustrerar bestksprofilen. Medeldlder och kon redovisas som genomsnitt for hela sallskapet.
Den vanligaste séllskapsstorleken, drygt en tredjedel av alla sallskap, var 2 personer vilket det ocksa var ar 2005 nar
forsta matningen pa Trandansen gjordes. Nast vanligaste séllskapssammansattningen var 4 personer (motsvarande

22% av alla sallskap).

Den genomsnittliga sallskapsstorleken (snitt antal personer per sédllskap), exklusive bussgrupper var 3,2 personer i aret
matning (3,1 personer ar 2005). Raknar man in dven bussgrupper sa dkar det genomsnittliga antalet personer per
sdllskap. Arets resultat visar 4,6 personer jamfort med 4,4 personer ar 2005.

“Typvérde, eller det varde som forekommer flest gdnger.
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Samtliga besokare

Antal besok pa evenemanget Trandansen

Bestdkarna, bade turisterna och lokalbefolkningen, svarade pa fragan om dels hur manga ganger de besokt
evenemanget Trandansen exklusive det aktuella besoket och dels hur manga dagar de kommer att bestka arets
evenemang.

Jamfort med tidigare kartlaggning har andelen forstagdngsbesokare nastan halverats, 32 procent ar 2005 jamfort med
18 procent som inte har besokt evenemanget tidigare. Denna utveckling skulle kunna innebara att evenemanget har
etablerat sig och lyckats skapa en trogen publik som dterkommer ar efter ar.

De intervjuade uppgav att de kommer att bestka evenemanget Trandansen i snitt 1,6 dagar under 2014 (utover det
pagdende besoket).

60%

40% -

20%

0%

Antal tidigare besok -
B 2005 (n=250) Qe_nomsnltt!.lgt aontal
; tidigare besdk pa
49% M 2014 (n=281) evenemanget
Trandansen

samtliga besokare 7,7 ggr

13% 15% 0
9% 10% 5% 9% turister 6,2 ggr

Ej besokt 1-5 ggr 6-10 ggr 11-20 ggr > 20 ggr lokala bestkare 14,6 ggr

Hur mdnga gdnger har du besékt evenemanget Trandansen (exkl. pdgdende besdk)?
Hur mdnga dagar/tillfillen kommer du att beséka Trandansen under 20147

10
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Samtliga besokare

Evenemangsbesokarnas fagelintresse

Besdkarna pa Trandansen svarade pa fragan om hur intresserade de var av faglar. Besdkarnas
fagelintresse varierade. Det fanns bade de som hyste ett mycket litet intresse for faglar och de
som var mycket intresserade.

60%

40%

20%

0%

Besdkarnas fagelintresse

11%

n=280
40%
0,
| 19% 21%
- . l
Mycket litet Litet Varken litet Stort
eller stort

Mycket stort

Hur stort dr ditt fagelintresse pd en 5-gradig skala?
Resultat presenteras exklusive “vet ej-svar’”.
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Samtliga besokare

Evenemangsbesokaren, Trandansen

Turistandel

Drygt tre av fyra besckare pa Trandansen var
turister, dvs. personer boende utanfor
evenemangsdestinationen, dvs. utanfor Falkoping,
Skara eller Skovde kommun. Andelen turister

(76 procent) omfattar saval svenska som utlandska
bestkare, och det ar ndgot lagre jamfort med 2005

(83%).

n=281

76%

24%

W Lokal besokare M Turist
(Falkoping/Skara/Skovde kommun)

© 2014 HUI RESEARCH

Primara anledningen till vistelsen
i Falkoping/Skara/Skovde?

Evenemangsbesdkare, bdde lokala besdkare och turister,
svarade pd fragan om deras primadra syfte med vistelsen i
evenemangskommunerna.

Majoriteten av besdkarna (73 procent) uppgav att
Trandansen var den primdra anledningen till att de vistades
i evenemangskommunerna.

n=281

1%
1%

® Trandansen m Besoka slakt och vanner
B Arbete W Shopping
 Annat
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Samtliga besokare

Evenemangsbesdokarnas hemvist

Majoriteten av besckarna pa Trandansen kom fran Sverige, 94 procent. 3 procent av besdkarna var hemmahorande i Danmark
och 3 procent kom fran Norge. Bland de utlandska besdkarna fanns det dven, enligt uppdragsgivaren, turister fran Tyskland.
Dessa kom inte med i urvalet med en majlig forklaring av att de befann sig utanfor den huvudsakliga utkiksplatsen
"Trandansen”. Arets exportandel* (6 procent) minskade n&got jamfort med 2005 &rs méatning (8 procent).

Diagrammen nedan illustrerar evenemangsbestkarnas hemvist. En tredjedel av de svenska evenemangsbestkarna (67
procent) kom fran narregionen, dvs. Véstra Gotalands lan. Andelen lokala besdkare 6kade nagot sedan méatningen 2005 da 64
procent av de svenska evenemangsbesokarna var hemmahorande i Vastra Gotalands lan.

n=281

Danmark 3% Norge 3%

*Andel utlandska besokare.
© 2014 HUI RESEARCH

TETTD> 2

B Goteborg
m Skovde
W Falkoping

n=260

XD 2

W Skara
M Boras
m Ovriga Sverige

B n=260
Stockholms  Orebro lan;
lan; 5%.. 3%
N _--Varmlands
Jonkdpings i 13n; 3%
lan; 11%_. '
~~~~~~ ...Ovriga lan;
11%
Ovriga..- ~....Goteborg,
kommuner Skara,
i VG lan; Skovde,
33% Boras,
Falkoping;
34%
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Samtliga besokare

Informationshamtning om Trandansen

n=281

Internet
Slakt och vanner
Press/media

Broschyrer/magasin

Personlig service via
Turistinformation

Sociala medier

Har inte sokt information om
evenemanget infor besdket

Annat

De som sékte information pa ndtet
uppgav att de har hdmtat information

fran bland annat kommunernas
turisthemsidor, Ldnsstyrelsensens

hemsida om Hornborgasjén samt via
Youtube. En en av tio anvdnde s6kmotorn

Google fér att skaffa sig information om

\_evenemanget. ~ /)
— 26%
_ 26%
_ 24%
_ .
_ 3%
_ 2%
_ 23%

14%

0% 1ol% 2ol% 3ol%

Hur skaffade du information och fakta om evenemanget Trandansen

och Hornborgasjon?

De prioriterade informationskanalerna for kommunikation med
evenemangsbesckarna var, enligt arrangoren, hemsidor och
sociala medier samt en specialutvecklad mobilapplikation om
Hornborgasjon och dess turistiska utbud.

I undersokningen tillfragades bestkarna om hur de hade skaffat
information och fakta om Trandansen och omradet
Hornborgasjon.

Majoriteten uppgav internet, vdnner och slakt samt press/media
som huvudsaklig informationskalla. En av fyra besdkare pa
Trandansen 2014 fick informationen om evenemanget via slakt
och vanner. Ett fatal hade Idst om Trandansen i ndgon broschyr
eller sett evenemanget namnas i sociala medier. Tre procent har
fatt information genom personlig service pa Turistbyraer.

Resultatet visade dven att en av fyra besokare inte sokt ndgon
information om evenemanget infor besoket. Det beror troligtvis
pa att de ar dterkommande besdkare och kdnner till
evenemanget och omradet val sedan tidigare ar.

| 2005 ars undersdkning uppgav de allra flesta egen kdnnedom
som huvudsaklig informationskdlla. Ndgra hade blivit tipsade av
vanner och bekanta. Ett fatal hade last om Trandansen i nagon
tidning, sett ett reportage pd TV eller tillskansat sig
informationen via Internet. Ca 6 procent av besdkarna hade sokt
information via hemsidor pa internet.

* OBS Andelar i diagrammet summerar inte till 200 procent eftersom respondenterna kunde valja flera svarsalternativ .

© 2014 HUI RESEARCH
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Samtliga besokare

Helhetsomdome om evenemanget Trandansen

1 = Mycket daligt

Samtliga evenemangsbesdkare ombads att betygsatta 2 = Ganska daligt

evenemanget Trandansen 2014.

3 = Varken bra eller ddligt

Besdkarna angav sina svar pa en femgradig betygsskala. 4 = Ganska bra

| diagrammet till hoger presenteras
det genomsnittliga betyget som
evenemanget fick av samtliga
besokare.

Turisterna fick besvara ett separat
fragebatteri som syftade till att
kartlagga hur de upplevde tre

konkreta aspekter av evenemanget.

Denna besdksgrupps omdome
redovisas pa kommande sidor.

© 2014 HUI RESEARCH

5 = Mycket bra

9 av 10 besdkare var nojda eller mycket ndjda med evenemanget

AN
4 N
1 T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Ganska daligt Varken bra eller daligt Ganska bra B Mycket bra
n=277

Vilket dr ditt helhetsomddme om evenemanget Trandansen?
Resultat presenteras exklusive "kan ej bedéma-svar’. 15



Foljande avsnitt beskriver turisternas besok i kommunerna
Falkoping/Skara/Skovde i samband
med evenemanget Trandansen




Turister

Omdome om evenemanget Trandansen

Turisterna pa Trandansen fick besvara ett separat fragebatteri som syftade till att kartlagga hur de upplevde
evenemanget.

Turisterna var mycket ndjda med evenemanget som helhet. Diagrammet pd ndsta sida visar att turister i
mycket ldg utstrackning angav missndjesbetygen "daligt” eller "mycket ddligt” pd de utvarderade fradgorna om
evenemanget.

"Utbud av faciliteter” fick betygen "bra” eller "mycket bra” av majoriteten av turisterna.

Strax under en tredjedel av de intervjuade turisterna (62 procent) kunde inte betygsatta “utbud av mat och
dryck pa evenemangsplatsen” vilket kan bero pa att manga turister hade medhavd mat och inte tagit del av
mat- och dryckerbjudanden pa evenemangsomradet. Bland de som gjorde det var en tredjedel neutrala nar
de satte sina betyg, dvs. svarade 3="varken bra eller ddlig” pd frdgan om maten pd evenemangsomradet.

Undersokningen visar att endast tre av tio turister (31 procent) kunde betygsdtta "utbud av dvriga aktiviteter i
anslutning till Trandansen” vilket innebar att resultatet bor tolkas med forsiktighet p.g.a. den laga
svarsfrekvensen.

Notera att besdksundersokningen genomfordes under tre helger med varierat utbud av kringaktiviteter pa
Trandansen. Forsta helgen den 29-30 mars var endast informationscentralen 6ppen. Vid andra
undersokningstillfallet den 4-6 april genomfdérdes Tranans dag under l6rdag och séndag med information
om fdgelklubbarnas verksamhet, foredrag och forsaljning av bocker och kikare, m.m. Den 11-13 april fanns
en servering i taltet och en matmarknad arrangerades under lordagen och sondagen.

17
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Turister

Omdome om evenemanget Trandansen

e e/ Hombergasier —
(n=209) -

v tometter pomperton ey G = ax o B

sasom toaletter, papperskorgar (n=166)

e W e e aw [EA
evenemangsplatsen® (n=80)
et s s e [

Trandansen** (n=66)

0% 20% 40% 60% 80%

B Mycket bra M Bra m Varken bra eller daligt m Daligt ® Mycket daligt

Hur betygsdtter du evenemanget Trandansen 2014 med avseende pd féljande?

»_»

(pd en 5-gradig skala “1” motsvarar "mycket ddligt” och “5” motsvarar “mycket bra”.
Resultat presenteras exklusive "kan ej bedéma-svar’”.

* 62 procent av respondenterna kunde inte betygsatta denna aspekt av evenemanget, dvs. svarade vet ej pa frdgan. Dessa redovisas ej i diagrammet.

** 69 procent av respondenterna kunde inte betygsétta denna aspekt av evenemanget, dvs. svarade vet ej pa fragan. Dessa redovisas ej i diagrammet.

© 2014 HUI RESEARCH

100%

18




Turister

Forbattringsforslag

Mojlighet att lana kikare,

“Evenemanget ar bra
fler guider, fagelvardar

som det ar”

Okad tillgénglighet
med bibehallen
gemytlig kansla

Faciliteter
) Fler fikabord,
Service sittbankar, toaletter,
Storre och mer varierat vindskydd

matutbud.

19
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Turister

Transport till evenemanget Trandansen

Transportmedel
n=212

100%

82%
80% -
60% -
40% -
20% 9% 8%

1%
0% T T T 1
Bil Buss Husbil Annat

Det vanligaste sdttet att ta sig till evenemanget Trandansen var med bil, vilket dtta av tio turister

gjorde. Buss samt husbil var de ndast mest populara transportalternativen, motsvarande 9

respektive 8 procent av turisterna. | 2005-ars undersckning fanns ingen fraga om transportmedel

darfor gdr det inte att géra en jamforelse med arets resultat.

© 2014 HUI RESEARCH
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Antal besok pa evenemanget Trandansen

Turister

Turister svarade pa fragan om dels hur manga ganger de besokt evenemanget Trandansen exklusive det aktuella
bescket och dels hur manga ganger de besokt omradet runt Hornborgasjon (med annan anledning an Trandansen).
En femtedel av turisterna var forstagangsbesokare pa Trandansen och en knapp tredjedel hade aldrig besokt
Hornborgasjon tidigare.

60%

40%

20%

0%

Antal tidigare besok
n=230

54%

39%
30%
20% 18%
12% 10%

7% 7% 3%

Ej besokt 1-5 ggr 6-10 ggr 11-20 ggr > 20 ggr

Tidigare besok pa Trandansen

Tidigare besok i omradet runt Hornborgasjon

Hur mdnga gdnger har du besékt evenemanget Trandansen (exkl. pdgdende besék)?

Hur mdnga gdnger har du besékt omrdadet runt Hornborgasjén (av annan anledning édn Trandansen)?

© 2014 HUI RESEARCH
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Turister

Andel overnattande turister

Drygt en tredjedel av turisterna (35 procent) stannade i evenemangskommunerna i 5 timmar eller
langre. For tva tredjedelar av turisterna varade bescket mellan 1-4 timmar. Detta var dagsbesokare.
Andelen Gvernattande turister uppgick till 22 procent. De dvernattande turisternas (n=45)
vistelselangd i omrddet var i genomsnitt 1,7 natter. | 2005 drs undersdkning Idg vistelselangden
bland de dvernattande turisterna pa ungefdr samma niva - 1,9 natter.

Majoriteten av turisterna bodde pa hotell eller vandrarhem. En femtededel av de dvernattande

turisterna valde att 6vernatta i husbil utanfér camping. Lika stor andel bodde hos slakt eller vanner.
Ndgra fa uppgav att de dvernattade pa campingplats eller i eget fritidshus/lagenhet.

Vistelse, overnattning

n=208 . .
Vistelse, antal natter
28% n=208
80% -
78% ’
0 12%
8% %
22% 0% T T T |
Ingen 1 natt 2 natter 3 natter

overnattning

Overnattande turister ™ Dagsbestkare
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Turister

Kannedom om andra besoksmal i naromradet

M Ja, jag kanner till & Ja, jag ska besdka/har besokt ™ Nej, jag har varken besdkt eller kanner till
n=209

Billingen

Varnhems Klosterkyrka/Klosterruin
Naturum Hornborgasjon

Gudhems Klosterruin/klostermuseum
Falbygdens Osteria

Asle T3

Ekornavallen

Shopping Skara

Shopping Skovde

Lofwings Ateljé och konstcafé
Shopping Falkdping

Arena Skdvde

Herrtorps Qvarn

Wrdgarden

Ateljé Holgers

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Diagrammet ovan illusterar de tillresta besokarnas (=turisternas) kdinnedom om omrddets besoksmal utdver evenemangsplatsen
"Trandansen” vid Hornborgasjon. Den grona delen av staplarna (bade hel och ménstrad fylining) motsvarar andelen turister som
kanner till ett specifikt besoksmal eller en specifik aktivitet. Den monstrade delen av staplarna visar andel turister som dven har besokt
alternativt har for avsikt att besoka de olika aktiviteterna som de kanner till. De blda staplarna star for andelen turister som varken
besokt eller kdnner till de respektive besoksmalen. Resultaten i drets undersokning kan inte riktigt jamforas med 2005-ars matning
eftersom dd frdgade man om respondenten hade besdkt ett visst resmal, inte ska besdka/har besokt.
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Turister

Aterbesok

Pa fragan om turisterna tror att de kommer att aterbesoka Trandansen var det nastan hélften (48 procent) som
svarade att det ar ganska eller mycket troligt. Andelen turister som uppgav svarsalternativ 5, dvs svarade att det ar
mycket troligt att de dterkommer var 30 procent. Detta kan ses som ett gott betyg till evenemanget.

Tva av tre turister (66 procent) sager sig aterkomma till omradet nagon gang i framtiden.

Turisterna tillfragades dven att valja, utifran ett antal forslag, vad som skulle locka dem att aterbeséka omradet.
Resultatet redovisas pa nasta sida.

n=73

Aterbesék Trandansen 2015

Herbest e

Falkoping/Skara/Skovde

0% 100%

M Andel ej troligt (1-2) ™ Andel varken eller (3) ™ Andel troligt (4-5)

Hur troligt dr det att du kommer att beséka evenemanget Trandansen ndsta dr (2015)?
Hur troligt dr det att du kommer att bes6ka omradet Falképing/Skara/Skévde i framtiden?

(pd en 5-gradig skala “1” motsvarar "mycket ej troligt” och "5” motsvarar "mycket troligt”)
Resultat presenteras exklusive "kan ej bedéma-svar’.

*0OBS Resultat baseras pa ett fatal svar (n=73) och bér darmed ses som indikation.

© 2014 HUI RESEARCH 24



Turister

Vad skulle kunna locka besokare till omradet i
framtiden? (exklusive "Inget av ovanstaende”)

n=149*

Trandans med ostupplevelse vid Hornborgasjon
Gardsbutiker i omradet runt Hornborgasjon
Konstrundan Pask med ateljéer/ konstcaféer
Pilgrimsvandra med boende och mat

Trandans med boende och lokalproducerad mat

Baversafari med boende och mat

Gourmétpaket med kulturupplevelser och lokalproducerad mat
Spapaket med boende och mat

Fiske och vandringspaket i Vallebygden

Familjepaket med Aventyrsbad i Skévde

Shopping/inkdpsresa

Golfpaket med boende och mat

Familjepaket med Balthazar Science Center

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Vad hade kunnat locka dig for att beséka omrddet igen?
Respondenterna kunde vdlja fler svarsalternativ frGn en bruttolista med ett urval aktiviteter.

*OBS Diagrammet dr exklusive svarsalternativ “Inget av ovanstdende” som 28% av respondenter valde.
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Foljande avsnitt beskriver
turistekonomisk omsattning




Turistekonomisk omsattning

Den turistekonomiska omsattningen omfattar vardet av turisternas konsumtion under vistelsen i
evenemangskommunerna i samband med Trandansen. Med “turist” avses bestkare boende utanfor
Falkoping/Skara/Skévde kommuner. Den turistekonomiska omsattningen pdverkas av antalet besdkare,
andelen turister, den genomsnittliga konsumtionen per person och dygn liksom turisternas vistelselangd i
evenemangskommunerna. Hansyn har enbart tagits till besckarnas konsumtion i kommunerna. Kostnader
for resor till destinationen, exempelvis buss eller tdg, ingar saledes inte.

Vid berakning av de turistekonomiska effekterna anvande HUI dels insamlad data och dels data fran den
egna databasen for att gbra uppskattningar av turisternas konsumtion (som presenteras pa nastkommande
sidor). HUIs databas, som anvdndes som grund for varderingen, innehdller intervjuer med Gver 50 000
turister.

HUI Research redovisar vanligen tvd turistekonomiska omsattningar, en "generell” och en “specifik”. | den
generella omsattningen ingdr samtliga turisters konsumtion, medan den specifika omsattningen endast
omfattar de turister som angivit Trandansen som det primara syftet till vistelsen i Falkoping/Skara/Skovde.
Den specifika turistekonomiska omsattningen ar alltsa direkt relaterad till evenemanget.

Vardering av evenemangets turistekonomiska omsattning inkluderar endast de tillresta besokarnas
konsumtion. Den omsdttning som genereras av personer boende i Falkoping, Skara eller Skovde kammuner
eller 6vrig personal pd evenemanget ar inte medraknad.

Den generella turistekonomiska omsattningen av Trandansen 2014 uppgick till ca 53 miljoner kronor medan
den specifika turistekonomiska effekten var ca 44 miljoner kronor.
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Turistekonomisk omsattning

Turister

till foljd av de tillresta besdkarna pa evenemanget Trandansen under varen 2014

Alla turister (6vernattade och dagsbesdkare)

Antal evenemangs-
besokare*
Ca 128 000 personer

Turistandel
76 %

Genomsnittlig
vistelsekonsumtion:

550kr**

Generell turistekonomisk
omsattning

ca. 53 milj. SEK

*Kalla: uppdragsgivaren./Lansstyrelsen.

Turister med Trandansen som primart resesyfte

Andel turister med
Trandansen som
primart resesyfte

83 %

Antal turister
Ca 97 000 personer

Genomsnittlig
vistelsekonsumtion:

550kr**

Specifik turistekonomisk
omsattning

ca. 44 milj. SEK

“*Vistelsekonsumtionen ar dels berdknad utifran personliga intervjuer och dels utifran schablonutldgg ur HUIs databas.
***Turister som uppgett Trandansen som den primara anledningen till sin vistelse i Falkdping/Skara/Skovde.
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Turister

Turisternas konsumtion pa evenemangsdestinationen
(Falkoping/Skara/Skovde kommuner 2014)

Turistkronan

Ovrigt
Drivmedel 3%
13%

Logi
12%

Lokala
transporter
2%

Livsmedel/
kiosk
6%

Shopping/
souvenirer

26% Nojen/uteliv

7%

© 2014 HUI RESEARCH

Restaurang/
café
31%

Diagrammet till vanster illustrerar hur turisternas
dygnskonsumtion fordelade sig 6ver de atta
konsumtionskategorierna i den s.k. turistkronan.

Kronans tartbitar motsvarar andelen av turisternas
genomsnittliga dygnskonsumtion som spenderades
inom respektive kategori.

Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion uppgick
till 330 kronor per person vilket kan jamfdras med
turisternas dygnskonsumtion som uppgick till 214
kronor ar 2005 (inflationsjusterat belopp). Forklaringen
till den 6kade dygnskonsumtionen kan bland annat
finnas i det 6kade utbudet pa destinationen. Storre
utbud av restauranger/caféer samt handel leder till att
turisterna har fler méjligheter att spendera sina pengar
pa, vilket i sin tur innebdr en 6kad omsattning inom
respektive konsumtionskategori och totalt.

Insamlad data samt schablonutlagg ur HUIs databas
anvandes vid berdakning av turistkronan samt
vistelsekonsumtionen som presenterades pa
foregdende sida. HUIs databas innehdller intervjuer
med Over 50 000 turister.
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