Sodra Bohuslan Turlsm ar det lokala turistbolaget for samverkan meIIan besoksnaringen,
kommuner och foreningsliv. En plattform for att gemensamt utveckla en stark destlnatlon.
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Vi lyfter sodra Bohuslan!

Sddra Bohuslan Turism AB (SBTAB) ar det lokala
turistbolaget for Orust, Tjorn och Kungalv, som till
100% &gs av ndringslivet genom andelar i en
ekonomisk férening.

Vart uppdrag ar att utveckla besdksndringen
och marknadsféra vara resmal och foretag.
Med tre kommuner i samverkan ar vi en stark
lokal kraft for utveckling av destinationen.
Genom upphandling tecknar vi avtal med
vara kommuner. Styrelsen for bolaget

bestar av ndringsliv och ledande

politiker fran alla kommuner.

Vi arbetar fér en hallbar besoksnaring
tillsammans med vara dgare, foretagen i

vart omrade och med vara upphandlande kommuner.

Genom samverkan och upparbetade strategier
utvecklar och marknadsfor vi destinationen.

SBTAB &r ett icke vinstdrivande féretag dar alla resurser
ska ga till att gynna, utveckla och marknadsfora.

Det ar en stor och unik fordel att ha flera kommuner
som samverkar i ett lokalt turistbolag, det gor det
mojligt att anstalla fler spetskompetenser under
samma tak an vad en ensam kommun vanligtvis har
resurser till.

Vi har ett engagerat ndringsliv och &r dvertygade
om att langsiktiga relationer och god samverkan
ar viktigt for langsiktig utveckling.
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L ‘ Vi siktar alltid pa langsiktiga
N och nira relationer

med vira medlemsforetag.”
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Vision
Bohuslan ar det mest attraktiva omradet att uppleva i Europa.

Sodra Bohuslan Turism ar aktéren som driver utvecklingen

tillsammans med partners pa ett hallbart satt i regionen.

Affarsidé

Sodra Bohuslan Turism AB ar besdksnaringens plattform for

utveckling och samverkan mellan kommuner, foretag och partners.

Besoksnaringens system

| Sverige finns ett turistiskt system. Organisationer och foretag inom beséksnaringen som arbetar i systemet far hdgre utvaxling pa sina

insatser an de som valjer att sta utanfor.

Systemet bestar av tre nivaer, en nationell, en regional och en lokal. | vart omrade &r Sédra Bohuslan Turism den lokala organisationen,
Turistradet Vastsverige ar den regionala och Visit Sweden den nationella. Vi arbetar i gemensamma verktyg och med samma mal

—en hallbar besoksnaring.

For att lyckas nd malet behover alla nivaer varandra.

Lokal niva Nationell niva

Turistradet
Vastsverige

Medlems- Sodra Bohuslansféretagens
foretag ekonomiska férening

Sodra
Bohuslans
Turism

Visit
Sweden

Kommuner Goteborg & Co




Verksamhetsomraden

Uppdraget utfor vi genom att strukturera oss i verksamhetsomraden direkt
kopplade till de tio punkter som finns beskrivna i vara kommunavtal.

Sodra Bohuslan ar ett litet, agilt féretag som de senaste aren konsoliderat arbetet men

ocksa utvecklat kdrnuppdragen som beskrivs hdr nedan som olika verksamhetsomraden. d rag
Bolaget arbetar dven utifrdn Hallbarhetsklivets fyra principer som ar ett regionalt va rt u pp Kla
initiativ for att utveckla en hallbar destination som ska gynna bade besdkare och 5ra och utvec

boende. Genom de framarbetade kommunavtalen sakerstéller vi att den lokala
besdksndringen starks och darmed platsens attraktionskraft

Statistik & Analys

- Som destinationsbolag har vi rollen att samla in fakta och statistik fran besoks-
naringen, att analysera datan och férmedla den vidare ut till bade offentlig och
privat sektor.

- Arbetet handlar ocksd om en standig omvarldsbevakning som till stor del sker
genom vdra olika natverk, exempelvis Turistradet Vastsverige, Visit Sweden,
Géteborg & Co, Visita, SNDMO (Swedish network of destination management
organisations) med flera. Genom SNDMO képer vi gemensamt olika undersékningar
som vi finner vardefulla, nu senast en analys av svenskars resande i Sverige.

- SBT bidrar som rddgivande part, remissinstans och informerar kontinuerligt
om status i naringen.

- SBT driver 2023-2025 kompetensutveckling genom projektet BESOK. Det innefat-
tar kompetensutveckling i tre delar, till naringen, till kommunerna och till oss pa SBT.

Kommunikation

- Ettav vara kdrnuppdrag ar att marknadsfora var destination och fa fler att att
upptacka och besoka vara kommuner. Vi arbetar for att starka varumarket Bohuslan
och attraktionskraften i vart omrade.

- Aret runt marknadsfor vi destinationen digitalt genom webb och sociala medier.
Vi bygger ett omfattande innehall med bade beskrivna reseanledningar, utflykts-
tips, listor och evenemangskalender.

- SBT ansvarar ocksa for tryckt turistmaterial sdsom kartor, magasin osv.

- Information och inspiration skapas for besdkare i alla delar av resecykeln.
(drémma, planera, boka, uppleva och minnas) och vi jobbar standigt for att forlanga
sasonger och skapa hallbara resor genom Hallbarhetsklivets principer. (se fokusom-
rade pd nasta uppslag)

gratt marknads r?i vart omrade-
o ar]nge
pesoksn

Avtalspunkt 4

FoU inom besdksnaringen

Bidra med underlag, kompetens, och kunnan-
de inom omradet. Driva utvecklande insatser
for att starka destinationerna. Leverera mat-
ningar saval kvalitativa som kvantitativa och
ddrigenom presentera viktiga nyckeltal och

statistik. Genomfora kompetenshojande insat-
ser avseende innovationer och nyheter inom
omradet, riktade till aktorer samt tjansteman
och politiker i kommunerna. Bidra med kun-
skap till och utveckling av en hallbar destina-
tionsutveckling.

Avtalspunkt 2
IT /Webb och den virtuella turistbyran

Utféraren ska genom digitala kanaler mark-
nadsféra och kommunicera destinationernas
utbud till en bred malgrupp av turister och
besokare, saval lokala, regionala, nationella
som internationella och ska i sin digitala

marknadsféring och information samverka
med andra aktorer inom besdksnaringen pa
regional och nationell niva.

- et Sverige - norden - vérlden (SNV) ett klassificeringssystem for turismens aktérer som anvands
BeSOksna rl ngens i kommunikationen mellan SBT, TRV och aktorer. Systemet sdkerstdller att verksamheter inom
besdksndringen har en mognadsgrad som gér dem redo att medverka i marknads-
verktyg 0 gnadsgrad som g

foringsaktiviteter, utbildningar mm.

Digital ndrvaro &r ett verktyg for analys och utbildning inom den digitala utvecklingen och

narvaron hos turismens aktorer.



Destinationsutveckling & evenemang Avtalspunkt 1, 6, 9

- Viarbetar for en 6vergripande destinationsutveckling. Detta gor vi med grund i 1. Evenemangssamverkan

varje plats unika forutsattning och dess behov samt med besdkarglaségonen pa. Utforaren ska i sin verksamhet initiera, stimu-
lera, stotta och bidra till genomférandet av
evenemang i syfte att starka destinationerna,
dess besdksmal och foretag i sin attraktions-

- Foratt fungera som det naturliga navet ar gallande styrdokument och inblandade
aktorer viktiga grundstenar i arbetet.

- SBT verkar fér att initiera och stotta evenemang i olika former, pé olika tider av aret. kraft hela dret.
« Foratt genomfora sarskilda satsningar som var destination bedéms ha behov av soks 6. Natur, kulturturism och naringsliv.
medel av olika slag. Vi har bland annat drivit flertalet Leader-projekt och &r just nu inne Bidra till god samverkan mellan olika aktdrer

pa vart andra Socialfondsprojekt dar vi fatt medel fér att kompetensutveckla branschen. pa och mellan de olika destinationerna. Detta
innefattar besoksmal, kulturverksamheter,

En destination blir levande och attraktiv med ett helhetstank, med samlad kompetens, en arrangarer och naringsliv.

god samverkan och med manga olika evenemang under hela dret.
9. LEADER, EU-projekt och andra projekt med
extern finansiering. Vara deltagande part i
ansokan, forstudier och genomférande av
projekt inom besoksnaringen.

Affarsutveckling Avtalspunkt 7, 8, 10

- Som destinationsbolag ar var uppgift att frémja och utveckla naringen tillsammans 7. Utveckling av natverk
med vara medlemsforetag. Genom olika verktyg arbetar vi strukturerat med féretagen

och i samverkan med Turistradet Vastsverige for bland annat 6kad exportmognad. Utvecklande av natverk i samverkan mellan

offentlig sektor, savél lokal som regional och
- Vigenomfor natverkstraffar och leder workshops och utbildningar for att inspirera nationell, naringsliv och foreningsliv.
och leda var néring i att standigt utveckla sin affar och sitt utbud av upplevelser.

Tréffarna kan vara av tematisk karaktar eller platsbundna och genomfoérs tillsammans & SRR e A BIREe g

med kommunkontakter och Turistrddet. Genom samverkan bidra till affarsutveckling,

- Foretag skall kunna fokusera pa sina karnverksamheter och fa stéttning i andra viktiga A 5 [l SEnnTEd g G Ehed
. L ) o ) exportmognad.

delar sasom gemensam marknadsforing, paketering, vara delaktiga i samordnad info om

var néring och fa ta del av olika sorters vidareutbildning. P& detta sétt blir var destination 10. Affarsutvecklingsstéd

mer rustad och mer attraktiva for besdkaren. Jamte ovanstdende arbetsomraden ska dven

utféraren erbjuda stod till foretag verksamma
inom turistndring i respektive kommun gallande
deras affarsutveckling. Detta ska ske i nara
samverkan med Turistradet Vastsverige AB.

- Viingdrinatverk som &r av nytta for var verksamhet. Bland annat SNDMO (Swedish
network of destination management organisations), lokala destinationer i Sverige.
Marknadsnatverk Goteborgsregionen, redaktionsrad, destinationer i VGR med mera.
Vi benchmarkar verksamheter, hjdlper varann till framgang, samverkar och sprider
kunskap.

Turistinformation & Besoksservice Avtalspunkt 3, 5

- SBT arbetar for ett gott vérdskap for hela vart omrade genom att dret runt svara 3. Information via magasin, kartor, skyltar

pa fragor via telefon, mail och sociala kanaler - vi dr dér besdkarna finns. och turistbyraverksamhet

-+ Vihar ocksa ett antal infopoints runt om i vara kommuner, vilket ar platser hos Utforaren ska genom tryckt media, méten,
foretag med lite extra uppdukad turistinformation och ett vardskap som vill hjalpa evenemang, turistinformation och turistbyra-

besdkare att hitta en unik upplevelse. verksamhet kommunicera destinationernas

P L . . . ) . L attraktivitet och utbud.
- Var turistinformation ar framfér allt digital enligt ovan men vi har dven méjlighet att

driva fysiska turistinformationer via tilldiggsavtal med kommunen, sasom vi gor pa Orust. 5. Vardskap

Vara ledande inom vardskap och driva
utvecklingen av ett gott vardskap hos de
olika aktorerna pa destinationen samt de
respektive kommunerna.

- SBT skapar varje ar magasin och kartor. Med hallbarhet i tanken later vi alltid
material plockas av den som &r intresserad istallet fér massutskick / massutdelning.
Vi forsoker undvika évertryck och vi trycker alltid pa miljovanligt papper.

- SBT har ocksa ett antal infotavior med “Valkommen till.” som uppdateras arligen.

- Viskapar vardskapsutbildningar pa plats fér anldaggningars personal infor
sommarsasongen.

Hallbarhetsklivet ar regionens initiativ, dven undertecknat av vara tre kommuner.

SBT arbetar med att fa alla foretag att ansluta sig till www.hallbarhetsklivet.se. Dessa fyra b kta
grundldggande principer &r styrande for de vagval vi gor inom utveckling och marknads- n a verktyg med
foring av besoksnaringen. Det ar de glasdgon vi vill att foretag och kommuner satter pa vihar gemens a . ~ner. Detd r
sig nar de avgor var deras tid och pengar ska investeras. dra turistiska 0 garf_'_” a utvdxling
Gemensamma malgrupper, i besoksnaringens system i Sverige arbetar alla destinationer attvi fa Stor\jara insatser-

av

genomgripande med tre malgrupper. Nyfikna upptdckare, vardagssmitande livsnjutare och
aktiva naturdlskare.



Hallbar besoksnaring i fokus 2024

Hallbarhetsklivet ir hela Vistsveriges (dvs 49 kommuner) samlade initiativ fér en hallbar BESOKSNARING. Skattefinansierade och
privata aktorer, samt lokala destinationsbolag agerar for att stédlla om till ett hallbart samhalle. Tillsammans skapar vi ekonomiskt
béarkraftiga foretag och turism som inte leder till on6dig miljopaverkan och ar uppskattad av bade boende och besokare. Stan-
diga forbattringar och konkreta initiativ gor att vi nar framgang. Varje liten del som gérs har stor paverkan. En viktig del ar att fa
besoksnaringsforetagen att ansluta sig till hallbarhetsklivet for att dven foretagen ska arbeta aktivt med forbattringar. Hallbar-
hetsklivet dr direkt kopplat till flera av de 17 malen i Agenda 2030. Hallbarhetsklivet baseras pa fyra grundldaggande principer som
ar styrande for de vagval vi gér inom utveckling och marknadsféring av besoksnaringen i sédra Bohuslan.

Foljande punkter beskriver hur SBT konkret arbetar utifran de 4 principerna.

Sa lite onodig miljopaverkan som maijligt

Besdksnaring medfor alltid en paverkan pa miljon. Men hur omfattande besdksndringens miljopaverkan bli avgors av de val
besokaren gor i form av transportmedel, reslangd, vistelsetid, konsumtion och agerande pa plats. Detta kan vi som destina-
tion paverka genom att utveckla och marknadsfora sddant som bidrar till s lite onddig miljopaverkan som méjligt. Genom
att vara radda om var natur sakerstaller vi att vi dven i framtiden kan erbjuda en attraktiv destination. Sédra Bohuslan Turisms

strategi ar att fokusera pa foljande;
= Hemmamarknaden och narmarknader

Ju kortare resvag desto mindre CO2-utslapp. Vi Jobbar for att locka
var ndrmarknad hit och boende till hemester. Vi samarbetar med 6v-
riga lokala destinationer i Sverige genom ndtverket SNDMO, med Visit
Sweden och med Turistradet Vastsverige for att lyfta Sverige-semester.
Oavsett var vara bestkare kommer ifran tar vi val hand om dem.

= Hallbara transporter

Transporten till och fran destinationen ar den faktor som har storst
betydelse for besoksnaringens miljopaverkan. Kollektiva transport-
alternativ och hallbart resande pa plats uppmuntras. SBT har tillsam-
mans med en lokal leverantor tagit fram ett effektivt hyrcykelsystem.
Utover detta har vi digitaliserat och tillgdngliggjort cykelbara vagar
och leder. Ett arbete som dven gynnar lokalboende aret om.

= Fa besokare att stanna langre

Vi ndr stora miljdbesparingar genom att fa gdsterna att stanna langre
istallet for att fylla boendeanldaggningar med nya géaster varje dag. Det
ger farre transporter per gastnatt och krdver mindre stddning och
tvattning. Vi tydliggor darfor ett utbud som far besodkaren nyfiken pa
att stanna langre.

Bra for bade boende och besokare

= Hallbara turistforetag

SBT arbetar aktivt med att fa foretag att ansluta sig till hallbarhetsklivet
for att bidra till hallbar utveckling i vart omrade.

= Hallbara aktiviteter

Vad besokaren dgnar sig at pad destinationen paverkar miljon.
Genom utveckling och marknadsforing av attraktiva aktiviteter med
sd lite onddig miljopaverkan som maojligt kan vi fa fler att valja hallbara
alternativ sasom cykel, kajak och vandring. SBT tillgédngliggér och
marknadsfor detta i bade tryckt och digitalt material. Vi arbetar aktivt
med att paketera hallbara aktiviteter i samverkan med féretag, digita-
liserar och tillgdngliggdr vandringsleder, cykelleder och paddelrutter
i samverkan med bade kommun och andra organisationer som tex
Vastkuststiftelsen.

=» Besokaren ska ha latt att gora ratt

Vi hjdlper besokaren att ldmna sa lite avtryck pa var miljo som majligt.
Detta sker bland annat genom samverkan med Hall Bohuslan rent
och samarbete med naturturismféretag. SBT lyfter frdgor och agerar
plattform mellan kommun och féretag/férening for att synliggora
utmaningar kring tex sophantering, toaletter mm.

Attraktiva platser att bo pa ar ofta ocksa attraktiva platser att besoka. Tillresta besokare ar nastan alltid en forutsattning
for att en plats skall kunna erbjuda ett brett utbud av restauranger, affdrer och annan service. Dock maste det finnas en
balans mellan boende och bestkare sa att antalet besokare inte dverskrider platsens kapacitet darfor arbetar Sédra Bohuslan

Turism med foljande;

= Oka forstaelsen for sambandet mellan turism
och en attraktiv plats

Boende och vara kommuners beslutsfattare bér vara medvetna om
att utbudet pa platsen ar beroende av bestkare. Besdksnaringens
aktorer behover ocksa vara lyhoérda for boendens onskemal. SBT
arbetar aktivt med information mot lokalbefolkning samt kunskaps-
overforing i form av kommunseminarie mot lokala politiker och tjans-
tepersoner. Ett exempel dr vandrings- och cykelleder som standigt
utvecklas och ar vél nyttjade av bade boende och besokare.

= Prioritera insatser som leder till att sa stor del som
mojligt av de intakter som genereras stannar lokalt

Olika typer av turism bidrar olika mycket till lokalsamhéllet. Ju storre
andel av turismens omsattning som stannar lokalt desto battre. Dar-
for prioriterar vi att attrahera bestkare som bor, dter och aktiverar sig
hos lokala verksamheter samt evenemang som nyttjar destinationens
leverantorer. De storre evenemang SBT arbetar med under 2024 &r
Sillens Dag och Trabatsfestivalen, dessa gors pa uppdrag av foreningar
och kommun. Har stannar alla intakter lokalt.



Fler besokare nar och dar det inte ar fullt

Beldaggningsgraden pa boendeanlaggningarna i sédra Bohuslan visar att det finns mojlighet att ta emot fler gaster pa de
flesta platser under storre delen av aret. Nagra platser med hég belaggningsgrad skulle kunna ta emot d@nnu fler besokare
om det gors investeringar i utokad boendekapacitet. De allra flesta platser i sodra Bohuslan upplever aldrig éverturism.
Soédra Bohuslan Turism strategi ar att;

=» Genomfoéra utvecklings- och marknadsforings-
insatser som skapar 6kad beldaggning vid 6nskade
tidpunkter och pa onskade platser

Enjdmnare beldggning under dret skapar forutsattningar foren
langsiktigt hallbar besodksnaring. Vi fokuserar darfor pa riktade
utvecklings- och marknadsféringsinsatser snarare an allmén-
na. De riktade insatserna kan paverka vart och nar bestkaren
reser. Insatserna &r framfor allt marknadsféring men dven
evenemangsutveckling och koncept som Remember
September och Tjoérn Island of Art. SBT samverkar med TRV
och foretag i var region for att hitta tider pa aret med storst
utvecklingspotential samt ratt malgrupp. Det har mynnar ut i
fototillfallen, content och kampanjer.

Fler heltidsjobb och mer robusta verksamheter

Besoksndringen ar en viktig jobbmotor, darfor stottas branschen med offentliga medel pa olika satt. Pa vissa platser ar
besoksndringen t.o.m. helt avgorande for sysselsattningen och ekonomin. Branschen &r ocksa viktig for integrationen
genom att den sysselsatter manga med utlandsk bakgrund och den ar dessutom en inkorsport till arbetsmarknaden for
manga unga. Samtidigt finns det ett antal utmaningar. P4 manga stallen gor sdasongsvariationerna att det ar svart att
erbjuda heltidsanstéllningar. Anstéliningsvillkor och arbetets forutsattningar gor att branschen ibland har svart att att-
rahera och behalla personal. Var bransch star i forsta led att drabbas av pandemier, finansiell kris och 6kade kostnader.
Sodra Bohuslan Turisms strategi for att bidra till att det skapas fler heltidsjobb och mer robusta verksamheter &r;

= Att genomfora insatser som skapar efterfragan
nar och dar det inte ar fullt

En jamnare beldggning under aret skapar forutsattningar for okad
l6nsamhet och fler heltidsanstaliningar. De insatser som beskrivs i den
tredje grundldggande principen &r darfor centrala for sysselsattningen
inom besoksnaringen.

= Att hjalpa foretag att bli mer robusta

Besoksndringen bestar i huvudsak av sma foretag med sma margi-
naler. Férmdagan att dverleva i kriser och nedgangar ar generellt 1ag,
vilket i sin tur riskerar manga arbetstillfallen. Vi hjdlper verksamheterna
att synas digitalt men dven i viss man i tryckt form, och att utvecklas

inom kvalitet och héllbarhet eftersom det kravs professionella besoks-
naringsverksamheter for att uppna en hog beldggningsgrad. Vi bidrar
ocksa till att verksamheterna far tillgang till rddgivning och verktyg
som starker affarsmassigheten. Konkreta exempel dar SBT kan goéra
skillnad &r jobbmaéssa dar vi kopplar samman foéretag med arbetsso-
kande. Samverkan med TRV, Tillvéxtverket och BRG kring utbildnings-
insatser. SBT verkar som en plattform kring olika kompetensférsorj-
ningsinsatser.

SBT har utvecklat en valdigt uppskattad utbildning riktad till foreta-
gens personal och sasongsanstallda, for att 6ka platskunskapen och
vardskapet. Under 2024 erbjuds utbildningen pa plats till foretag i var
region.



Mal 2024

Varje ar satts mal upp for Sodra Bohuslan Turisms verksamhet. Malen dr satta med tillhérande indikatorer som ger oss matt pa maluppfyllelsen
och som grund for bolagets aktiviteter. Dessa aktiviteter bryts senare ner i de anstalldas ansvarsomraden i vad vi kallar styrkort. Mal, indikatorer
och aktiviteter ar synkade med det turistiska systemets verktyg och métetal for basta utvaxling och hallbarhetsklivet genomsyrar verksamheten.

o
Mal
Oka antalet medlemmar

Oka NKI, néjd kundindex hos véra
medlemsforetag

Oka antalet exportmogna och anslutna
foretag till Hallbarhetsklivet

Oka vart omrédes vardskap

Oka vart omrades digitala ndrvaro

Oka antalet géstnatter

Oka antalet arsarbetstillfillen
Oka den turistekonomiska omsattningen

Antal medlemmar 2016-2023

2016 2017 2018 2019

Indikatorer

Antal medlemsforetag

NKI-méatning bland medlemsforetag

Antal verksamheter pd Sverige-Norden-Varldenniva

Antal foretag anslutna till hallbarhetsklivet
Antal foretag som gatt vardskapsutbildningen

Antal féretag som fatt hjélp genom digital analys
Uppfdljning av marknadsforingsinsatser
Antal besok pa sodrabohuslan.com

Engagemang och antal foljare pa sociala medier

Antal gdstnatter

Boendekapacitet inom kommersiellt boende
Beldggningsgrad inom kommersiellt boende
Uppfoljning av insatser for evenemang

Oka turistekonomisk omsattning

Oka antalet helarsjobb
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2020 2021 2022 2023

Besoksnaringen i vart omrade vaxer stadigt s& gor dven antalet medlemsforetag. Ar 2018 gjordes en éversyn av
medlemsantalet kopplat till hur aktivt foretaget var, det resulterade i en liten nedgdng i en annars stadig uppgang.
Sédra Bohuslan Turism och besdksnaringen utvecklas bast genom hégt engagemang och samverkan.
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Hur har det gatt hittills?

Ar 2023 har visat sig bli ett mycket starkt ar, med en 6kning av gastnatter Antal SYEREZ

pa ca 12% fran féregdende ar vilket &r rekord. 700000

Jamfort med Sverige som helhet har sédra Bohuslédn legat béttre till anda

sen efter pandemin beroende pa att utldndska marknaden tog tid pa sig 500000 \N—.
att dterhdamta sig, vilket framfor allt paverkade de stora strommarna till

storstdderna.

300000
Under 2023 &r utlandska marknaden helt aterhdamtad efter pandemin och
besdksndringen gdr starkt. Métesmarknaden &r stark, svenska saval som
utldandska marknaden &r stark. Svenska kronan har varit rekordldg vilket
gynnat turismen har. Utmaningarna i r har varit bldsigt sommarvader,
ekonomiska varningsklockor som gjort att en del hallit mer i planboken.
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Denna positiva utveckling dr oerhort viktig for vara kommuner. Fler besdka-
re ger mer omsattning for vara foretag och fler arbetstillféllen. Det innebar
6kad service pa var destination, bidrar till 6kad attraktion, 6kad trivsel for Gastnitter
boende och bidrar till 6kad inflyttning. En vdlmaende bestksnaring bidrar

till positiv samhallsutveckling!
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Turistekonomisk omsattning Antal helarsjobb

sodrabohuslan.com Instagram Facebook
mars - november 2023 rackvidd jan-nov 2023 rackvidd
jan —nov 2023

Visningar konton som natts Rackvidd

612 048 A 357 735 490 000 105 000
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En bild sdager mer an tusen ord

Visuell kommunikation spelar en avgérande roll i destinations-
marknadsfoéringen for Sédra Bohuslan. Var marknadsforings-
strategi omfattar bade inhousefotograferingar med mobil,
kamera och drénare, samt professionellt kopt foto och film

for att fanga regionens essens och lockande attraktionskraft.

Genom anvdndandet av autentiska och hégkvalitativa bilder
visas en verklig bild av destinationen som vécker intresse.
Dessa foton gors tillgdngliga for press, samarbetspartners
och lokala foretag och spelar en nyckelroll i att marknadsféra
var plats under hela aret.
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Vi ar Sodra Bohuslan Turism AB

-qd'
Ann H Haraldsson Linnea Johansson Jane O Solbakk
VD/Turistchef Marknadsansvarig Ekonomi, méten och
samordning

Anders Jonsson Amanda Drufve Louise Sverkstrom
Webb/IT, grafisk formgivning Destinationsutvecklare Turistinformator

STYRELSE juli 2023 - juni 2024

Ledamoter Adjungerade politiker

Henric Carlsson, ordférande Verdane Conscriptor Holding Catharina Brakenhielm (S) Orust kommun
Vibs Sohlberg Slussens Pensionat Lars Larsson (C) Orust kommun
Erica Hultmark Stenungsbaden Yacht Club Martin Johansen (L) Tjorns kommun
Lasse Nilsson Thorskogs slott Peter Backlund (S) Tjorns kommun
Sanna Hermansson Elma Group Anders Holmenskald (M) Kungélvs kommun
Anders Nykvist Tjornbro Arena Gun-Marie Daun (KD) Kungalvs kommun

Suppleanter

Klas Wimmerstedt

Valberedning

Johnie Berntsson Berntsson Sailing Team Marcus Holm Amplifyphoto
Roland Frosing Marstrands Dyk & Skeppshandel Caroline Granlund Surfviken

Lotshotellet Kéringon Lars Eric Falt Axia Hotel Management



Vad ar turism?

Manniskors aktiviteter nar de reser till
och vistas pa platser utanfor sin vanliga
omgivning for kortare tid dn ett ar for

fritid, affarer eller andra syften.

sodra ..
BOHUSLAN
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