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Lokalproducerat i Vast

Lokalproducerat i Vast (LPIV) har sedan
2007 verkat genom ett gemensamt
initiativ mellan Vastra Gotalandsregionen
och Lansstyrelsen for att utveckla den
smaskaliga livsmedelsproduktionen.

Idag ar LPIV ett resurscentrum for
smaskaliga livsmedelsproducenter i hela
Vastra Gotaland. Organisationen bestar av
foretagsradgivare med olika kompetenser
som verkar for att hjalpa lokalt producerade
produkter ut pa marknaden, skapa tillvaxt
och oka sysselsattning i regionen.

Visionen dr att Véstra Gétaland ska bli den
ledande regionen inom lokal mat.

Som resurscentrum har LPIV ett natverk av
narmare trehundrafemtio
livsmedelsproducenter

och ett kontaktnat for samverkan med flera
organisationer inom regionen.

SMAKA PAVASTSVERIGE

2000 startade samverkansprojektet
Vastsvensk mersmak som senare bytte
namn till Smaka pa Vastsverige.

Smaka pa Vastsverige ar ett natverk som
lyfter Vastsverige som matregion och verkar
for att synliggora lokal mat och lokala
maltidsupplevelser.

Smaka pa Vastsverige fungerar som en guide
till de basta och mest genuina
maltidsupplevelserna i Vastsverige.

Néatverket dgs och drivs av Turistradet
Vastsverige och Lokalproducerat i Vast.
Tillsammans arbetar vi med produkt- och
kvalitetsutveckling inom maltidsomradet,
bade utifran besdksnarings- och
producentperspektiv.

\ I Hallbar kulinarisk upplevelse )

2018 har de verksamheter som bedrivs
definierat ytterligare omraden dér en
projektinsats skulle vara till nytta bade
for den lokala livsmedelsproduktionen
och for landsbygdens attraktion.

For fortsatt arbete mot visionen att Vastra
Gotaland ska bli den ledande regionen inom
lokal mat, kravs insatser som kan berika
boende och besokare i regionen med mer
lokal mat.

Projektets syfte ar att;

Profilera omrddet som ett omrdde med
attraktiva restauranger som har en 6kad
profil mot ndrodlad, nédrproducerad mat och
dven frémja en hdllbar tillvéxt fér branschen
och besoksndringen.
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For dig som medlem

. X Arbetsmiljo > Arbetsratt >
For en arlig kostnad av 1000 kronor far du som medlem ta del av féljande:

® 20 timmars kostnadsfri radgivning

e Mojligheten att lagga till foretag i Vastsvenska Matappen Evenemang) Forsaljning >

® Foretagspresentation och kartvisning pa Ipiv.se

e Tillgang till Lokalproducerat i Vasts natverk, samt deltagande i
natverkstraffar . . -

e Mojlighet att delta vid utbildningar och workshop inom aktuella LeEs SRR Loisn
omraden

e Nyhetsbrev och utskick aktuella handelser

® Inbjudan till massor och marknader Marknadskommunikation > Samarbetspartners >

e Tadel av vara operativa tjanster sa som montermaterial och utokad

radgivning

e Samverkan med andra organisationer for utékade natverk och

e Systematiskt miljoarbete > Soka stod >
kompetensinhamtning

e Upphandlade avtal med aktorer inom logistik, provtagning,

betalningslésningar

Foretagsekonomi >

Kontakta oss for mer information!




LokalSam (okalSam

Syfte: 6ka andelen lokala produkter i Dagligvaruhandeln. R rorbets,
| &
Nya produkter kopplade till lokalproducerade  ; ’

livsmedel genom att utveckla konceptet

svinnféradling. Introducera ett antal nya /v / \ P
samarbeten mellan livsmedelsaffarer och L A,
natverk av lokala producenter under A B 8- A

exempelvis varumarket Bygdens delikatesser.

Affaren blir navet i samarbetet men
gemensamt skapas ett utrymme for lokalt
producerade livsmedel i en speciellt avsatt
avdelning, en sa kallad shop in shop.




Lokal Meny

Vardet av det lokala

Det ska vara enkelt for besdkaren och konsumenten att hitta stallen som
fokuserar pa regionens mat och ravaror. Tillgdng styr efterfragan och denna
metod amnar méta en 6kad efterfragan pa lokal mat, men dven 6ka
efterfragan genom tillgangligt utbud. Manga reser garna for matens skull.
Lokala specialiteter visar vagen till nya platser och forhojer upplevelsen.
Hogre efterfragan pa lokalproducerade livsmedel fran restauranger medfor
ocksa en 0kad omsattning for distributorer och producenter, vilket i sin tur

skapar forutsattningar for en mer levande landsbygd.



Vi profilerar Bohuslan, Skaraborg, Dalsland,
Trollhattan och Vanershorg som omraden med
attraktiva restauranger vars profil mot

narodlad hogkvalitativ mat okar.

Vi gor det for att bidra till en hallbar tillvaxt fér branschen och

besOksnaringen



Projektet verkar for att fler restauranger i
Vastsverige ska kunna kvalificera sig for att

vara en del av Smaka pa Vastsverige.

Visionen ar att restaurangerna ska goras redo for internationell

expansion.




Det dvergripande malet med projektet ar att
gora ett omrade mer kulinariskt attraktivt pa
ett hallbart satt genom ett okat utbud av

narproducerade livsmedel pa restauranger.

Projektet ska skapa en samling av relevanta
affarsutvecklingsmetoder for sma och mellanstora
restauranger, nya strukturer for kontakter mellan
restauranger och lokalproducenter samt ett 6kat intresse
bland allmanheten for restaurangbesok kopplat till den
lokala matkulturen.




Lokal Meny Gron & Digital
DELPROJEKT MARKNADSUTVECKLING
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DELPROJEKT MARKNADSUTVECKLING

Uppgift: fa fler att valja lokalt.

Lokalproducerade ravaror / produkter

Restauranger med lokala ravaror pa menyn



HUR?

v Kampanjer
v Kansla avcommunity — vi bidrar tillsammans
v Framja lokal matkultur

v Skapa en kansla av rorelse mot hogre grad av sjalvforsorjning

genom njutbar lokalproducerad mat



2%
19%

6%
2%

| mycket hog utstrickning | ganska hog utstrickning | ganska liten utstrackning Inte alls Vetej

/0% kan tanka sig att betala lite
mer TOr att stotta svenska
lantbrukare och svensk industri

Det skiljer kraftigt mellan vara tre storstader.

Svensk marknadsandel
visar hur stor del av den
totala férbrukningen som
produceras i Sverige och
ar ett av flera matt pa den
svenska produktionens
konkurrenskraft. Idag ar
endast hélften av den mat
vi éter i Sverige produce-
rad hér.

Skillnaden mellan vara tre
storstader ar stor.

Stockholm 67%
Goteborg 77%
Malmo 59%

Vi ser att det skiljer mellan
aldersgrupperna. Bland
de yngsta 15-24 ar ar
siffran 63% och mot-
svarande siffrai den

aldre aldersgrupp 55-74
arar 72%.

Food and Friends 2022



LOKALPRODUCERAT som begrepp = OTYDLIGT?

[2] Lt
) )
OTYDLIGT - SVAGHETER TYDLIGT - STYRKOR
Det &r otydligt vad fordelarna med lokalt &r. Det ar tydligt att man stottar den lokala ekonomin

) ‘ _ ) _ Det ar tydligt att man stéttar regionens bénder
Det ar otydlig vad lokalproducerat innebar geografiskt ) , , , , ,
Det ar tydligt att det bidrar till fler jobb regionalt

Det ar tydligt att det ar farskare produkter
svenskt (’Fran Sverige” ar en stark markning) Det ar tydligt att det gdr sjysst till

Det ar otydligt om det verkligen ar hallbart (ekologiskt Detar tydligt att det blir kortare transporter!
(Men eventuellt fler...)

Det ar otydligt varfor man skall valja lokalt framfér

och krav ar mer tydligt)
Det ar tydligt att det bidrar till

Det ar otydligt om det ar bra djurhallning?
hdgre grad av sjalvférsérjning




Bohuslans nya landskapsratt
Foto Katja Ragnstam




Framtagen analys Rapportens upplagg
KAIROS FUTURE Vast kan abeta o att Ok konsumionenav. -

lokalproducerad mat pa restaurang pa vastkusten
och i Skaraborg.

Projektet kombinerar scanning av tidigare research,

Underlag har tagits fram av Kairos Future inspel frén en fokusgrupp, analys av datainsamiing
y % - B y kring ‘tribes’ samt trend- och omvarldsanalys.
for att skapa battre forstaelse kring E;%d:;ha:{;,fga%';ﬂ‘;g%; ‘;?gtf,i‘ad;;?g;n‘ézs’ﬁ:{,'ggf"
incitament, drivkrafter och olika metoder ofteriigan B lokelproduerad mat bl Skemad
f., h k b t d 4 ft tt tiden,b zzmtk ?tt.manhkg_rlha'rqycket :tt \gn?_g.pé att
Oor Nur Mman Kan arpeta medi s eéa vara e klurig och djarv i sin marknadsféring.
50 oo A y ok Vi tittar ocksa pa varfor det kanske inte ar kortaste
skapa beteendeforandringar mot att 6ka vagen it pratajttemycet om lkalproducerad mr
som koncept, &ven om man vi an
konsumtionen av lokalproducerad mat et
o Vi rgaé\r é;/etn igengrq resiltatet frédn {_okusgf@ppgn,
ParegaLicisy frémja beteendeforandringar mot at 6ka

konsumtionen av lokalproducerat.




MOTIVATION till att valja LOKALPRODUCERAT

» "Resultaten visar att kunder oftare valjer lokalproducerat med

anledning av att man vill stétta sitt lokala samhdille, snarare én
av kvalitetsmassiga anledningar.”

» “En annan punkt handlar om att den uppfattade nivan av
fdrskhet éir en av de storsta motivationsfaktorerna till att vélja
lokalproducerat. Man gillar helt enkelt idén om att révaran
landar pé tallriken sG snart som majligt efter skord/slakt.”

* Viljan att stotta sitt lokala samhdlle okar ju starkare den lokala
identiteten ar.”

3. Strukturer, autenticitet och tydlighet viktigt

"Analysen visar att kunder ar mer motiverade att valja
lokalproducerad mat om priset ar marginellt hogre an
icke-lokalproducerad mat. Om priset ar samma, eller
om det ar betydligt hogre, ar man mindre motiverad
att valja lokalproducerat.

En marginell prisskillnad indikerar att kunden far
forhojd kvalitét vilket tycks utvaga faktumet att de far
betala nagot mer. Om man inte signalerar hogre
kvalitet med marginellt hogre pris verkar kunden anta
att kvaliteten ar densamma oavsett lokalproducerat
eller ej.

Med marginellt hogre menar man max 18%. Darefter
minskar motivationen att valja lokalproducerat. ”



MOTIVATION, INCITAMENT - De goda vardena

Stotta de lokala producenterna och bonderna
- en levande landsbygd (medverkar till att glesbygden inte avfolkas)
- Oppna landskap

- en positiv lokal ekonomi

De goda villkoren

- Bade manniskor och djur tas val omhand av bonder och matproducenter som foljer,

bland andra, Jordbruksverkets rekommendationer for djurhallning, odling och antibiotika.

- Den biologiska mangfalden

Varierat utbud i Sverige och bidra till en framtida lokal matkultur



ATTITYD

"Resultatet visar att attitydmdssiga aspekter har hégre pdverkan pa val av
lokalproducerat eller ej. Framférallt manniskor med forhojt matengagemang
bar storre sannolikhet att valja lokalproducerat. Med forhojt matengagemang
menar man att man lagar en stor andel av maten man dater frdn grunden
och/eller odlar i nagon utstrackning.” - Malgruppen



LOJALITET genom RELATION

. Know your farmer know your food. Jagvetvad jag stopparimig, jag vet vad jag bidrar till.
. Transparens och akthet

. Akta storytelling

Om man har relation till bonden kan man dessutom ta bort fragetecken som skapar otydlighet.

Om man vet vilken bonden eller producenten dr, har man kontroll och vet *first hand” att
det gdr sjysst till, att det bidrar till biologisk mangfald, har direkt koppling till din
landsbygd. Du kidnner dig trygg i att de jobbar utifran virden som samstdémmer med dina
egna vdrderingar, vilka du utgdr fran nér det gdller val av mat.



LOKALT = HALLBART?

ldag pratar man inte [angre om [6nsamhet och hallbarhet - utan snarare om [onsam hallbarhet

och hallbar [6nsamhet. Hallbarhet ar en sk megatrend.

Ekologiskt ar bra for miljon, biologisk mangfald och manniskans halsa.

Lokalproducerat eller ndrproducerat sakerstaller en levande landsbygd, lokal ekonomi samt

forstaelse och insyn i matproduktionen

Bada ar hallbara alternativ och beroende pa vilket perspektiv du sjalv prioriterar

gor du ditt val.



Lokal Matkultur

Att profilera och marknadsfora den lokala
matkulturen ar ett satt att dka intresset bland
boende och besokare.

Omraden dar den lokala matkulturen far
genomslag har hogre attraktionskraft for
besokare.



Ys*krce

DALSLAND BOENDE v  EVENEMANG v  MATAORYCK v SE&GORA v  DESTMATONER v SEv  Q

Sammanhanget

Att vara en del av en plats

Kvalitativa restauranger och caféer gor ett omrade mer
kulinariskt attraktivt. Ett 0kat utbud av lokalproducerade
livsmedel pa restaurang utvecklar platsen och &r en
accelererande faktor for hela omradets attraktivitet. Platsens
attraktion, for bade boende och besdkare, 6kar naringarnas
forutsattningar for god lonsamhet. Forstaelse for
samverkanseffekter genom delaktighet ar varje narings
viktigaste insikt och
varje destinations viktigaste tillgang.




Faktorer som samspelar - SAMARBETE

* Sociala medierinnehaller ordet socialt av en anledning,

» Smadskaliga producenter dr generellt daliga pd sociala medier -
Det finns ett oerhort stort varde i att tillsammans lyfta varandra.

» Anvand natverk som SBT, SPV, LPIV, Turistradet for att bidra till platsvarumarket

* Man behdver acceptera att vissa syns mer an andra...de har storre narvaro, visar
engagemang, har insett vardet av totalupplevelsen.



Vad kan vi med sma medel géra inom kommunikation?

AN

Var generos med kommentarer

AN

Dela och lyft varandra!

AN

Prata om stoltheten

AN

Prata om gladjen

v Prata om de namnda goda vardena



Lokal Meny 1
TAKE AWAYS

J

L |

SOME Att anvanda riktiga personer och inte
bara bilder som representerar en
producentgrupp ger storre effekt

— skapa relation, autenticitet

SOME Natverket och kopplingariinnehallet
skapar rackvidd, kontexten viktigare an
innehallet. Utdver det ar det bilder eller
innehall som skapar kanslor som far spridning.

Tydlighet ger resultat i forsaljning.
Paketering och berattelsen ar viktig.

Tanken och viljan ar storre an handlingen,
hur nudgas at ratt hall?



DELPROJEKT AFFARSUTVECKLING

En bestaende digital plattform dar struktur framjar
flexibilitet inom hallbar utveckling for branschen
och besoksnaringen.

Plattformen ska inte bara vara ett formuldr som fylls i online utan ha
funktioner som guidar och styr féretagen baserat pd deras behov.

L.okalproducerat i Vast



KLIMAT 2030 - Klimatsmart och halsosam mat

LEADER - Added Value Local Food, forelasningar
NAI V ERK GENERATION WASTE - Radda mat genom att minska matsvinnet
med lokalt fokus

BONDENS SKAFFERI VAST - Grossist

Local food nodes?

REKO-ring?



A

Tillsammans kan vi gora Vastsverige till

-1

den ledande regionen inom lokal mat.
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