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BAKGRUND/SYFTE

Turistradet Vastsverige har som ett av sina uppdrag att formedla kunskapsunderlag. Analys och
kompetensoverforing ar ett prioriterat insatsomrade. Dessutom kravs god forstaelse for hur
besoksnaringen & sammansatt i praktiken, for att kunna ta informerade beslut vad géller exempelvis
foretagsutveckling och marknadsforing — oavsett om dessa insatser &r initierade av Turistradet
Vastsverige eller av andra aktorer inom néringen. Som en del i uppdraget att ta fram
kunskapsunderlag, genomfors darfor intervjuer med besokare pa plats i regionen.

Syftet med besokarintervjuerna ar inte att kartlagga sadant som hur manga besokare fran respektive
land som vistas pa de olika destinationerna under de aktuella datumen. For sadana syften finns det
béttre lampade metoder, exempelvis att studera inkvarteringsstatistik och liknande data fran
totalundersokningar, eller registerbaserade data fran utbudssidan. Syftet &r inte heller att berakna total
turistisk omséttning eller liknande aggregerade tal for de olika destinationer som finns med i
rapporten.

Snarare syftar denna studie till att identifiera konsumtionsmonster och resvanor hos ett slumpmassigt
urval av besdkarna pa de olika platserna — utifran ett antal variabler motsvarande de som exempelvis
understks genom IBIS (Tillvaxtverkets gransundersokning om inkommande besokare). Detta for att fa
tillgang till battre strategiskt underlag kring vad olika malgrupper agnar sig at under vistelsen i
Vaéstsverige, vilken typ av resor de gor samt hur mycket pengar de spenderar. Vidare kan detta i sin tur
visa pa vilka relativa styrkor och svagheter som de olika delarna av regionen har, utifran olika
marknadsaspekter.

I en kannedomsundersékning som Turistradet Vastsverige lat gora under varen 2016 gentemot ett
riksrepresentativt urval, blev vastkustens betydelse for regionens destinationsvarumérke, i forhallande
till andra aspekter, mycket tydlig. Pa topplistan 6ver svenskars fria associationer kring begreppet
"Viistsverige” fanns "viistkusten”, ”Bohuslin”, “havet” och “kusten” alla med pa topp-5. En stor del
av den kommersiella inkvarteringen i Bohuslan sker ocksa i havsnara miljo, inte séllan i direkt néarhet
till havet. Med andra ord — insikter om bestksnaringen langs den bohuslanska kusten ar av stort
intresse for manga aktorer, offentliga saval som privata.



METOD

De data som denna rapport bygger pa ar framtagna genom personliga intervjuer (face-to-face) med
bestkare pa plats i Bohuslan. Genom personliga intervjuer sékerstalldes en god indatakvalitet. Det
intervjuformuldr som anvandes i undersékningen bestod av 18 fragor och fanns tillgangligt pa svenska
och engelska. Fragorna som stalldes listas i Appendix 1.

Endast tillresta besdkare, som rest minst 5 mil (enkel resa), intervjuades.

Resultaten presenteras for varje destination for sig. Ibland presenteras ocksa medelvarden for
materialet som helhet. Dessa ar da inte viktade utifran hur stor besoksnaringen ar pa respektive
destination eller dyl., och antalet intervjuer per destination har darfor betydelse for de dvergripande
medelvardena. | nasta avsnitt visas bl.a. hur manga intervjuer som gjorts pa respektive destination.

Val av intervjuorter, specifika platser pa dessa orter samt tidpunkter for intervjuerna ar forstas helt
avgorande for resultaten i denna rapport. De olika orterna valdes ut utifran att de ar vélkanda
bohuslanska destinationer, samt att de geografiskt ligger nagorlunda val spridda langs kusten. De
specifika intervjuplatserna valdes ut utifran majligheten att komma i kontakt med manga besckare
(Smogenbryggan, norra hamnen i Stromstad, centrala platser i Lysekil osv.). Tanken var ocksa att
besokarna pa de specifika platserna pa ett bra satt skulle representera besoksnaringen pa den aktuella
orten i sa hdg grad som mojligt (turismen pa Smagenbryggan kan antas representera Smogen vad
galler besokardemografi etc.). De data som denna rapport bygger pa ar insamlade under var, sommar
och host 2016 och 2017. Inga besokarintervjuer ar gjorda under vintermanader, vilket bor has i atanke
nar resultaten tolkas. Dessutom kan vissa av intervjutillfallena ha sammanfallit med, och paverkats av,
lokala evenemang, speciella vaderforhallanden och dyl. externa faktorer som i sin tur kan ha paverkan
pa resultaten.

Bortfallet, i form av bestkare som inte velat intervjuas, registrerades inte. Dels for att
intervjupersonalens erfarenhet var att bortfallet &r relativt litet och till synes icke-systematiskt — dels
for att det av naturliga skal ar svart att fa tillgang till information om besokare som inte later sig
intervjuas.



OVERSIKT — INSAMLAT MATERIAL

Som beskrivits i metodavsnittet ovan sa ar alla data insamlade genom personliga intervjuer. Urvalet av
potentiella besokare att intervjua skedde slumpmaéssigt pa plats, genom en forsta kontrollfraga rérande
huruvida den tillfragade respondenten ar tillrest eller inte (rest minst 5 mil enkel resa).
Intervjuplatserna visas pa kartan nedan.
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Figur 1. Platser for bestkarintervjuer.

Lika mycket intervjutid har lagts pa var och en av de olika platserna, men antalet intervjuer &r inte helt
jamnt fordelade mellan dem. Detta har flera orsaker, exempelvis att vissa platser lampar sig béattre &n
andra, vad galler att fa besokare att stanna till och delta i undersokningen.

Okontrollerbara faktorer, som exempelvis vaderforhallanden, paverkar forstas ocksa besokarnas vilja
att dels vistas utomhus, dels delta i undersokningen. Datainsamlingarna har gjorts pa utvalda datum
under var, sommar och hdst 2016 och 2017.



RESULTAT

Detta avsnitt redogor for det insamlade materialet utifran en rad aspekter, med hjalp av deskriptiv
statistik. Resultaten presenteras i form av tabeller, diagram och text.

Nationalitetsfordelning

I den officiella inkvarteringsstatistiken, framtagen av SCB/Tillvaxtverket, finns mgjlighet att bryta ned
gastnattssiffror pa kommunniva. Av flera skél kan det dock vara intressant att dven studera
nationalitetsfordelningen i en besokarintervju-studie, som ett komplement till gastnattsstatistiken.
Detta exempelvis pa grund av att manga besok sker i form av dagbesdk utan 6vernattning, samt att
manga 6vernattningar ar icke-kommersiella (6vernattningar hos slakt/vanner, sommarstugor,
fricamping etc.) som inte registreras nagonstans. Féljande figur visar andelen utlandska besokare
utifran besokarintervjuerna pa respektive intervjuplats, och inkluderar saval dagbesokare som
kommersiellt/icke-kommersiellt dvernattande besokare.
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Figur 2. Andel utlandska respondenter fran intervjuundersokningarna.

Naturligtvis ar Norge den storsta utlandsmarknaden for Bohuslan i stort. Under 2016 gjordes drygt
700 000 dvernattningar pa hotell, stugbyar, vandrarhem och campingar av norska besokare,
motsvarande drygt 3/4 av alla utl&éndska Gvernattningar i Bohuslan (kélla: SCB/Tillvaxtverket).

I materialet fran besdkarintervjuerna utgor norska respondenter 750 av totalt 1 214 intervjuer med
utldndska besokare, motsvarande drygt 60 %. “Norgeandelen” skiljer sig dock stort mellan de olika
intervjuplatserna, vilket ocksa ar den mest betydande orsaken till skillnaderna avseende andelen
utldndska besokare i bilden ovan.

De storsta utlandsmarknaderna bland de intervjuade bestkarna var, for hela materialet, i fallande
ordning:

e Norge

e Tyskland
e Danmark
e Kina

e  Frankrike
e USA

e Nederlanderna
e  Storbritannien



Ordningen motsvarar inte helt topp-5-marknaderna pa hotell, stugbyar och vandrarhem i Bohuslén
(2016) enligt inkvarteringsstatistiken (kalla: SCB/Tillvaxtverket). Generellt sett &r ocksa andelen
utlandska besokare hogre bland de kommersiellt 6vernattande i besokarintervjumaterialet, &n i SCB:s
inkvarteringsstatistik. Detta beror sannolikt pa flera faktorer. En tankbar forklaring ar att
affarsresandet, som utgér en betydande del av de svenska dvernattningarna pa hotell, inte i samma
utstrackning som fritidsresandet uppmuntrar till besok pa olika platser runtom pa destinationen (bl.a.
de platser dér intervjupersonalen fanns). Andra tankbara forklaringar ar exempelvis att afférsresandet
fran vissa lander &r mer utbrett &n fran andra, vilket innebér skillnader i vilka platser man ror sig pa.
Lokalkannedom sedan tidigare besék kan ocksa spela in — dar svenska besokare kan antas ha upplevt
manga av de mest turismintensiva platserna sedan tidigare och kanske darfor inte ar lika noga med att
besoka dem som utlandska besokare ar.

Reseséllskapens storlek

De tillfragade besokarna fick uppge hur manga personer som ingick i deras reseséllskap. For
materialet i helhet fordelade sig svaren enligt féljande. Svaren ar grupperade efter ensamresande,
resande om tva personer, resande om 3-5 personer samt stdrre reseséllskap.
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Figur 3. Resesallskapens storlek, hela intervjumaterialet. Andel av samtliga respondenter pa lodréts axel.

Den mycket laga andelen ensamresande hanger samman med valet av intervjuplatser. Troligtvis utgor
denna typ av resor en stdrre andel om man beaktar Bohuslan som helhet, men denna undersékning har
genom valet av intervjuplatser och -tidpunkter ett utpraglat fritidsresande-fokus — vilket medfor ett
underrepresenterat affarsresande.

Antalet personer som reser tillsammans varierar mellan de olika platserna, &ven om monstren i stora
drag ar desamma. Vanligast ar resesallskap om tva personer, framst par som reser utan barn, foljt av
reseséllskap om fyra personer.
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Figur 4. Antal personer i resesallskapet pa vagrat axel. Andelar av totalt antal svarande per intervjuplats pa
lodréat axel. Endast reseséllskap om farre an 10 personer ar inkluderade i detta diagram.

Bland respondenter i Skarhamn och Smogen ar en majoritet pa resa tillsammans med ytterligare en
person. Lysekil sticker ut med lagst andel resesallskap om tva personer, cirka en tredjedel — d&ven om
det aven i Lysekil ar den vanligaste resesallskapsstorleken. Jamfort med 6vriga undersdkningar som
Turistradet Vastsverige latit gora, sa visar sig destinationerna i denna undersokning besokas av en
hogre andel sallskap om tva personer.

Det finns ocksa andra undersokningar gjorda, dar resesallskapens storlek i Bohuslan undersokts.
Foljande figur &r himtad fran HUIL:s rapport "Regionala turismeffekter i Bohusldan 2016 och baseras
pa STS, en undersokning gentemot svenska hushall genom en riksrepresentativ webbpanel.
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Figur 5. Storlek pa svenska besokares resesallskap i Bohuslan, utifrdn HUI:s rapport “Regionala turismeffekter
i Bohusldn 2016”. Kélla: HUI Research/STS.

Skillnaderna mellan intervjuundersokningarna som ligger till grund for denna rapport, och den
webbpanel som ligger till grund for Figur 5 ovan, &r flera. For det forsta inkluderar
besokarintervjuerna respondenter fran olika lander, medan Figur 5 avser enbart svenskars resande. For
det andra &r besokarintervjuerna gjorda pa plats under besoket, medan STS-datainsamlingarna ar
gjorda retroaktivt och via webben. Flertalet platser som besokarintervjuerna gjorts pa ar utpraglade
fritidsturism-platser, vilket sannolikt innebar en hogre andel resesallskap om tva personer (och en
lagre andel ensamresor), jamfort med STS och Figur 5 dar affarsresandet finns representerat i hogre
grad.



Aktiviteter

En av fragorna som stalldes till besokarna avsag vilka aktiviteter man &gnat sig at under sin vistelse.
De vanligast forekommande aktiviteterna, enligt de svarsalternativ som gavs, var att ha shoppat
och/eller att ha besokt restaurang/kafé.
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Figur 6A.

Hur stor andel av respondenterna pa de olika platserna, som uppgett att de &gnat sig at shopping
respektive restaurang-/kafébesok, visas i graferna nedan.
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Figur 6B. Shopping och besok pa restaurang/kafé. Andel av respondenterna pa respektive intervjuplats.



Inga stdrre variationer kan skonjas vad galler andelen som besokt restaurang/kafé. De allra flesta
besokare som intervjuats har besokt restaurang/kafé under sin vistelse. VVad galler shopping, déaremot,
sa finns det vissa variationer mellan platserna. Framforallt Smégen och Strémstad sticker ut som
destinationer dar manga shoppar, medan Skarhamn och Lysekil visar pa lagre andelar.

| Turistradet Vastsveriges affarsplan for 2018 - 2020 (for nedladdning:
https://www.vastsverige.com/turistradet-vastsverige/artiklar/verksamhetsberattelse/) finns beskrivet
hur de utvalda tematiska omradena mat, natur och kultur marknadsfors och utvecklas genom olika
insatser. Materialet fran besokarintervjuerna ger vissa mojligheter att studera besoksnaringen pa de
utvalda platserna utifran dessa teman. Det ar forstas inte helt enkelt att definiera vad en natur-
respektive kulturturist egentligen ar, men genom att lata vissa aktiviteter under besoket representera
respektive grupp kan enklare jamforelser anda goras. Segment kan skapats utifran foljande aktiviteter,
och besokaren ska ha dgnat sig at minst en av aktiviteterna for att raknas till respektive segment.

Natur, hér definierat genom aktiviteterna:

e Vandring
e Cykling
e Paddling

Kultur, hér definierat genom aktiviteterna:

e  Museum, utstéllning eller dyl.
e Event/evenemang
e  Guidad tur

Inget maltidsturism-segment skapas utifran materialet, eftersom en besokare inte rimligtvis kan antas
vara en maltidsturist enbart genom att ha atit pa restaurang eller dyl. under sin resa. Bilden nedan visar
andelen natur- och kulturbesokare for materialet i stort, samt andelen besdkare som dgnat sig at bade
natur- och kulturrelaterade aktiviteter.
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Figur 7. Andel av respondenterna (hela materialet) som agnat sig at natur- och/eller kulturaktiviteter.
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https://www.vastsverige.com/turistradet-vastsverige/artiklar/verksamhetsberattelse/

Mellan de olika intervjuorterna finns variationer, vad betraffar andelen besokare som agnat sig at
natur- respektive kulturaktiviteter.
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Figur 8. Andel pa respektive intervjuplats som tillhor de olika segmenten, baserat pa vad de agnat sig at under
besoket (se definitioner ovan).

Tydligt ar att andelen som &gnat sig at nagon form av kulturaktivitet varierar mer mellan
intervjuplatserna an vad Natur-andelen gor. | Skarhamn sa ar Kultur-andelen hdg, vilket hanger
samman med att intervjuerna gjordes nara Nordiska Akvarellmuseet. Aven i Lysekil och Marstrand &r
andelen kulturturister hdg. I Smogen, Stromstad och Fjallbacka ar andelen daremot Iag. Andelen
kulturturister verkar hanga samman med utbudet av kdanda kulturaktiviteter pa platsen, medan de
naturrelaterade aktiviteterna inte ar lika beroende av det kommersiella utbudet.

Bland respondenterna i Skarhamn och Marstrand har uppemot var femte besokare dgnat sig at bade
nagot natur- och kulturrelaterat under sin vistelse, medan dessa andelar ar mycket Iaga i exempelvis
Stromstad och Smogen.

Upptagningsomraden inom Sverige

Foljande bilder visar svenska! respondenter fran respektive intervjuplats, utritade pa karta efter angivet
hempostnummer. Svarta cirklar avser respondenter som inte 6vernattat under sin resa, medan ljusbla
cirklar avser dvernattande respondenter. Bland de évernattande respondenterna finns bade
kommersiella och icke-kommersiella boendeformer.

! Endast svenska respondenter uppmanades att uppge sitt postnummer vid intervjutillfallet. Vissa postnummer
har blivit felaktigt utritade inom Danmark, dessa bor ignoreras.
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Naturligtvis dkar sannolikheten att besdkaren dvernattat, ju langre resa som gjorts for att komma till
den aktuella platsen. Tydligt ar ocksa att vissa platser tenderar att locka dvernattande, svenska
besokare i hogre grad an andra.

Samtliga platser har en betydande andel vernattande besokare fran Stockholmsomradet, 6vernattande
och icke-6vernattande besokare fran Goteborg samt en viss andel 6vernattande besokare fran Halland
och Skane. Inomregionala besokare, d.v.s. besokare bosatta i Véstra Gotalands lan som reser inom
regionen, utgor en stor del av materialet. Inte minst handlar det da om dagbesdk och icke-
kommersiella 6vernattningar.

Vistelselangder och boendeformer

Andelen dagbestkare varierar mellan de olika platserna. Skarhamn, Marstrand och Strdmstad har
nagot hogre andelar dagbesok an Fjallbacka, Lysekil och Smogen. Viktigt att ha i atanke nar man
tolkar resultaten, ar att frigan om Gvernattning stallts utifran ett Vastsverige-perspektiv — det ar alltsa
inte nddvandigtvis pa den ort man blivit intervjuad som man évernattar under sin resa.

13
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Graphs by Intervjuplats

Figur 9. Andel 6vernattande, pa respektive intervjuplats.

Bland respondenterna fran Skarhamn ar ungefar varannan besokare pa en 6vernattningsresa av nagot
slag. Pa ovriga platser ar andelen dvernattande besokare hogre. Skillnaderna har delvis att gora med
valet av specifik intervjuplats — dar Nordiska Akvarellmuseet i Skdrhamn i sig lockar till dagbestk —
samt att Skarhamn, Marstrand och Strémstad har néra till storre stdder (Goéteborg och Oslo), vilket
mojliggor storre volymer av dagbesok.
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Figur 10. Vistelselangder (antal natter) pa vagrat axel. Andel (%) av respondenterna pa respektive intervjuplats
pa lodrat axel. Endast 6vernattande besokare.



Pa samtliga intervjuplatser ar tva natter den vanligaste vistelseldngden bland évernattande besokare.
En klar majoritet av respondenterna uppgav att resan varade kortare &n 5 natter.

Strémstad sticker ut med en hog andel besokare som stannade en natt. Tillsammans med den ganska
hoga andelen dagbesokare (figur 9), visar detta pa att Stromstad for manga — inte minst for norrman —
utgor en popular destination for kortare besok.

Féljande bild visar fordelningen av angivna boendeformer efter intervjuplats. Inga exakta siffror
redovisas har, da antalet observationer for vissa kategorier ar Iagt. Bilden nedan visar dock pa
fordelningen i stora drag.

Fjallbacka Lysekil Marstrand

Skarhamn Smaogen Stromstad

B Hotell I Betald camping
B Obetald camping N Hos slakt/vanner
I vandrarhem I Eget fritidshus/igh
[ Hyrd stugallgh Bed & breakfast
BN Pa bat I Annan boendeform

Boendeformer efter intervjuplatser (Gvernattande bestkare)

Figur 11. Andel som uppgivit respektive boendeform, per intervjuplats. Endast dvernattande besdkare. Mojlighet
att ange fler &n en boendeform under vistelsen och i s fall raknas in i fler &n en kategori. Overnattning har inte
nodvandigtvis skett pd samma ort som intervjun.

Bilden visar pa en hog andel boende i egna fritidshus och hos slakt och vanner — d.v.s. icke-
kommersiella 6vernattningar. Det ar ocksa vanligt att ha bott pa hotell, camping och bét.

Dygnskonsumtion

Bestkarna som intervjuades fick ange for hur mycket pengar de konsumerat varor och tjanster under
de senaste 24 timmarna av sitt besok. De respondenter som dnnu inte hade spenderat 24 timmar pa
resa, fick gora en uppskattning for innevarande dygn. De respondenter som gjorde kortare besdk &n 24
timmar, fick ange/uppskatta total konsumtion for hela besoket.

Respondenterna hade mdjlighet att svara i svenska kronor, norska kronor, euro eller brittiska pund.
Svar i andra valutor &n svenska kronor raknades om till SEK, enligt da radande vaxelkurs. Besokarna
kunde ocksa valja huruvida de ville svara pa konsumtionsfragorna enbart utifran sig sjélva, eller for
hela sitt reseséllskap. | de fall da svaren representerar hela reseséllskapet, har beloppen delats pa
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antalet personer i reseséllskapet. Figuren nedan visar genomsnittlig konsumtion per person och dygn
for samtliga respondenter.
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Figur 12. Medelutl&gg per person och dygn (SEK) for icke-6vernattande, icke-kommersiellt évernattande
(sommarstuga, slékt/vanner, icke-betald camping) samt kommersiellt dvernattande (framst. hotell, vandrarhem,
camping). Konfidensintervall for medelvardet, 95% konfidensgrad.

Jamfor man dessa siffror med HUI:s statistik Over svenska besdkares dygnsutlagg i Bohusléan under
2016, s& ser monstret annorlunda ut. Det ar framforallt bland de icke-kommersiellt 6vernattande
besokarna som resultaten skiljer sig at. Se féljande bild.

1 180 kr

370 kr

Spenderad
Spenderade svenska dagsresenarer i SR

dvernattade ki t(HSV) i
genomsnitt i Bohuslan 2016 per person ach
dygn

genomsnitt i Bohusldn 2016 per
person och dygn

Figur 13. Dygnsutlagg bland svenska besokare i Bohuslan (dagbesokare, icke-kommersiellt vernattande
besdkare samt kommersiellt dvernattande besokare). Kdlla: HUI Research, ”Turismekonomiska effekter i
Bohuslin 2016 ™.

En viss del av skillnaderna kan forstas tillskrivas att enbart svenska resenarer finns representerade i
HUI:s undersokning. Skillnaderna kan dessutom, till stor del, tillskrivas de olika metoder som anvants.
Da HUI:s undersokning vander sig till svenskar i stort, fangas en stor del av sommarstugeresor, resor
till slakt/vanner och dyl. upp. De flesta resor som gors till sommarstugor och dyl., kan forstas antas
generera ganska en liten turistisk omsattning. Metoden som anvénts i denna studie, med
besokarintervjuer pa plats pa de kanske mest turismintensiva platserna pa respektive ort, fangar forstas
upp en mycket liten del av det typiska sommarstugeresandet.

Hos den kommersiellt 6vernattande genomsnittsbesdkaren, utgor boendet den stdrsta utldggskategorin.
Detta ar en av huvudforklaringarna bakom de stora skillnaderna i dygnskonsumtionen mellan de olika
segmenten. Nésta figur visar genomsnittlig konsumtion per person och dygn, uppdelat per intervjuort.
Aven detta diagram visar pa sambandet mellan kommersiellt vernattande besokare och turistisk
omsattning — da det hanger samman med Gvernattningsandelarna som redogjorts for tidigare.
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Figur 14. Medelutlagg per person och dygn (SEK), pa respektive intervjuplats. Konfidensintervall med 95%
konfidensgrad. Samtliga respondenter.

Den genomsnittliga dygnskonsumtionen hanger som sagt nara samman med den boendeform som
besokarna valt. Inte minst finns det stora skillnader mellan de som évernattat pa kommersiella
boenden (hotell, vandrarhem, pensionat, campingar etc.) och de som 6évernattat icke-kommersiellt (hos
slakt/vanner, i sommarstuga etc.). Nedan har materialet begransats till att enbart omfatta kommersiellt
dvernattande besokare.
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Fjallbacka Lysekil ~ Marstrand Skdrhamn Smodgen Stromstad

Figur 15. Medelutlagg per person och dygn (SEK), pa respektive intervjuplats. konfidensintervall med 95%
konfidensgrad. Endast kommersiellt dvernattande. Antal observationer per intervjuplats med kommersiell
dvernattning: Fjallbacka: 275, Lysekil: 155, Marstrand: 214, Skdrhamn: 140, Smdgen: 210, Stromstad: 244.

De genomsnittliga utlaggen ar, da endast kommersiellt Gvernattande besokare beaktas, betydligt hogre
pa samtliga intervjuplatser. Monstren fran figur 14 upprepar sig inte i figur 15. | Skarhamn,
exempelvis, var de genomsnittliga utlaggen relativt Iaga — men nar materialet begrénsas till de som
Overnattat kommersiellt, sa ser det annorlunda ut. Detta bekraftar att en stor del av variationerna i
dygnsutlédgg hanger samman med andelen évernattande bestkare, samt vilka boendeformer de
Overnattande besokarna valjer.

| foljande figurer visas dygnsutldggen for dagbesokare, icke-kommersiellt 6vernattande besdkare samt
kommersiellt Gvernattande besokare — nedbrutet pa utlaggskategori. Svarskategorierna var boende,
transporter, restaurang/kafé, event/evenemang, shopping, livsmedelsbutik och aktiviteter.
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Figur 16A. Fordelning av genomsnittliga dygnsutlédgg hos dagbesokare. Konsumtionskategori, belopp (SEK) och
andel av totala dygnsutlagg i morkgra rutor.
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Figur 16B. Fordelning av genomsnittliga dygnsutlagg hos icke-kommersiellt dvernattande besokare.
Konsumtionskategori, belopp (SEK) och andel av totala dygnsutlagg i mérkgra rutor.
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Figur 16C. Fordelning av genomsnittliga dygnsutlagg hos kommersiellt 6vernattande besokare.
Konsumtionskategori, belopp (SEK) och andel av totala dygnsutlagg i morkgra rutor.

Den mest uppenbara skillnaden — att de bestkare som dvernattat kommersiellt uppvisar mycket hogre

dygnsutlagg — beror som sagt till stor del, men inte enbart, pa kostnaden for det kommersiella boendet.
Aven 6vriga utlaggskategorier tenderar att vara hogre hos kommersiellt 6vernattande besokare, 4n hos
de dvriga grupperna.

Alder

Nedan visas hur respondenterna fordelat sig aldersmassigt. Viktigt att notera ar att det endast ar
respondentens alder som samlades in vid intervjutillfallet — alltsa inte genomsnittlig alder for
resesallskapet eller nagot sadant. Respondenternas alder bor kunna antas representera aldern hos de
vuxna besokarna i Bohuslan — eftersom samtliga tillresta vuxna tillhér malpopulationen for
undersokningen.
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Figur 17A. Aldersférdelning, hela materialet.

Nedan &r aldersfordelningen nedbruten per intervjuplats.
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Figur 17B. Aldersfordelning fér respektive intervjuplats.

Tydligt ar att det inte finns nagra dramatiska skillnader i besokarnas alderssammansattning, beroende
pa vilken ort de blivit intervjuade pa. Den genomsnittliga aldern for hela intervjumaterialet &r cirka 50
ar, och inte heller vad galler medelalder finns det nagra storre skillnader mellan de olika platserna.
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SAMMANFATTANDE DISKUSSION

Den bohuslanska kusten utgdr, direkt och indirekt, en av de vanligaste associationerna kring begreppet
Véstsverige. Detta framkommer inte minst i den kdnnedomsundersokning gentemot svenskar som
genomfordes pa uppdrag av TRV under varen 2016. Oavsett om kusten utgér sjélva destinationen for
besoket eller inte, sa ar den alltsa nara associerad med begreppet Vastsverige. Denna rapport visar pa
mangfalden i den bohuslanska besoksnaringen, kopplad till de kustnéra platser som undersokts. Den
visar pa sammansattningen av svenska och utlandska besokare fran nar och fjarran, stora och sma
reseséllskap, langa och korta vistelser och hég- och lagbudgetresor. Den visar ocksa pa hur vissa
aspekter av denna sammansattning skiljer sig mellan de olika platserna i studien. Vilka grupper som
kommer till de olika platserna, och vad de &gnar sig at under vistelsen, varierar. Samtidigt skulle en
motsvarande rapport for ett annat omrade i Vastsverige, exempelvis Skaraborg eller Dalsland,
sannolikt visa pa storre skillnader &n mellan de olika intervjuorterna i denna rapport.

Andelen utlandska besokare &r hogre i norra an i sédra Bohuslan. Tva av tre tillresta besokare i
Stromstad kommer fran utlandet — och av dessa kommer 9 av 10 besokare fran Norge. Monstret ar
sedan tidigare kant fran inkvarteringsstatistiken, men i detta material satts de kommersiellt
Overnattande norrmannen i relation till de norska dagbestkarna. | Fjallbacka, med nést hogst andel
utlandska besokare, star norrman for ungefar en tredjedel av intervjusvaren. Har intervjuades ocksa en
hel del besokare fran dvriga Europa, inte minst fran Tyskland, vilket sammantaget innebar att ungefar
varannan intervjuad besokare var fran ett annat land an Sverige. Langre soderut langs den bohuslanska
kusten &r andelen utlandska respondenter lagre. Detta beror bl.a. pa att det & mycket ovanligare med
norska dagbesok i sédra Bohuslén, an vad det ar langre norrut.

I resultatdelens olika avsnitt blir det tydligt hur vissa aspekter av besoken samvarierar. Exempelvis gar
skillnaderna i genomsnittliga dygnsutlédgg ofta att (delvis) hérleda till skillnader i andelen
kommersiellt Gvernattande besokare, vilka i sin tur (delvis) kan héarledas till sadant som andelen
utlandska besokare, andelen svenska besdkare som rest en lang vag osv. Den besdksnaringsmassiga
exportmognaden langs Bohuslans kust, det relativt valutvecklade utbudet av aktiviteter och
sevardheter samt tillgangen pa bra, kommersiella boendeanlaggningar lockar tillsammans besokare
som ar beredda att spendera ganska mycket pengar — bade pa sjalva boendet och pa annat som ar
kopplat till besoket. Samtidigt ar denna kustremsa en av Sveriges mest fritidshustéta, vilket tydligt satt
sin pragel pa denna besokarstudie. Materialet omfattar en blandning av kommersiellt 6vernattande
turister och narbesckare med egen sommarstuga, slakt/vanner i omradet och god lokalkannedom sedan
tidigare.
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APPENDIX 1

Nedan visas de fragor som stallts till besokarna vid intervjutillfallet. Inte alla fragor har legat till grund
for denna rapport.

1. Intervjuplats
(1. Falbacka

J 2. Lysekil

J 3. Marstrand

D4. Skarhamn

J 5. Smigen

(6. strimstad

(7. Uddevala

(dg. TEST

2. I vilket land dr du bosatt?

Avser det land d&r man fér ndrvarande (huvudsakligen) lever ach verkar.
J 1. Sverige, postnummer:
J 2. Morge

(3. panmark

D4. Tyskland

- 5. Storbritannien

J6. usa

d 7. Kina

[ 8. Frankrike

(9. Nederkinderna

- 10. Italien

J 11. Spanien

J 12. Ryssland

(13, Annat, v.g. specificera

3. Hur mdnga personer ingdr i ditt resesallskap, inklusive dig sjalv?
1. Totak

2. ...varav barn under 18 ar

4, Vilken ar den huvudsakifiga anledningen till att du besiker Vastsverige? (valj 1 anledning)
J 1. Privatresa: Besdka vanner/skikt

J 2. Privatresa: Semester-/fritidsrasa

J 3. Privatresa: Besdk til egen stuga/lEgenhet

J 4, Privatresa: Shoppingresa

J 5. Privatresa: Evenemang/tilstilining

[ 6. Affarsresa: Individuell affirsresa

J 7. Affdrsresa: Konferens/seminarium/event (grupp)
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5. Har du besikt Vistsverige forut?

J 1. Jag bor i Vastsverige (Vastra Gitalands En)
J 2. Ja, vid enstaka tilfdllen, antal:

d 3. Ja, regelbundet, antal gagr/ar (snitt):

4. g

6. Vilka platser och stider, utiver din nuvarande plats, har du besikt (minst tre timmars vistelse)
o 1. Gateborg

o 2. Andra platser i Vastsverige, v.q. specificera:

o 3. Andra platser i Gvriga Sverige, v.g. specificera:

J4. Inga

7. Hur informerade du dig om destinationen infir din resa? (flera svar mdjliga)
o 1. Jag har varit hadr firut

o 2. Jag hade kunskap sedan tidigare, trots att jag inte varit har
o 3. Skakt och vanner

o 4. westsweden.com (eller vastsverige.com, westschweden.com)
o 5. goteborg.com

o 6. Resequide online

o 7. Socil media (inkl. TripAdvisor)

o 8. Annan webbplats

Jo, Tidning

M 10. Researrangdr, v.g. specficera:

D11 v

o 12. Turistbroschyr

NS Annan, v.q. specificera:
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8. Vilka aktiviteter har du dgnat dig at/kommer du att dgna dig dt under denna vistelse/resa i Vistsverige?
D 1. Shopping

D 2. Restaurana/kafé

D 3. Evenermana, konsert, tillstalning

D4. Guidad sightseeing/utflykt

D 5. Sightseeing/utflykt utan guide

i 6. Vandring (p3 vandringsled eller dyl.)

i 7. Cykling (vanlig, leisure)

i 8. Mountainbike el. racercykling

Jo. Go

(10, Fiske

i 11. Kanot/kajak

i 12. Museumn/utstalning/historisk byganad eller plats
- 13. Sol och bad

(14, B3ttur

i 15, Skiddkning (el. snowboard)

i 16. MNdjespark, aventyrsbad, djurpark

i 17. Annan aktivitet, v.g. specificera:

i 18. Ingen

9. Hur manga natter kommer du totalt att spendera i Vastsverige under denna resa? (om du inte vet, gér en uppskattning)

10. Hur kommer du att bo under din vistelse? (flera svar mdjliga)
(1. Hotel

i 2. Husvagn/husbil/til: p3 betald camping

i 3. Husvagn/husbil/til: p3 annan plats

i 4. Hos slikt/vanner

(. 5. Vandrarhem

i 6. Egen stuga/ldgenhet

i 7. Hyrd stuga/ligenhet

( 8. Bed & breakfast

Jo. pst

J 10. Annan boendeform, v.g. specificera:
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11. Hur genomfirde du dina bokningar (boende, aktivitet osv.)? (flera svar mijliga)
J 1. Genom westsweden.com (eller vastsverige.com, westschweden.com)

J 2. Bokningssite (hotels.com, expedia.com, booking.com etc.)

J 3. Genom researrangor

D4. Direkt med boendeanldggning (telefon, epost)

J 5. Direkt med arrangdr

J 6. Annat sdtt, v.q. specificera:

J 7. Bokning pd plats, vid ankomst

J 8. Inte 3lls/inget

12. Hur tog du dig hit? (hela resvagen, flera svar mojliga)
J 1. Fiyq, flyaplats:

o 2. Fana

3. Hyrbil

J 4. Egen hil

(J'5. Husbil

o 6. Buss

J7. 13

. Egen bit

J 9. Annat, v.g. specificara:

13. Vi kommer nu att stilla dig fragor om hur mycket pengar du spenderat under resanfbesdket i Vistsverige.
(1. svenska kronor

(2. Norska kronor

J 3. Danska kronor

J 4. British pounds

- 5. Euro

14, Hur skulle du vilja besvara frdgan om dina utgifter? (vilj ett alternativ)
J 1. For samtliga i resesiliskapet (totala utgifter far hela sillskapet)
J 2. Fir dig sjalv (endast dina egna utgifter)
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15. Vanligen uppskatta for hur mycket pengar du konsumerat varor och tjanster under

detta bestk/denna resa i Vistsverige under de senaste 24 timmarna.
Om du varit har kortare tid, men avser att stanna i minst 24 timmar, vanligen uppskatta vardet av de varor och tj&nster du
kommer att konsumera i Vastsverige under totalt 24 timmar.

Om du vistas i Vastsverige i mindre an 24 timmar, uppskatta vardet av din konsumtion under hela vistelsen,

Om négon annan &n du betalat, gfr &ndd en uppskatining av beloppet.

1. Boende (kostnad fir det akuella dygnet oavsett nar det betalades):

2. Transporter inom Vistsverige (utliog pd bensinstation, fardbifetter, taxi etc.):
3. Restaurang/kafé (kostnad fir det akuellz dygnet oavsett ndr det betalades):

4. Event, konserter, utstiliningar, konferens (kostnad fiir det akuellz dygnet oavsett nar
det betakdes):

5. Shopping (varuinkdp som du/ni giort under resan p3 plats i Vistsverige det aktuela
dyagnet (exkl. vsmedelsbutik):

&. Livsmedel (varuinkip som du/ni gjort i livsmedelsbutik under resan pd plats i Vastsverige
det aktuella dyanet:

7. Aktiviteter, utflykter, guidningar (kostnad for det akuella dygnet oavsett nar det
betalades):

16. Skulle du rekommendera slikt/vanner att besoka Vastsverige? (vilj ett alternativ)
(1. Hett sakert

J 2. Troligen

J 3. Troligen inte

(4. sakert inte

J 5. Vet gj

17. Kommer du att bestka destinationen igen? (valj ett alternativ)
[ 1. Hett sikert

J 2. Troligen

J 3. Troligen inte

(4. sakert inte

s, vet e

18. Alder
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