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YOUTUBE

Youtube ar en videodelningstjanst som ags av Google.
Plattformen ar gratis bade fér de som laddar upp och
for de som tittar pa videoklippen. Det &r en av varldens
storsta sokmotorer och en kanal dar du som féretagare
verkligen har chansen att vara kreativ.

Mycket har hant med innehallet pa Youtube och dess
malgruppen sedan kanalen lanserades 2005, inte minst
pa foretagssidan. Foretag som vagat tanka annorlunda
har hittat nya kundgrupper och statistik visar att Youtube
idag har ett stort inflytande nar folk valjer resmal.

ANVAND YOUTUBE PA BASTA SATT

e Skapa en kanal med féretagets namn. Om flera perso-
ner ska arbeta med kanalen kan du ge dem egna behd-
righeter i YouTube Studio, sa att ni slipper dela inlogg-
ningsuppgifter. Lanktips! Skapa en kanal och Hantera
behorigheter for kanalen.

e GoOr en publiceringsstrategi och var kontinuerlig. Du vill
att dina tittare ska aterkomma och da ar det basta att ha
en regelbundenhet i hur ofta du laddar upp klipp.

e Tank langsiktigt. Rdkna inte med att dina filmklipp ska
bli virala succéer pa en gang. Att bygga upp en stor skara
prenumeranter pa Youtube tar ofta tid, men a andra sidan
ar foljare har ofta desto mer trogna, sa se till att varda
relationen med dina féljare. Anvand majligheten att ha en
|6pande dialog med de som kommenterar dina filmer.

e Fundera pa vilket sprak din malgrupp anvander och valj
ett huvudsprak for kanalen. Om du vill na en internationell
publik kan du gora dina videor mer tillgangliga genom att
lagga till undertexter pa flera sprak. Undertexter gor ocksa
att fler kan ta del av innehallet, exempelvis personer med
nedsatt horsel, de som har svenska som andrasprak eller
tittar utan ljud. Lanktips! Lagg till undertexter i dina videor

e Lagg till en ikon, toppbild och beskrivning for din kanal.

Strukturera din kanal med spellistor dar du sorterat dina
videor i logiska floden.

¢ Ha samma SEO-tdnk som pa din hemsida. Fundera pa
vilka sokord och fragestallningar du vill att dina videor
ska synas pa och anvand de nyckelorden i rubriker och
filmbeskrivningar. Se dven till att dopa sjalva filmfilen pa
liknande satt innan du laddar upp den.

26

e Samverka mellan dina kanaler genom att exempelvis
anvanda Facebook och Instagram for att driva trafik till
din Youtubekanal. Sprid dven dina videor i nyhetsbrev
och pa din hemsida.

e Skriv en tydlig titel och beskrivning med relevanta
sokord. Valj ratt kategori och ange garna platsen dar
videon ar filmad. Du kan dven ldgga till taggar, men de ar
idag mindre viktiga an titel, beskrivning och innehallet i
videon.

e Uppmana dina tittare att bli prenumeranter, dels i video-
klippen eller i den tillhérande textbeskrivningen.

e Det gar att lyfta in andras filmer i din Youtubekanal. P3
sa vis kan du dela med dig av filmer som andra gor om ditt
foretag, exempelvis fran influencers.

e Youtube Shorts lanserades 2021 som ett svar pa TikTok
och Instagram Reels. Det bestar av korta videor som ar
upp till 60 sekunder. Filmklippen visas vertikalt och kan
ses i Youtubes vanliga app eller pa dator.

Lanktips! Hur du skapar Youtube Shorts.

SKAPA INNEHALL TILL YOUTUBE

e Skapa en overgripande video som placeras langst upp
pa din kanal och vilkomnar nya besdkare, en slags trailer
for ditt varumarke kan man saga.

¢ Reklam fungerar bast nar den inte kanns som reklam.
Variera innehallet med filmer som informerar och inspirerar.
Visa vad gasterna kan forvanta sig, dela tips, bjud pa glimtar
bakom kulisserna eller berétta historien bakom verksam-
heten. Ateranvand langre YouTube-videor som Shorts, Reels
och TikTok eller pa webbplatsen och i nyhetsbrev.

YOUTUBE


https://support.google.com/youtube/answer/1646861?hl=sv
https://support.google.com/youtube/answer/9481328?hl=sv
https://support.google.com/youtube/answer/9481328?hl=sv
https://support.google.com/youtube/answer/4792576?hl=sv
https://support.google.com/youtube/answer/10343433?hl=sv
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* Valj en visningsbild for respektive filmklipp som du tror
skapar nyfikenhet att se klippet, men utan att vara falsk
marknadsféring. Ladda garna upp en egen bild om de
som foreslas av Youtube inte gor din film rattvisa.

e Att producera kvalitativ film ar tids- och resurskravan-
de. Ett tips ar darfor att halla dina filmklipp korta. Gor
hellre flera korta klipp som du kan publicera med lite
mellanrum an ett |angt klipp. En smartphone med bra
kamera duger ofta for att gora bra filmer.

e Tank pa att bara ladda upp innehall (inklusive videor,
bilder och musik) som du har rattighet till att anvanda.
Annars kan det leda till brott mot upphovsratten.

o Ateranviand innehallet. En langre Youtube-video kan
delas upp i Shorts, Reels, TikTok och anvdndas pa webb-
platsen eller i nyhetsbrev.

 Al-verktyg kan hjalpa dig att ta fram idéer, skriva ma-
nus, skapa undertexter och sammanfatta innehallet, men
granska alltid resultatet innan publicering.

STATISTIK PA YOUTUBE

YouTube har ett inbyggt analysverktyg, YouTube Analytics,
dér du kan se hur din kanal och dina videor presterar.

Med hjalp av statistiken kan du bland annat fa koll pa:
e Genomsnittlig visningstid — hur ldnge tittarna i genom-
snitt ser pa dina videor.

* Klickfrekvens pa miniatyrbilden (CTR) —hur manga som
klickar pa videon efter att ha sett den i sokresultat eller
bland rekommenderade videor.

* Vilka videor som leder till nya prenumeranter — se vilket
innehall som lockar flest att folja din kanal.

» Trafikkallor —ta reda pa hur tittarna hittar dina videor,
exempelvis via YouTube-sokningar, rekommendationer
eller externa webbplatser.

e Malgrupp och engagemang — se information om tittar-

nas alder, kon och geografiska plats samt hur de interage-
rar med dina videor genom exempelvis gilla-markeringar,
kommentarer och delningar.

Lanktips! Komma igdng med YouTube Analytics

ANNONSERA PA YOUTUBE

Betald annonsering pa YouTube ar ett kostnadseffektivt satt
att nd nya malgrupper och starka ditt varumarke. Annon-
seringen hanteras via Google Ads, dar du kan rikta dina
annonser till personer utifran exempelvis intressen, geogra-
fiskt omrade eller tidigare besok pa din webbplats (remar-
keting). Det finns flera typer av videoannonser pa YouTube:

* Skippable in-stream — Overhoppningsbara videoannonser
som visas fore, under eller efter andra videor. Tittaren kan
vanligtvis hoppa 6ver annonsen efter fem sekunder.

* Non-skippable in-stream — Kortare videoannonser som
inte gar att hoppa Over och visas fore, under eller efter
andra videor.

¢ In-feed video ads — Videoannonser som visas bland
sokresultat, pa startsidan eller bredvid relaterade videor. De
bestar av en miniatyrbild och en kort beskrivning som lockar
tittaren att klicka.

e Bumper ads — Korta videoannonser pa upp till sex sek-
under som inte gar att hoppa 6ver. Passar bra for att bygga
varumarkeskannedom.

¢ Qutstream — Videoannonser som visas pa mobila webb-
platser och i appar utanfor YouTube. De spelas upp utan ljud
tills anvandaren véljer att aktivera det.

Lanktips! Annonsera pa Youtube
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YOUTUBE


https://support.google.com/youtubecreatorstudio/answer/9002587?co=GENIE.Platform%3DDesktop&hl=sv&utm_source=chatgpt.com
https://ads.google.cn/intl/sv_se/home/campaigns/video-ads/?utm_source=chatgpt.com



