
Syftet var att lyfta Göteborgs- och Bohusläns skärgård under hösten och 
visa de aktiviteter/boendepaket/evenemang och restauranger som finns i 
området. Få bokningar till boendeanläggningar, aktivitetsföretag och 
restauranger. 

Rent annonsmässigt så gick kampanjen bra. Annonserna som lyfte paket 
var mest populära. Det var svårt att få besökarna att klicka sig in på de 
övriga undersidorna på kampanjsidan. Här kommer vi att få tänka till inför 
nästa års kampanjer. 

Möt hösten på Västkusten
Kampanjperiod 2023-09-07 – 2023-09-28

Annonserna ledde till 

kampanjsidan, paketsidan

och restaurangsidan. Här är 

några ex. på de annonser

som presterade bäst.

Landningssida: https://www.vastsverige.com/se-och-gora/mot-hosten-pa-

vastkusten/ (annonserade även direkt till paketsidan och restaurangsidan)

Annonskanaler: Facebook och Instagram

Målgrupp: Livsnjutande par i olika åldrar och kompisgäng i VGR, Norra 

Halland, Stockholm

Räckvidd (uppskattat antal personer som nåtts): 677 201

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): 1 895 967

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): Mellan 

2,11 – 2,82. 

Besök till landningssida: 28 174

Klick från landningssida till deltagande företag: 7 639

https://www.vastsverige.com/se-och-gora/mot-hosten-pa-vastkusten/
https://www.vastsverige.com/se-och-gora/mot-hosten-pa-vastkusten/

	Bild 1

