
Syftet med kampanjen var att lyfta Göteborgs och Bohusläns skärgård 
under våren och lyfta aktiviteter, paket, evenemang och restauranger i 
området.

Utöver annonsering i sociala medier så har vi lyft kampanjen via News 55, 
Västsveriges nyhetsbrev, organiska inlägg och influencersamarbete med 
Hannes Mauritzon.  

Överlag var kampanjen lyckad med bra siffror och ett stort engagemang. 
Nästa kampanjomgång som är Möt hösten på Västkusten genomförs under 
perioden 4 – 29  september.

Möt våren på Västkusten
Kampanjperiod 27 mars - 11 april, 24 april - 14 maj

Här är exempel på några av

Annonserna som presterat 

i kampanjen. Annonserna har lett till 

kampanjsidan, paketsidan samt skaldjurs-

turer, båtturer, restauranger samt Göteborgs 

skärgård.

Landningssida: https://www.vastsverige.com/se-och-gora/mot-varen-pa-

vastkusten/

Annonskanaler: Facebook, Instagram

Målgrupp: Livsnjutande par i olika åldrar och kompisgäng i VGR, Halland, 

Jönköping, Örebro, Karlstad, Malmö och Stockholm.

Räckvidd (uppskattat antal personer som nåtts): 880 000

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): 4 650 000

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): 1,16 – 1,69

Besök till landningssida: 51 596

Klick från landningssida till deltagande företag: 16 940

https://www.vastsverige.com/se-och-gora/mot-varen-pa-vastkusten/

