


SAMMANFATTNING

Utifran en gemensam forfragan fran foretagen i Goteborgs skargard togs en kampanj fram for att locka
de dagsturister som kom med bat att stanna kvar i skargarden och njuta av en hotellnatt eller tva och
allt dartill. Kampanjens syfte var att dra in folk till artikeln/guiden pa vastsverige.com och darifran
lankas ut till boendenas bokningssidor.

Kampanjperiod:

tva omgangar 12- 27 juni och 20 augusti - 10 september

Deltagande foretag och TO:
20 restauranger, aktivitetsbolag och boenden pa norden- och varlden-niva

anslutna till Hallbarhetsklivet pa Vrango, Donso, Bjorkod, Hond och Ockerd.

Exponering av kampanj i féljande kanaler:

Facebook och Instagram

Kampanjsida:

Kampanjansvarig pa Turistradet:

For Efternamn - - +46 (0)31-81 83 74

RESULTAT & LARDOMAR

Annonsering med bild och film-annonser pa
Facebook och Instagram. Riktat mot mal-
gruppen batintresserade i Goteborg med

6 mils radie i aldersgruppen 30-65+

Med en relativt liten budget fick vi ett bra
resultat. Annonserna gav sammanlagt
7863 visningar av malsida.

Kostnaden 2,57 kr per visning av malsida
ar ett mycket bra resultat och ar billigare an
snittet.

| kampanjomgang 1 hade vi ett nagot hogre
andel man som naddes av annonsen an vi
vanligtvis brukar ha pa vara annonser.

De foretag som har aterkopplat uttryckte
att de sett en 6kad belaggning vid for- och
eftersdasong pa destinationerna Vrango,
Donso, Bjorko, Hond och Ockerd. En del
foretag har passat pa och skapat egna
erbjudanden under kampanjperioden.

Kampanjen och resultatet ses ocksa som ett
kvitto pa att foretagen lyckats ga samman
och hitta ett gemensamt erbjudande med
avsandaren Goteborgs Skargard.


https://www.vastsverige.com/bo/goteborgs-skargard/
mailto:for.efternamn@vastsverige.com

KAMPANJSIDA INNEHALL KAMPAN)SIDA

En guide/artikel till sommarens mysiga bat-

&. §)5bod med sjaivhushdll pd badan Vringd

utflykter och fina boenden i Géteborgs

TA BATEN OCH CHECKA-IN - 6
SKARGARDSBOENDEN DU INTE FAR
MISSA!

skargard togs fram, har lyfts 6 tips med
bokningslank. Med bilder och korta
beskrivande texter om éarna och boendena
lockas gasten att uppleva mer och stanna

langre.

Guiden syntes pa flera stallen pa var webb

som och direkt pa start-

sidan under "Sommarens populdra guider”.

Den syntes ocksa i Goteborg & Co”s kanaler.

Denna guide ar ny och skapades infor

kampanijstart.



https://www.vastsverige.com/bo/
https://www.vastsverige.com/se-och-gora/batupplevelser/

GOOGLE ANALYTICS omgang 1 (12-27 juni)

Antal besdk pa kampanjsajt

7,391

Nya besokare

4,761

Sidvisningar

8,927

Genomsnittlig tid per besok

00:00:42

TRAFIK TILL KAMPAN]JSIDAN

Trafikkallor
facebook-instagram / socia
m.facebook.com / referral
goteborg.com / referra
(direct) / (none)

EOQOEle f organic
|.facebook.com / referral

facebook.com f referral

optimize google.com / refe...

araskvarn.se [ referral

google f cpc

Mest visade sidor av kampanjbesikare

{boigoteborgs-skargard/
J
{baf

{boistugor!

Hvisitockero/produkter/paclos-cykel/

/bo/spapaket!
{bohuslan/

/bafbohuslans

{se-och-gora/batupplevelser/

OM BESOKARNA

Geografi
Gothenburg
Stockholm
(not set)
Boras
Kungsbacka
Molnda
Ockero
Varberg

Alingsas

18-24 2534 35.44 4554 S5E4 65+

KLICK (LEADS) TILL FORETAGEN

Antal klick ill Andel besokare som gam

externa hemsidor vidare till externa hemsidor

1,479 14.87%

Tidslinje dver klick till externa hemsidor

200

0

12 Jun 14 Jun 16 Jun 18 Jun 20 Jumn 22 Jun 24 Jun 26 Jun

“aotis: Bv. jEmiErelzer girs med samma period Breglends i

RESULTAT & LARDOMAR

Under den férsta kampanjomgangen
(12-27 juni) hade vi 7 400 besok pa
kampanjsidan.

69 % av besokarna var kvinnor och aldern
55+ var dverrepresenterad.

Merparten av trafiken kom fran Goéteborg.

Av besbdkarna var det 15 % som valde att
klicka sig vidare till nagon av foretagen
som fanns lankade pa sidan. Totalt
gjordes narapa 1 500 klick ut till
foretagen.



GOOGLE ANALYTICS Omgang 2 (20 aug-10 sept) RESULTAT & LARDOMAR

Under den andra kampanjomgangen
(20 augusti till 10 september) hade vi

2 600 besok pa kampanijsidan.

TRAFIK TILL KAMPAN]JSIDAN OM BESOKARNA

75 % av besokarna var kvinnor och aldern

Antal besdk pa kampanjsajt Trafikkallor Geografi 55+ var dverrepresenterad.

2,648 facebook-instagram / socia

m.facebook.com { referral

Gothenburg

Merparten av trafiken kom fran Goteborg.
Stockholm

Aven denna period var det 15 % av
besdkarna som valde att klicka sig vidare
till nagon av féretagen som fanns lankade
Kungsbacka | pa sidan. Totalt gjordes dver 500 klick ut
Alingsas till foretagen.

Mya besokare

1,656

goteborg.com / referra (not set)

google { organic Malnda

(direct) / (nane)
Sidvisningar
(=)

3,113

|.facebook.com / referral

facebook.com f referral Ockero

Genomsnittlig tid per besak Kungalv

00:00:43

Lerum

Mest visade sidor av kampanjbestkare

KLICK (LEADS) TILL FORETAGEN

fbo/goteborgs-skargard/ o ) .
Antal klick ill Andel besokare som gatt

externa hemsidor vidare till externa hemsidor

580 15.37%

/
fbof

fbofannorlunda-boende/
/mat-och-dryck/hotell-for-foodies/ Tidslinje éver klick till externa hemsidor
fmat-och-dryck/smaka-pa-vastsverige/skargardskrogar/ 150

/bo/bed--breakfast/

fsodrabohuslan/produkrer/salt—sill/

fvisitockero/produkterfockero-ortagard/

20 sug 23 Aug 25 Aug 29 Aug 1 Sept Sept 7 Sept

olis: Ev. jimiErelser grs med samma period MEreghende i



ANNONSERING

Bild & Filmannonser

ViSTace Vastsverige Vil Vistsverige
Sponsrad - § Sponsrad - §

Sommarparlor i Goteborgs skargard! Har hittar du Sommarparlor i Géteborgs skargard! Har hittar du
guiden till sommarens basta batutflykter och mysiga guiden till sommarens basta batutflykter och mysiga
boenden. boenden.

5 SKARGARDSBOENDEN DU INTE FAR MISSA

L.
VASTSVERIGE.COM
Batutflykter och mysiga boende

VASTSVERIGE.COM
Batutflykter och mysiga boende

Denna annons gick bast 1553 visningar av
med 4033 visningar av malsida
malsida

ViSTace Vastsverige
Sponsrad - &

Bathang - Brygghang — Hotellsang! \t@
Har hittar du tipsen for skona utflykter och mysiga
boenden i Géteborgs skargard.

VASTSVERIGE.COM
Batutflykter och mysiga boenden

Denna annons gick samst
med 98 visningar av
malsida

RESULTAT & LARDOMAR

Annonsering pa Facebook och Instagram.

Malgrupp: Batintresserade, Goteborg med
6 mils radie, 30-65+

Rackvidd: 91 777

Inlaggsreaktioner: 1018
Kommentarer: 6
Delningar: 27
Lankklick: 6912

Visningar av malsida: 5864

Kostnad: 2,64 kr

Demografi: 63 % kvinnor, 35 % man
(hogre andel man an vi vanligtvis far vid
annonsering).

55-64 ar naddes mest



ANNONSERING

Bildannonser Facebook och Instagram

VSl Vastsverige o qwmlﬁ"“-’“

vaslsverige

6 skargardsboenden du inte far missa i ~ Sponsred

Goteborgs skargard! | Forlang sommaren
med en harlig batutflykt i kombination med
idylliskt boende, god mat och roliga aktiviteter.

Las mer >
VASTSVERIGE.COM S — .3 ) s .
Planera din skérgérdstur har | LAS MER vastsverige § skargardsboenden du inte far missa

Géteborgs skargard! ¢ @ Forlang sommaren med en

Satt lite extra guidkant pa din battur o... ;
harlig batutflykt i kombination med idylliskt boende, god

mat och roliga aktiviteter

RESULTAT & LARDOMAR

Period: 20-29 augusti

Malgrupp: Batintresserade, Goteborg med
6 mils radie, 30-65+

Visningar av malsida: 1999
Kostnad: 2,50 kr per visning av malsida

Interaktion: 438

Demografi: 75 % kvinnor, 23 % man

65+ folj av 55-64 ar naddes mest.



OVRIG MARKNADSFORING RESULTAT & LARDOMAR

Organiskt inlagg pa Facebook Vastsverige.

Inlagget gav 323 lankklick. Bra resultat for
ett organiskt inlagg.

: Vastsverige
V.

kot 23 augusti - §

6 mysiga boenden du inte far missa i Goteborg skargard! @ [

Har hittar du tips pa bra boenden, mysiga restauranger, roliga aktiviteter

och mycket annat som forgyller din vistelse i skargarden:
www.vastsverige.com/bo/goteborgs-skargard/?site=5

Foto: Kajkanten Vrangé




DELTAGANDE FORETAG RESULTAT & LARDOMAR

Fa féretqg har svarat pa Ljppft')ljningen av
kampanjen. De som har aterkopplat har
@ skargardshotellethono KAJKANTENVRANGO @ restaurang_tullhuset .. /£3 nimbusockero . . . .
Skargardshotelet Hong < Inligg - & Nimbus, ckers sagt de har sett an 6kning av antalet gaster
vid for- och eftersasong pa destinationerna
Vrango, Donso, Bjorko, Hono och Ockero.

En del foretag har passat pa och skapat
erbjudanden under kampanjperioden

Flera ser garna en fortsatt satsning till
samma malgrupp och under samma
period aven nasta ar. De svarande ser
kampanjen och resultatet av den som ett
kvitto pa att man lyckats ga samman och
B laggati oefTpaminn g omatt K stgustisr hitta ett gemensamt erbjudande att

Fi ovseisi e tsikeera Qv W kommunicera under avsandaren

#goteborgsskargard #gothenburgarchipelago

. . . . .o .e o
#bohuslan #mittvastsverige Gillas av visitockero och 41 andra Gotebo rgs Ska rga rd.
Visa 1k >nta A
EISET'] ST nimbusockero 30% PA BOENDE UNDER VARDAGAR

2 Gillas av kastorboattrips och 110 andra

restaurang_tullhuset Trevlig helg!
For manga gar semestern mot sitt slut, kom in till oss
for att njuta och minnas tillbaka pa sommarens alla

45 gilla-markeringar

Qv “ N kajkanten\crange En dag for vandring ,g’ . Stora}
delar av Vrango ar naturreservat och pa on finns fina

101 gilla-markeringar promenadslingor. Tarnstigen, Norra slingan och 12.augusti FRAM TILL ARSSKIFTET TRT, o . o .
skargardshotellethono Just nu har vi ett Sddra slingan tar dig runt 6n genom lummiga H ar ar tva rOSte r fra n d e Itaga n d e foretag
sensommarerbjudande pd @skargardshotellethono skogspartier och forbi platser med hanférande utsikt B vostairang: tillhnsat VALKOMMEN ATT NJUTA AV HOSTEN & VINTERN om ka moan . en:

over skargarden. Langs vagen kommer du ocksa HOS 0SS! p J *
Bolka tva natter og? fa en plockbricka p& rummet vid passera flera naturskona strander. @ Q ® @ @

Vi har bade stugor och vandrarhem till ett rabatterat " - i
@ Q ® © ® ;J%?(elrltse?s\;)rpma"ren ‘;CIZ‘ héstend'érldet |U3”t och pris under veckodagarna fran 1 september till 31 f Va r$n 2(|)|2 1h hade ett udp psvi ng med
ridfullt pa Vrangd, och kommer du loss ett par december.
vardagar kan du nyttja vart prisvarda erbjudande ramfor a t em eStra nae tu rl Ste r.
VARDAGSLYX. Las mer om det pa var hemsida. Gh Q @ @ @ Belaggnlngen tog rlktlg fart under denna

Visa 1 kommentar

A Q 6 & © period och lag 6ver férvantan hela

sommaren. Kampanjerna fran Vastsverige
bidrog med storsta sannolikhet till att satta
fartigen.”

"Vi har haft bra belaggning och det
fortsatte att bokas pa aven efter
hogsommarveckorna.”



