
Andra insatsen i projektet Bohusläns temaveckor var temaveckan Vårfest i Bohuslän, som 
genomfördes den 17 – 26 april 2026 och fokuserade på både kultur och lokal mat. 
Annonsmässigt levererade kampanjen ett godkänt resultat jämfört med våra övriga 
digitala kampanjer.

På sajt var utfallet överlag positivt i konverteringsgrad men tyvärr svagare i 
kostnadseffektivitet. 

Förutom i Turistrådets sociala medier har Vårfest i Bohuslän lyfts av de lokala 
turistorganisationerna och deltagande företag (se exempel på sid 2,3). Vårfest i Bohuslän 
var även med i Turistrådets nyhetsbrev till besökare.

Vårfest i Bohuslän
Kampanjperiod:16 mars – 12 april 2026 Sverige

Kampanjperiod 16 mars – 1 april Norge

Landningssidor:

https://www.vastsverige.com/bohuslan/varfest/

https://www.vastsverige.com/no/bohuslan/varfest/

Annonskanaler: Facebook och Instagram

Målgrupp: Kultur- och Matintresserade i ålderna 30-65+

Geografiskt område: Sverige: Västra Götalands län, Stockholms, Skåne, Karlstad, Örebro, 
Hallands, Jönköping och Norrköping.
Norge: Oslo, Östfold, Akershus, Vestfold 

Räckvidd (uppskattat antal personer som nåtts): 1 156 609 (SV), 416 722 (NO)

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): 5 642 561 (SV, 1 807 860 (NO)

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): 1,26 (SV), 1,04 (NO)

Besök till landningssida: 27 557 (SV) 5 650 (NO)

Klick från landningssida till deltagande företag: 5 168 (SV), 1056 (NO)

Exempel på annonser

https://www.vastsverige.com/bohuslan/varfest/
https://www.vastsverige.com/no/bohuslan/varfest/


Exempel Företag



Exempel Lokala 
turistorganisationer
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