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SAMMANFATTNING RESULTAT & LARDOMAR

Kampanjsidan fick strax under 110 000
besdk och majoriteten av dessa var nya

besok.
For att hjalpa foretagen i Coronakrisen genomfor vi i ar, liksom forra aret, en boendekampanj som syftar till
att f& hemestrande svenskar att boka sin sommarsemester i Vastsverige. Annonser har utformats for att riktas 28 % klickade sig vidare fran kampanjsidan
till malgrupperna barnfamilj, aldre och yngre par. till deltagande foretag vilket ar en bra siffra

om vi jamfor med andra kampanjer.

Kampanjperiod: Var annonseringen i sociala medier fick dver
3-23 maj, 2021 12 000 kommentarer, delningar och likes.

Deltagande foretag och TO: Foretagen ar generellt valdigt ndjda med
kampanjen och manga kan se att
sommarbokningar har gjorts tidigare i ar
jamfort med andra ar. En stor andel av

48 boendeanlaggningar pa Varlden-niva

Exponering av kampanj i féljande kanaler: deltagarna har markt av fler bokningar och
, _ _ forfragningar men, som alltid, ar det svart
Facebook, Instagram samt via programmatisk annonsering. att harleda till specifikt den har kampanjen.

Kampanjsida:
_ Ett foretag sag 43 bokningar redan under
https://www.vastsverige.com/bo/ kampanjens férsta tva dagar.



Antal besok pa kampanjsajt

109,989

+ 16,291.8%

Nya besokare

33,464

¢+ 18,365.5%

Sidvisningar

238,350

¢ 16,452.1%

Genomsnittlig tid per besok

00:01:30

§ -44.8%

TRAFIK TILL KAMPANJSIDAN

GOOGLE ANALYTICS

Trafikkallor

facebook-instagram / social

facebook+instagram+audie...

programmatic / display

google / organic

facebook+instagram+audie...

(direct) / (none)
m.facebook.com / referral

havlogi / tillbakalank

anfasterodgardsvik / tillbak...

bing / organic

Mest visade sidor av kampanjbesdkare

/bo/

/bo/familjevanliga-boenden/

/bohuslan/campingibohuslan/

/bo/bohuslan/
/bo/spektakulara-boenden/
/bo/vastergotland/
/bo/runt-goteborg/

/bo

/bo/dalsland/

113,015
33,643
23,270
16,456
11,636

6,188
4,905
3,595

3,341

OM BESOKARNA

Kon Geografi

Stockholm

male Gothenburg

female P——
Malmo
Helsingborg
Halmstad
Karlstad

Boras

" . \ Jonkoping

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

KLICK (LEADS) TILL FORETAGEN

Antal klick till
externa hemsidor

42,479

Andel besokare som gatt
vidare till externa hemsidor

28.19%

Tidslinje over klick till externa hemsidor

10K

/—‘\

0
3 May 6 May 9 May 12 May 15 May 18 May 21 May

Notis: Ev. jamforelser gors med samma period foregaende ar.

VSS'.ERIGE

Vastsverige /

OM KAMPANJSIDAN

Kampanjsidan var den ordinarie
boendesidan pa vastsverige.com och dar
fanns lankar vidare till elva undersidor, vissa
uppdelade pa geografi och andra pa tema.
De mest bestkta undersidorna under
kampanjen var familjevanliga boenden,
camping Bohuslan, Bohuslan och
spektakuléara boenden.

55-64 ar var den storsta aldersgruppen av
de som besdkte sajten. Konsférdelningen
var 77 % kvinnor och 23 % man.

94 % besokte sidan via en mobil enhet.

28 % av de som besokte sidan valde att
klicka sig vidare till nagot foretag, vilket i
jamforelse med andra kampanjer ar ett bra
resultat.

SE&GORA v EVENEMANG v MAT & DRYCK v BOENDE v MOTEN v DESTINATIONER v

Bo

. Btif(a sommarens basta
‘boende i Vastsverige




ANNONSERING RESULTAT & LARDOMAR

Stérre delen av budgeten lades pa
annonsering i social media. Resten
spenderades pa programmatisk annonsering
dar forra arets film ateranvandes.
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bosnden for familjen ~ frin pittoresk stuga med havsutsie til smd och stors s ysigaste boenden finne | Vastsverige! Frin charmigt boende § kvammifo bl

De gron- och rédmarkerade inlaggen visar
de annonser som presterade bast respektive
samst.

AVENTYR PA DAGEN,
MYSIGT BOENDE
PA KVALLEN

Den malgrupp som var mest mottaglig for
var kommunikation var familjer med aldre

barn.
SOMMARENS E p g : . Social mediaannonserna fick éver 12 000
BOENDEN FOR FAMILJEN “a W = ~ SOME IS . .
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AVENTYR PA DAGEN,
MYSIGT BOENDE
PA KVALLEN

Sommarens skdnaste

b Ince, SOMMARENS HARLIGASTE
= BOENDEN FOR FAMILJEN




OVRIG MARKNADSFORING RESULTAT & LARDOMAR

Fokus har lagts pa betald annonsering i
denna kampan,;.

V/S\S/ERIGE

Upplev Viastsverige

Kompletterande organiskt inlagg
Facebook Bohuslan

Engagemang: 51
Lankklick: 236

Personer som har natts:6417

Nyhetsbrev

SOMMARENS BASTA BOENDEN

Skickas till 5300 prenumeranter.

36 % har 6ppnat nyhetsbrevet.

Del av nyhetsbreyv, juni _ _ ) _
63 klick har gjorts pa lanken till sommar-

kampanjen.

Organiskt inlagg Facebook Bohuslan



