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RESULTAT & LÄRDOMAR

Kampanjsidan fick strax under 110 000 

besök och majoriteten av dessa var nya 

besök.

28 % klickade sig vidare från kampanjsidan 

till deltagande företag vilket är en bra siffra 

om vi jämför med andra kampanjer. 

Vår annonseringen i sociala medier fick över 

12 000 kommentarer, delningar och likes.

Företagen är generellt väldigt nöjda med 

kampanjen och många kan se att 

sommarbokningar har gjorts tidigare i år 

jämfört med andra år. En stor andel av 

deltagarna har märkt av fler bokningar och 

förfrågningar men, som alltid, är det svårt 

att härleda till specifikt den här kampanjen. 

Ett företag såg 43 bokningar redan under 

kampanjens första två dagar. 

Kampanjperiod:

¸ 3-23 maj, 2021

Deltagande företag och TO:

¸ 48 boendeanläggningar på Världen-nivå

Exponering av kampanj i följande kanaler:

¸ Facebook, Instagram samt via programmatisk annonsering.

Kampanjsida:

¸ https://www.vastsverige.com/bo/

För att hjälpa företagen i Coronakrisen genomför vi i år, liksom förra året, en boendekampanj som syftar till 

att få hemestrande svenskar att boka sin sommarsemester i Västsverige. Annonser har utformats för att riktas 

till målgrupperna barnfamilj, äldre och yngre par. 

SAMMANFATTNING



GOOGLE ANALYTICS OM KAMPANJSIDAN

Kampanjsidan var den ordinarie 

boendesidan på vastsverige.com och där 

fanns länkar vidare till elva undersidor, vissa 

uppdelade på geografi och andra på tema. 

De mest besökta undersidorna under 

kampanjen var familjevänliga boenden, 

camping Bohuslän, Bohuslän och 

spektakulära boenden.

55-64 år var den största åldersgruppen av 

de som besökte sajten. Könsfördelningen 

var 77 % kvinnor och 23 % män.

94 % besökte sidan via en mobil enhet.

28 % av de som besökte sidan valde att 

klicka sig vidare till något företag, vilket i 

jämförelse med andra kampanjer är ett bra 

resultat.



RESULTAT & LÄRDOMAR

Större delen av budgeten lades på 

annonsering i social media. Resten 

spenderades på programmatisk annonsering 

där förra årets film återanvändes. 

De grön- och rödmarkerade inläggen visar 

de annonser som presterade bäst respektive 

sämst.

Den målgrupp som var mest mottaglig för 

vår kommunikation var familjer med äldre 

barn. 

Social media-annonserna fick över 12 000 

kommentarer, delningar och likes.

ANNONSERING

Programmatisk annons



RESULTAT & LÄRDOMARÖVRIG MARKNADSFÖRING

Del av nyhetsbrev, juni

Organiskt inlägg Facebook Bohuslän

Fokus har lagts på betald annonsering i 

denna kampanj. 

Kompletterande organiskt inlägg 

Facebook Bohuslän

Engagemang: 51

Länkklick: 236

Personer som har nåtts: 6417

Nyhetsbrev

Skickas till 5300 prenumeranter.

36 % har öppnat nyhetsbrevet. 

63 klick har gjorts på länken till sommar-

kampanjen.


