
Syftet med kampanjen var att inspirera kring cykling i Västsverige och lyfta 
våra cykelleder samt var i anslutning till lederna man kan bo och äta. Vi 
lyfte också cykelpaket i kampanjen och kommunicerade 
sensommarweekend och minisemester tydligt

Kampanjen har gått bra och lett till trafik ut till företagen genom 
annonseringen. Företagen längst med Göta kanal har överlag fått mycket 
trafik. Troligtvis var det bra att vi tonade ner ”cykelsemester” och istället 
lyfte ”sensommarweekend och minisemester med cykel” istället då många 
kanske väljer en kortare semester efter sommaren.

Cykla i Västsverige
21a aug – 3e sept 2023

Exempel på några av annonserna

I kampanjen som fungerat bäst.

Landningssida:

https://www.vastsverige.com/naturupplevelser/cykla/cykelleder-och-

cykelkartor/

Annonskanaler: facebook och Instagram

Målgrupp: Västsverige och närliggande regioner. Ålder 35-65 år

Räckvidd: 898889

Exponeringar: 2 559 342

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): 2,09, 2,36

Besök till landningssida: 39099

Klick från landningssida till deltagande företag: 7004
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