
Syftet med kampanjen var att inspirera kring cykling i Västsverige och lyfta 
våra cykelleder samt var i anslutning till lederna man kan bo och äta. Vi 
lyfte också cykelpaket i kampanjen vilket fungerat bra även i år.

Kampanjen har gått bra med mycket trafik ut till företagen. Kampanjdelen 
där vi lyfte paket var uppdelad i fyra kategorier, ”Naturnära cykling”  
fungerade inte lika bra som övriga så den justeras med ny copy till nästa 
kampanjperiod. Företagen längst med Göta kanal har överlag fått mycket 
trafik.

Cykla i Västsverige
17e april – 14e maj 2023

Exempel på några av annonserna

I kampanjen som fungerat bäst.

Landningssida: 39241

Annonskanaler: facebook och Instagram

Målgrupp: Västsverige och närliggande regioner. Ålder 35-65 år

Räckvidd: 708345

Exponeringar: 4 401 987

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): 1,35

Besök till landningssida: Inspiration 1,35 paket 1,38

Klick från landningssida till deltagande företag: 12702
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