
Syftet med kampanjen mot Norge är att skapa kännedom om Västsverige som 
golfdestination, och därigenom öka antalet norska gäster på de anläggningar som erbjuder 
golfpaket. Tanken är att genom att aktivera kampanjer när och där det inte är fullt få fler att 
boka golfpaket utanför högsäsong.

Annonsmässigt lyckades kampanjen bra. Syftet var att driva trafik till ”paketsida” och vidare 
till företagens paketerbjudanden. Vi vet ju att Bohuslän är uppskattat i Norge och det var 
också  tema/puff ”Golfpakker i i Bohuslän som fick flest klick. Jämfört med vårkampanjen 
mot Norge så var alla nyckeltal (räckvidd, exponering, CTR, CPC, CPM, besök och framförallt 
klick vidare till företagen) bättre och betydligt bättre.  

Geografiskt visades annonserna för personer bosatta i Östfold, Akershus, Buskerud och 
Larvik och störst annonsexponering fick vi i åldersgruppen 65+. 

De äldre grupperna engagerade sig mer i annonsinnehållet. Män exponerades något 
mer för annonserna än kvinnor. 

GOLFA I VÄSTSVERIGE HÖST (NO)
Kampanjperiod NO: 2023.08.18 – 2023.09.03

Här är några exempel på
Annonser.

Tema ”Golfpakker i 
Bohuslän” var den puff 
som genererade flest klick. 

Besök till landningssida 
+53% och Klick till 
deltagande företag +58%
(jmf med vårkampanj) 

Landningssida: https://www.vastsverige.com/no/se-og-gjore/golf/golfpakke/

Annonskanaler: Facebook och Instagram

Målgrupp: Målgruppen bestod av kvinnor och män i åldern 30-65+, med intressen 
som t.ex. golf, golfutrustning, golfbana, spa, hotell, semester, mat&dryck

Räckvidd (uppskattat antal personer som nåtts): 330 179 (vår-23: 225410)

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): 1 467 151 (vår-23: 1414736)

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): 1,24

Besök till landningssida: 9 323 (vår-23: 6067) 

Klick från landningssida till deltagande företag: 4 671 (vår-23: 2943)
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