
Kampanjen bygger helt och hållet på att lyfta kulturevenemang. Syftet är 

väcka intresse för kultur och nöje i Västsverige under hösten och bidra till 

fler besökare när och där det inte är fullt.

Det annonsinnehåll som fungerar bäst är: Göteborg, ljusfestivaler och konst. 

Det var färre utgående klick i år jämfört med 2022. Då var det framförallt 

musikupplevelser som genererade utgående trafik förra året, så av den 

anledningen bör dessa läggas tidigt och tydligt på kampanjsajten kommande 

år. 

KULTURHÖST I VÄSTSVERIGE
Fas 1: 30/8-20/9

Landningssida:  Kulturhöst i Västsverige

Annonskanaler: Facebook och Instagram

Målgrupp: Kvinnor och män i åldern 30-65+ Intressen: musik, konserter, konst, kultur, 

museum, film, bio, litteratur (Bokmässan) nöje, mat och dryck. Från Østlandet f.a. Oslo, 

Viken (Östfold, Akershus, Buskerud), Vestfold. 

Räckvidd (antal personer som nåtts av annonserna): 343 787 

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): 2 284 552

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): 1,0%

Besök till landningssida: 11 911

Klick från landningssida till deltagande företag:  793 st. 

https://www.vastsverige.com/no/kulturopplevelser/kulturhost-i-vest-sverige/
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