
Kampanjen gick bra. Den bygger helt och hållet på att lyfta en bredd av olika  
kulturevenemang. Det är framförallt fas 2 som genererat flest engagemang i 
gilla, kommentera och dela. Denna fas som handlar om ljusevenemang 
engagerar då vi kommit en bit in i höstmörkret. 

Leads ut till företagen (CTR) kan sammanfattas som ljusevenmang 
dominerade i första och andra fasen för att helt handla om musik i tredje 
annonseringsfasen.

KULTURHÖST I VÄSTSVERIGE
Tre annonsringsperioder - Fas 1: 30/8-10/9, Fas 2: 18/9-1/10, fas 3: 9/10- 22/10

Landningssida:  Kulturhöst i Västsverige

Annonskanaler: Facebook och Instagram

Målgrupp: Kvinnor och män i åldern 30-65+ i Södra Sverige . Intressen: musik, 

konserter, konst, kultur, museum, film, bio, litteratur (Bokmässan) nöje, mat och dryck. 

Räckvidd (antal personer som nåtts av annonserna): 1 850 148 

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): 8 520 386

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): Fas 1 

och 2: 1,54% , Fas 3 1,79%

Besök till landningssida: 121 115

Klick från landningssida till deltagande företag:  17 993 st. 

https://www.vastsverige.com/kulturhost/
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