
Turistrådets första kampanj med Musik i Västsverige. Kampanjen gick bra 
och det var hög konventeringsgrad från kampanjsajt ut till arrangörernas 
egna sajter. Arrangörer och venues är positiva till satsningen.

MUSIK I VÄSTSVERIGE
230612-25

Landningssida: Musik i Västsverige | Konserter, Festivaler och 

Musikpaket (vastsverige.com)

Annonskanaler: Facebook och Instagram

Målgrupp: Borås, Skövde, Trestadsområdet, Alingsås, Lidköping och Kungälv.

Kvinnor och män i åldern 18-65+, med intressen som t.ex. konserter, 

musikfestivaler, konst & musik samt musik/underhållning.

Räckvidd (antal personer som nåtts av annonserna): 218 000

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): 1 101 207 

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida): 1,7% 

Besök till landningssida: 15 000

Klick från landningssida till deltagande företag:  Mycket hög 

konventeringsgrad ut till företag: 6347 st. 

https://www.vastsverige.com/kulturupplevelser/musik/
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