
Exempel på de annonser som drev mest trafik: 
HÖSTLOVSKAMPANJ 2023

Kampanjen har genomförts i Sverige, Norge och Danmark. Annonseringen delades upp i 
två delar; inspiration och paketerbjudanden. 

Målsättning – fler bokningar hos boendeanläggningar och därmed även fler besökare till 
aktivitetsföretag och besöksmål. Genom sidan ”Guide till höstlovets roligaste aktiviteter” 
ville vi inspirera och tipsa om allt som Västsverige erbjuder i form av dagsutflykter och 
aktiviteter under höstloven.  

Annonser med paket-
erbjudanden gick bättre 
än inspo-annonserna, i 
samtliga länder. 

En video-annons i resp. 
land. Lyckades inte driva
särskilt mycket trafik.   

Landningssidor: 

https://www.vastsverige.com/familjens-vastsverige/hostlov

https://www.vastsverige.com/da/familietid/efterarsferie/

https://www.vastsverige.com/no/familieferie/hostferie/

Annonskanaler: Facebook och Instagram

Målgrupp: Familjer med skolbarn i södra Sverige, i Oslo-området, Viken (Östfold,

Akershus, Buskerud) och Vestfold (Sandefjord) samt Nordjylland, Aarhus och Själland 
(Köpenhamnsområdet). 

Uppskattad räckvidd (antal personer som nåtts av annonserna): 

1 341 138 (SV), 629 400 (NO), 647 962 (DK)

Exponeringar (antal gånger annonserna visats): 

6 774 501 (SV), 2 741 294 (NO), 2 790 513 (DK)

CTR (hur effektivt annonserna genererat besök till landningssida):

1.24/1.49 (insp/paket) (SV), 0.91/0.78 (NO), 0.76/0.80 (DK)

Besök till landningssida:  71 990 (SV), 15 122 (NO), 14 434 (DK)

Klick från landningssida till deltagande företag: 

20 758 (SV), 5 568 (NO), 5 596 (DK)

2-29 okt (Sverige), 11-24 sept (Norge), 18 sept – 1 okt (Danmark)
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