


SAMMANFATTNING

Syftet med kampanjen var dels att driva trafik till portalsida med inspiration och information, dels
salja paket genom att lanka till en artikelsida. Malgruppen var for inspirationsdelen kvinnor och man i
alder 40-65 och paketen vande sig till kvinnor och man 57+ med en resvag om max 1,5-2 timmar fran
Tjorn i Vastsverige. Kampanjen bygger pa workshop utifran hallbarhetsprincipen "nar och dar det inte
ar fullt” som genomforts med hotellen pa Tjorn. Workshopen resulterade i att hotellen 6nskade fler
gaster pa for- och eftersasong mandag - torsdag.

Kampanjperiod:

9 maj - 5 juni

Deltagande foretag och turistorganisationer:
Magasinet Haron, Salt & Sill, Bjorholmens Marina, Hav & Logi, Stenungsbaden

Nordiska Akvarellmuseet och Skulptur i Pilane ingar i kampanjen baserat pa att de ar
reseanledningar som satts i férgrunden i kommunikationen.

Exponering av kampanj i féljande kanaler:

Social media - Facebook, Instagram

Kampanjsida:
Inspo: www.vastsverige.com/tjornislandofart/

Paket: www.vastsverige.com/tjornislandofart/njutmittiveckan (eller liknande)

RESULTAT & LARDOMAR

Kampanjen bygger pa tre delar; dels
foretagsworkshop Nar och dar det inte ar
fullt och dels utifran att kommunicera
utifran konceptet Tjorn Island of Art och
befintligt upparbetade upplevelser
kopplat till cykel och vandring. Det ar en
tacksam destination att kommunicera
som tas val emot.

Kampanjen ar en av flera insatser att lyfta
Tjorn - Island of Art och bade Tj6rns
kommun och Sédra Bohuslan Turism
kommunicerar detta med olika
aktiveringar.

Kampanjen styrde in trafiken till dels
inspiration och dels paket och bada togs
emot val.

Foretagen vittnar i dialog om vikten av
kontinuerligt kommunicera natur, konst
och cykla/vandra som ett bra satta att
styra besdkare aret runt.

Foretagens kulturerbjudande med mala
akvarell ari sin linda och insatser inom
foretagsutveckling pagar och bygger
destinationen som en helarsdestination.



Resultat

Namn pa kampanj
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Exponeringar per aldersgrupp
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Exponeringar per kén
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ANNONSERING - FB/IG

Spend (SEK)
100000

Alder ~
65+

55-64
45.54
40-44

Koén
Kvinna

Man

Okategoriserat

Réackvidd (uppskattad)

265792 1534034
Exponeringar  Lankklick
836501 18229
423820 6979
208238 2177
65376 646
Exponeringar ~ Lankklick
1168718 22426
346492 5303
18824 302

Exponeringar

CTR
2,18

1,65
1,05
0,99

CTR
1,92

1,93
1,60

Lankklick + CTR CPC CPM Resultattyp Resultat CPA
28031 1,83 3,57 65 lankklick 28031 3,57
™M
500K
208 2K N
0 s
65+ 55-64 45-54 40-44

T71%

@ Man

Kvinna

Annonsmassigt lyckades vi 6verlag
ok med denna kampanjen. CTR, CPC
och CPM lag pa ok nivaer. Vi nadde
drygt 265 000 personer.

CPC var ganska jamnt mellan paket-
och inspirationsdelarna. CTR var
faktiskt nagot hogre for
paketannonserna, vilket vi inte
brukar se.

Malgruppen bestod av kvinnor och
man i dldern 40-65+, med intressen
som t.ex. konst, konstmuseum,
malning, semester, hotell, konstverk
och galleri. Geografiskt visades
annonserna for personer bosatta i
(med omnejd) Goteborg, Boras,
Falkoping, Lidkoping, Mellerud och
Trollhattan (exkl Tjorn).

Storst annonsexponeringen fick vi i
aldersgruppen 65+. De aldre
aldersgrupperna var nagot mer
benagna att klicka pa annonserna.

Kvinnor exponerades i mycket hogre
utstrackning fér annonserna an man
och var ocksa mer aktiva i att
engagera sig i annonsinnehallet.

Annat (diskussioner fran motet)?



Ex. annonsmaterial
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Exponeringar ~ Léankklick
491678 7015
418686 10579
325819 6847
194264 2315
88778 1070
8972 127
5837 78
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Varens harligaste upplevelse - njut av lugnet
och den bohuslanska naturen pa en & full av
konstuppievelser

—

Alskar du konst och natur? @ Har hittardu &4
tips pd upplevelser bland Bohusliins saitstiinkta
klippor.
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Las mer

Listan bestar av de sju annonserna vi
hade med i kampanjen.

Paketannonserna fungerade sarskilt
bra mot denna malgruppen och hade
overlag hogre CTR an
inspirationsannonserna.

Annonserna for paketen styrdes mot
en aldersgrupp pa 57+, medan
inspirationsannonserna styrdes mot
40-65+.

Lank till Business Manager

Annonserna har genererat en del
engagemang (férutom lankklick) 100
kommentarer, 301 sparade inlagg och
245 delningar.

Annat (diskussioner fran motet)?


https://business.facebook.com/adsmanager/manage/ads?act=2252784401622523&business_id=805663439583785&global_scope_id=805663439583785&nav_entry_point=bm_global_nav_shortcut&columns=name%2Cdelivery%2Cresults%2Ccost_per_result%2Creach%2Cimpressions%2Cactions%3Alink_click%2Cwebsite_ctr%3Alink_click%2Ccost_per_action_type%3Alink_click%2Ccpm%2Cfrequency%2Cbudget%2Cspend%2Cschedule%2Cend_time%2Cactions%3Acomment%2Cactions%3Aonsite_conversion.post_save%2Cactions%3Apost%2Cactions%3Alanding_page_view%2Ccost_per_action_type%3Alanding_page_view%2Cattribution_setting%2Cbid%2Cquality_score_organic%2Cquality_score_ectr%2Cquality_score_ecvr%2Ccampaign_name%2Clast_significant_edit%2Cunique_actions%3Alink_click&attribution_windows=default&date=2019-05-08_2022-05-25%2Cmaximum&insights_date=2019-05-08_2022-05-25%2Cmaximum&action_breakdown=action&selected_campaign_ids=23850705353960405&selected_adset_ids=23850705719700405%2C23850705353980405&insights_active_metric=partialSums(spend)&insights_selected_metrics=results%2Ccost_per_result%2Cspend

Antal besok/sessions pa kampanjsida

15,327
Sidvisningar

17,903

Genomsnitt antal sidvis. per besok/session

Genomsnittlig tid per besdk/session

00:00:36

Tidslinje over antal besdk/sessions

FM

TRAFIK TILL KAMPANJSIDAN

GOOGLE ANALYTICS (paket)

Trafikkallor

facebook-instagram / paidso... 15,074
m.facebook.com / referral 156
Im.facebook.com / referral 68
{(direct) / (none) 12
|.facebook.com / referral

google / organic

May13  May17  May21

May25  May29

Mest visade sidor av kampanjbesokare

/sodrabohuslan/tjorn-island-of-art/paket-mitt-i-veckan/

/sodrabohuslan/tjorn-island-of-art/paket-mitt-i-veckan/?external_b...

/sodrabohuslan/tjorn-island-of-art/

/sodrabohuslan/

/sodrabohuslan/boende_sodra_bohuslan/

/sodrabohuslan/produkter/tjorns-turistbyra/

fendrabhahuclanilbamminmnarealarftinrnnnretal s

KLICK

Antal besok/sessions som uppfyllt mal
"klick pa interna lankar”

3,925

Antal besok/sessions som uppfyllt mal
"klick pa utvalda externa lankar”

3,902

Antal besok/sessions som uppfyllt

mal "klick pa = 1Asmer oo soka

3,781

6,049

FORDELNING ENHETER

mobile

TaDet

705 deskiop
£47

Procent besok/sessions som uppfyllt
mal "klick pa interna lankar"

25.61%

Procent besok/sessions som uppfyllt
mal "klick pa utvalda externa lankar"

25.46%

Procent besok/sessions som uppfyllt
mal "klick pa las mer och boka"

24.67%

Totalt antal klick pa Utvalda Externa Lankar (UEL)

Kampanjsidan hade under perioden drygt
15 000 besdk/sessions. Majoriteten av trafiken
kom fran Facebook-Instagram / paidsocial.

Malsattningen var att driva sa mycket relevant
lankklick/trafik som mojligt till sajt och har fa
besdkaren att boka paket hos féretagen.

Genom LMB-knappar (Las mer och boka) gav vi
besokaren mojlighet att klicka sig vidare till
foretagen.

Kampanjsida har

Primara KPl.er: Antal & procent sessions - "Las
mer och boka”, scrolldjup pa sidan (ca 46% har
scrollat igenom alla 6 paket) och totalt antal
klick.

Hotjar har

Kampanjen genererade drygt 6000 klick pa
lankar som gar direkt in till foretagens egna
hemsidor.

Konverteringsgraden lag pa 6ver 25% vilket ar
bra (bench runt 20%).

Budget: 65 000 kr

Annat (diskussioner fran motet)?


https://www.vastsverige.com/sodrabohuslan/tjorn-island-of-art/paket-mitt-i-veckan/
https://hotjar.com/l/ndBZOD

GOOGLE ANALYTICS (inspiration)

Antal besok/sessions pa kampanjsida

10,033
Sidvisningar

14,255

Genomsnitt antal sidvis. per besok/session

Genomsnittlig tid per besok/session

00:00:34

Tidslinje over antal bestk/sessions
1K

TRAFIK TILL KAMPANJSIDAN

Trafikkallor

facebook-instagram / paidso... 9,811
google / organic 124
havologi.se / referral

(direct) / (none)

m.facebook.com / referral

|.facebook.com / referral

1]
May 9 May 13 May 17 May 21

May 25 May 29

Mest visade sidor av kampanjbesdkare

/sodrabohuslan/tjorn-island-of-art/

/sodrabohuslan/evenemang/skulptur-i-pilane-2022/

/sodrabohuslan/leder/varldens-svettigaste-konstrunda/

/sodrabohuslan/tjorn-island-of-art/paket-mitt-i-veckan/

/sodrabohuslan/tjorn-island-of-art/?external_browser_redirect=true

/sodrabohuslan/evenemang/konsert-daniel-adams-ray/

lendrahnhiiclanfavanamanairana maaritta idaarnac lalharatariomm g

KLICK

Antal besok/sessions som uppfyllt mal

"klick pa interna lankar”

4,395

Antal besok/sessions som uppfyllt mal
"klick pa utvalda externa lankar"

1,355

Antal besok/sessions som uppfyllt

mal "klick pa = ismer ocH soka

132

Procent besok/sessions som uppfyllt
mal "klick pa interna lankar”

43.81%

Procent besok/sessions som uppfylit
mal "klick pa utvalda externa lankar"

13.51%

Procent besok/sessions som uppfyllt
mal "klick pa las mer och boka”

1.32%

Totalt antal klick pa Utvalda Externa Lankar (UEL)

1,559

FORDELNING ENHETER

mobile

t3olet

g2 45 desktop

Kampanjsidan hade under perioden drygt
10 000 besdk/sessions. Majoriteten av trafiken
kom fran Facebook-Instagram / paidsocial.

Malsattningen var att driva sa mycket
lankklick/trafik som maijligt till sajt,
inspirera/informera och ge tips till besékaren
om vilket utbud som finns i regionen vad galler
"Tjorn - Island of art”. Genom UEL gav vi ocksa
besdkaren mojlighet att klicka sig vidare till
foretagen.

Kampanjsida har

Primara KPl.er: Antal & procent sessions -
"utvalda externa lankar”, scrolldjup pa sidan (ca
36% har scrollat genom hela sidan) och totalt
antal klick.

Hotjar har

Konverteringsgraden pa UEL 1ag pa drygt 13%
vilket ar langt dver var interna bench for
inspirationssidor (runt 6-7%).

Kampanjen genererade drygt 1500 klick pa

lankar som gar direkt in till foretagens egna
hemsidor.

Budget: 35 000 kr

Annat (diskussioner fran motet)?


https://www.vastsverige.com/sodrabohuslan/tjorn-island-of-art/
https://hotjar.com/l/nyBaAL

OVRIG MARKNADSFORING RESULTAT & LARDOMAR

Som komplement till den betalda

Bohuslan Bohuslan b @
0 Publicerat:av Jennie Lund (2= 44'mal. @ o Publicerat av Jennie Lund [71- 21 maj - ma rknadeO Il ngen ha Faven Orga nlSka

Skulptur i Pilane - naturens egen konsthalll &/ Alskar du konst och natur? Har hittar du nagra av varens fantastiska paket 3 . o
P3a Skulptur i Pilane pa Tjérn kan du uppleva skulpturer i varldsklass, som kombinerar gott boende med harliga upplevelser bland Bohuslans | n Iagg S ka pats pa Fa Ce b O O k O C h | n Sta gra | I l o
milsvid utsikt 6ver den bohuslanska arkipelagen och ett kulturlandskap med saltstankta klippor.

spar fran stenaldern.
P Tips! Boka ett paket mitt i veckan och upplev lugnet innan

Packa fikakorgen, sl er ned i graset och upplev en av Europas 10 basta sommarsasongen drar i gang.
skulpturparker enligt Brittiska The Guardian.... Visa mer

Kommunikation fortsatter aven utanfor
kampanjperiod.

https:/www.vastsverige.com/. . /jom-is. . /paket-mitt-i-veckan/

Under kampanjperioden trangs manga
kampanjer om utrymme darav ganska fa
inlagg. (Inlagget med paketen visar ej bild
pga av strul med Image-vault)

*

© NORDISKA AKVARELLMUSEET

VASTSVERIGE.COM
Boka ett paket mitt i veckan

Under perioden skapades innehall till
stories bade pa plats med aven av
influencer @hannawendelbo som delades i
vara floéden.

En utflykt hit?!

Tillsammans gav inlaggen:

Gilla: 654, Dela:32, Kommentera: 38,
Lankklick: 234

onsten, havet, naturen och
m anas bortom horisonten.

Fran stories har aven foretagen fatt trafik
till sina profiler: @nordiskaakvarellmuseet
20, @restaurangvatten 94, @pilaneheritage
61, @hannawendelbo 311,
@margaretaskokochskafferi 9,
@surdegslotta 15, @sundsbysateri 27,
@magasinetpaharon 38

®
8.5-4.9 2022

Fram till den 4 september 2022 visas René j

L

e i h

»

Magritte pa Nordiska Akvarellmuseet. Urvalet
omfattar 250 verk, varav nagra aldrig tidigare
.visats for allménheten.

. @

@MAGASINETPAHARON




DELTAGANDE FORETAG

Hav & Logi Skarhamn
14 maj - &

@ Bohuslan

14 maj- &

Skulptur i Pilane - naturens egen konsthall! ¢

Pa Skulptur i Pilane pa Tjorn kan du uppleva
skulpturer i varldsklass, milsvid utsikt over den
bohuslanska arkipelagen och ett kulturlandskap
med spar fran stenaldern.

Packa fikakorgen, sla er ned i gréset och upplev
en av Europas 10 basta skulpturparker enligt
Brittiska The Guardian.

Las mer och planera din utflykt har:
www.pilane.org/

@ skicka meddelande L

Hej! Beratta hur vi kan hjalpa till.

Sodra Bohuslan Turism
16 ma -

Tjorn - Island of Art @

Alskar du konst och natur ska du bege dig till Tjorn.
Besok den fantastiska Magritte utstallningen pa
Nordiska Akvarellmuseet i Skarhamn och ta dig
sedan till fots eller med cykel langs leden till
Skulptur i Pilane.

Har hittar du mer info om den fina leden:
https://www.vastsverige.com/sodrabohuslan/leder/
varldens-svettigaste-konstrunda/?site=85

Vill du stanna lite langre sa ska du kolla in de har
forslagen pa fina paket att boka nu under varen:
https://www.vastsverige.com/sodrabohuslan/tjorn-
island-of-art/paket-mitt-i-veckan/

www.sodrabohuslan.com

@ saltosill
m

oQv - N

#28= Gillas av magnewest och 64 andra

saltosill Bara en cykeltur bort ligger Skarhamn med
mysig shopping i sma butiker och gallerier. Har
finner du aven @nordiskaakvarellmuseet - ett
museum for konst, val vart ett besok!

| vart cykelpaket ingar 3-ratters middag,
overnattning, frukost och cykelhyra.

Detta bokas enkelt via lanken till vara hotellpaket i
bion.

#saltosill #bohuslan #visitbohuslan #vastkusten
13 april

RESULTAT & LARDOMAR

Engagemanget med att pusha och lyfta paketen under
pagaende kampanj i egna kanaler har varit svag hos de
medverkande foretagen.

Manga foretag lyfter inte reseanledningarna mala akvarell,
vandra/cykla, konsten i ndromradet i sina kanaler.

Svag aterkoppling till SBT bade nar det kommer till att
skicka in paket for medverkan och svar pa uppfoljning (kan
bero pa att vi ville ha in svar mitt under hogsasong).

De foretag som svarat sager att belaggningen har varit bra
och jamn fran varen fram till nu. De kan inte se en 6kning
som kan harledas till kampanjen. Jamfort med forra aret sa
kan en av aktérerna se en minskning av forsaljningen av
vandring- och cykelpaket (-35 %). Forklaringen, anser de
kan harledas till att de haft betydligt fler utlandska gaster
och de bokar sallan paket utan endast rum. Men tar sig
ofta sjalva ut och vandrar (picknick paket) och hyr cyklar,
besdker akvarellmuseet och skulptur i Pilane.

Vidare sager en av aktoérerna att det ar viktigt att ihardigt
tillsammans lyfta de perioder dar vi har lag belaggning. Att
det finns cyklar, bra cykelrutter, vandringsleder och
intressanta besdksmal. Verkligen visa pa det vackra och
intressanta som gar att uppleva utanfor hogsasong. For att
pa sikt forsoka gora det till en attraktiv destination aret
runt.

De mo6ten som hallits under aret da boendeanlaggningar
och besoksmal fatt traffa varandra och skapa kontakter har
setts som positivt bland de deltagande foretagen. Det i sin
tur kan leda till bra samarbeten och initiativ som kan vaxa
underifran. Den typen av kontinuerliga moten bor
Turistradet fortsatta att bjuda in till tilsammans med Sédra
Bohuslans Turism.

Ett medskick till boendena ar att jobba mer proaktivt med
ett basutbud av paket (anpassat till destinationen). Infor
olika kampanjer da behovs endast enklare uppdateringar
av text och bild for att funka till olika malgrupper och
tidpunkter pa aret.



