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SAMMANFATTNING RESULTAT & LARDOMAR

Tror det ar bra att kombinera digital

Roadtrip till besOkstradgardar i Borasregionen ar en del i satsningen att utveckla tradgardsturism i annonskampanj med influencerresa.

Vastsverige. | Borasregionen har vi tagit fram en roadtrip med karta och resebeskrivning som aven Roadtrips ar mycket populart och det
innehadller, shopping och kulturupplevelser mellan Géteborg och Boras. Syftet med kampanjen var att finns potential i att utveckla tekniken.
driva trafik till kampanjartikel pa portalsidan for tradgardsturism samt Inspirera och leda trafik ut till

Roadtripen mest besdkta bland kultur-
sidorna pa vastsverige.com

foretag.
Kampanjperiod:
Digital annonskampanj 3 - 24 augusti 2021
Influencerresa 28 - 29 juni
Deltagande foretag och TO:
Nyhagens Tradgard, Sammels Tradgard och Bjornhyltans Tradgard

Indirekt aven: tre shoppingforetag, sex besoksmal och sju boendeanlaggningar
och restauranger

Exponering av kampanj i féljande kanaler:
Hemsidan
FaceBook
Instagram
Influencers: @annelisblomsterochbakverk och @uttrycksform

Kampanjsida:

Kampanjansvarig pa Turistradet:

Gunilla Davidsson - - +46 (0)31-81 83 XX


http://www.vastsverige.com/
https://www.vastsverige.com/kulturupplevelser/Besokstradgardar_shopping_och_kulturupplevelser_i_borastrakten/
mailto:gunilla.davidsson@vastsverige.com

INNEHALL KAMPAN]SIDA

Tva landningssidor i kampanjen:

Roadtrip till blommande

tradgardar
pows —— Tradgardsupplevelser
e , dH Sidan Roadtrip till blommande
- — tradgardar fokuserade pa tre

tradgardar att besoka. Detta |
kombination med mat, shopping,
andra sevardheter samt boenden.

ROADTRIP TILL BLOMMANDE
TRADGARDAR, KULTUR OCH SHOPPING
MELLAN GOTEBORG OCH BORAS

Har kommer ett tips pa en fargsprakande roadtrip tilf blomstrande
besokstradgardar i trakten mellan Goteborg och Bords. Under
rundresan passerar du dven shopping, gardskaféer, restauranger,
mysiga boenden, textila fabriker och kulturhistoriska sevardheter.

Tradgardsupplevelser byggdes pa
med nya delar infér kampanjstart.
Exempel pa dessa delar ar; 5 Locals
som erbjuder tradgardsupplevelser,
artikel om Sjalvplock samt en om
Vandringsleder nara tradgardar.

Se och gora:

Mat och boende:

= Kvarnen i Hyssna, Hyssna(nr 15

Fran Tradgardsupplevelser fanns
aven en puff in till artikeln for
Roadtrip till blommande tradgardar.

Forsta tradgarden - Sammels Lantgard (nr 3)



https://www.vastsverige.com/kulturupplevelser/Besokstradgardar_shopping_och_kulturupplevelser_i_borastrakten/
https://www.vastsverige.com/kulturupplevelser/tradgard/

GOOGLE ANALYTICS

TRAFIK TILL KAMPANJSIDAN

Antal besok pa kampanjsajt Trafikkallor

28,1 29 facebook-instagram / social

§ 23.201.0% m.facebook.com / referral

Nya besdkare

16,454

t 37,295.5%

google / organic
(direct) / (none)

|.facebook.com / referral
Sidvisningar

40,413

3 7,982.6%

tradgardsresan.se / referral
google / cpc

Genomsnittlig tid per besok klear / uttrycksform

000055 upplevmark.com / referral

y -86.6% instagram.com / referral

Mest visade sidor av kampanjbesokare

/kulturupplevelserftradgard/roadtrip-kring-boras/
/harryda/produkter/sammels-lantgard/
/kulturupplevelser/tradgard/topplista-vastsvenska-besokstr...
/kulturupplevelser/tradgard/
/foretag/mark/nyhagens-tradgard-och-plantskola/
/svenljunga-tranemo/produkter/bjornhyltans-tradgard/
/foretag/mark/kvarnen-i-hyssna/

/

/kulturupplevelser/tradgard/sjalvplock-av-blommor/

OM BESOKARNA

Kon Geografi

Gothenburg

male (not set)

female Stockholm
Boras
Halmstad
Jonkoping
Malmo

Kungsbacka

Varberg
18-24 25-34 3544 4554 5564 65+

KLICK (LEADS) TILL FORETAGEN

Antal klick till Andel besbkare som gatt
externa hemsidor vidare till externa hemsidor

2,302 5.52%

Tidslinje dver klick till externa hemsidor

9 Aug 12 Aug 15 Aug 18 Aug 21 Aug

Motis: Bv. jdmférelser girs med samma pericd féregdende ar.

RESULTAT OCH LARDOMAR

Kampanjsidan har under perioden haft
dver 28 000 besok. Merparten av trafiken
kom fran Facebook-Instagram, vilket inte
ar sa konstigt med tanke pa att
annonserna syntes i social media.
Gladjande nog hade sidan aven en del
organiska besok (obetalda) under
perioden.

Artikeln om Roadtrip till Boras var den
som flest annonser lankade till, och det ar
ocksa den som fatt majoriteten av
besoken. Viss andel bestk har aven gatt
till andra sidor inom kampanjen.

85 % av besokarna var kvinnor, framst i
aldrarna 55+. Omradet kring Géteborg
star for en stor andel av trafiken.

Kampanjen genererade 2 300 klick pa
lankar som gar direkt in till foretagens
egna hemsidor.



ANNONSERING

Ly Vastsverige - e Vastsverige

AX pa roadtrip till biommanae
besokstradgardar, bo och fika mysigt, shoppa
och uppiev museum och street an Jisa me

AK pa roadtrip till blommande

och upplev museum och street an

VASTSVERIGE COM Roadtrip |
Harlig roadtrip mellan Goteborg | LAS MER Borasregionen
och Boras

Ovan bild- samt karusell-annons gick bast

[ LAS MER |

besokstradgardar, bo och fika mysigt, shoppa

visa mel

__ Vastsvenge

AK pd roadinp i biommande
DesOksSiraagardar, bo och fika mysigt. shoppa
och uppiey museum och sireet an

. "
OADTRIP HAR | SOMMAR?

VASTSVERIGE COM
Harlig roadtrip mellan Goteborg | LAS MER
och Boras

RESULTAT & LARDOMAR

Annonsering pa Facebook och Instagram.

Annonseringen riktades mot kvinnor 35+
med intresse for tradgard, kultur,
shopping, mat och dryck.

Geografi: Ca. 3 timmars bilfard

Kvinnor i aldern 51-65+ presterade bast i
denna kampanj (gav flest lankklick).

Tradgardskampanjen presterade mycket
goda resultat och gav 6ver 23 000
besbkare pa sajt.

Ett brett intresseomrade, god timing, bra
kreativ och en forhallandevis lag
investering bidrog till goda resultat.



OVRIG MARKNADSFORING

Vastsverige
20li-Q

SERCE

ROADTRIP TILL BLOMMANDE TRADGARDAR, KULTUR OCH
SHOPPING * &

Har kommer ett tips pa en fargsprakande roadtrip till blomsirande
besokstradgardar i trakten mellan Goteborg och Boras. Under rundresan
passerar du aven shopping, gardskaféer, restauranger, mysiga boenden
fextila fabriker och kulturhistoriska sevardheter.

VASTSVERIGE.COM
Roadtrip Gi)‘teborg-Borés - Tr'adgérdar, shopping och kultur
Har kommer eft tips paen fargsprakande roadfrip till blomsirande..

vist Vastsverige
STERGE 4 juni - ©

11 MYSIGA TRADGARDSCAFEER = »

Har hittar du ett urval av tradgards- och gardscaféer i Vastsverige som alla
har gemensamt att de ligger i vackra omgivningar och erbjuder en
fikaupplevelse utéver det vanliga.
hitps://www.vastsverige.com/mat-och-dryck/tradgardscafeer/

Vastsverige
®E 10 juni- @

16 besoksiradgardar du inte far missa
Strosa runt i vackra slottstradgardar, hitta till sma lantliga tradgardar eller ta
en fika i en gronskande tradgard. Har hittar du tipsen
hitps:/ivwi.vastsverige.conv.. Ropplista-vastsvenska-besoks. ../

Tradgard 2v ‘ Tradgard 2v
(B Layout efter instagrari

o

Pa Alphems Arboretum i
Floby hittar du denna ljuvliga
plats med en utay Sveriges
storsta tradsamlingar och...

@starrensannan

Tips! Kolla in @katrinbaath och
@starrensannan fina blogginligg

"Tradgardsresa i Skaraborg” for
mer inspiration. Q
S

‘ Tradgard 6v

opplis

‘SVEPUPPFORBASTATIPSEN -

RESULTAT & LARDOMAR

Tradgardsinspirerade inlagg har lyfts
kontinuerligt under hela sasongen.
(Ej enbart under kampanjperiod).

Exempel pa detta visas har. Malgruppen
pa Vastsveriges sociala kanaler har visat
stort intresse for tradgard.

Roadtrip i Borasregionen samt
topplistor har gatt extra bra.

Sammanlagt gav de organiska inlaggen
1883 lankklick (977 till artikel for
Roadtrip i Borasregionen), 519 lankklick
till foretags instagramsidor, 133
kommentarer, 2625 gilla och 333
sparade inlagg.

Under juni manad (utanfor
kampanjperiod) sponsrade vi aven pa
ett inlagg om "11 mysiga
tradgardscaféer” pa Vastsveriges
Facebooksida.

Med en budget pa enbart 1000 kr fick
inlagget 2944 lankklick. Ett fanastiskt
bra resultat. Tradgard och fika
engagerar!

Pa Instagram har inlagg och stories
delats fran influencers resor i
Vastsverige till ett mycket gott resultat.



DELTAGANDE FORETAG RESULTAT & LARDOMAR

Samtliga féretag ar positiva och
tacksamma fér kampanjen.

s Influencerresan gav effekt och foretagen
Nyhagens Tradgard: fick fler foljare tack vare den.

Upplever att det har kommit fler folk an férra aret. Tradgardsturism 6kar i popularitet

Det &r fler som hénvisar till att de hittat oss via Tradgardsresan samt vastsverige.com &n tidigare Mgjligt att utveckla tema tradgard och
. . o ) . koppla pa boende tydligare.
Startat igang B&B som tagit fart i ar. Fler gaster stannar mer an en natt. Tyskar bokar.

Sammels Tradgard:

300 nya féljare pa Instagram i samband med kampanjen.

Det har varit en stadig strom av folk.

Bjornhyltans Tradgard:
Bra sasong

Flera sallskap som gjort roadtripen efter influencerbesoket

Okat antal féljare pa Instagram




