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Visit Sweden
— Sveriges
marknadsforingsbolag

Uppdrag av staten och den svenska
besoksnaringen

Fokus pa nio marknader: Danmark, Norge,
Frankrike, UK, Tyskland, Nederlanderna,
Indien, Kina och USA

Foto: Simon Paulin/imagebank.sweden.se
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Maltider starker
resendrens upplevelse

* 95% av resenarer sager att de har
varit med om en unik och minnesvard
matupplevelse under en resa

Kalla: 2016 Food Travel Monitor

?

Visit Sweden

Foto: Apel6ga/imagebank.sweden.se



Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Matkonsumtion utlandska turister (Msek)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Utemaltider — emmmm=V/aruinkop livsmedel

-> En 6kning med 17% sedan 2016
-> En 6kning med 9% sedan 2017



Food tourism is the act of
traveling for a taste of place

in order to get a sense of place

World Food Travel Association



UNESCO « Gastronomic Meal of the French

Intangible Cultural World Neanoltan Dirsaitiolo’
* Neapolitan ‘Pizzaiuolo

Hentage * Beer Culture in Belgium
* Turkish Coffee

* Traditional Mexican Cuisine

e The Mediterranean Diet

* Croatian Gingerbread Making
* Washoku (Japanese Cuisine)
* Dolma making and sharing (Azerbadjan)

e Kimchi-making (South Korea)
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Foto: Apeloga/imagebank .sweden .se



Fem nominerade till Arets Dolda Parla
B2B och ADVENTURE TRAVEL ~ ,

Travel trade W@RLD SUMMIT
ITB | =" SWEDEN // 2019

Travel Trae GOTHENBURG, WEST SWEDEN | 16 - 19 SEPTEMBER
\.l BERLIN

Show"
6.-10. Marz 2019

k2] 4

SIRHA SPIRIT GASTRU

SUMMIT

WHITE GUIDE: | samarbete med Visit Sweden kommer White Guide under aret att lyfta fram

dolda parlor, varda att upptacka for bade hammanuihlikan arh ntiZindeka nsctar Rland
Tomorrow's Food Travel 2019 #TFTSWEDEN,

utlandska turister finns ett stort intress: M u T
Malmo 17-18 oktober

och natur i Sverige. Kategorin Dolda pa
MAI, 13-14 september 2019
Konferensen Tomorrow's Food Travel (#TFTSWEDEN) g&r en spaning pa framtidens mat och

med kvalitativa mat- och dryckesupplev
resendrernas vixande nyfikenhet pa maltidsupplevelser. Besdksnéringen far se hur trender,
utveckling och hallbarhet inom mat, dryck och maltid kan bidra till att utveckla destinationer

och produkter for att mota resendrernas forvantningar. #TFTSWEDEN arrangeras 2019 i Malmd
17-18 oktober.
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Delbudskap:

En smak av innovation Med naturen som krydda Mattradition moter
framtidsvision

Foto: Tina Stafrén/imagebank.swede.se, August Dellert & Carolina Romare/imagebank.sweden.se



Tilier

4 c'-m-‘r" ~‘:~.*;‘."‘ e
CPWE, R F L

2y

b}
\Jy{ ! ’ : ' -
g S
o 2 w
> ,_0"t; > i~ AT s
SRty T N L {
ni‘ ~"‘ ) E ]
il
— R MR

'
= TR

L

.

4‘ "
B v P
# v -

Jéw
3
‘} o *
o *

-
%
*

L ,-j:t"

¥

5
-

- R
B ‘*
¢ W
re
A

#73
¥
.
3

‘Q s

The Edible Country & i
- now open for reservatnons

Turn Sweden into a DIY
gourmet restaurant
Healthy and organic food
just around the corner
13 bord over hela Sverige

Photo: August Dellert




Kunskaper for att inspirera * Marknadsfilmer (TY, UK, US)
till nya och utvecklade * Inspirationsfilm maltidsturism
produkter * Malgruppsguide (trycksak)

* Trendrapport och film (toolbox)

* Onlinekurs i hallbarhetskommunikation

 Studieresa och inspirationsfilmer om
WWW.corporate.visitsweden.com/kunskap Skottland

e Artiklar


http://www.corporate.visitsweden.com/kunskap

Mat

tigaste trenderna inom maltid

kisweden.se

N

d ett syfte Funktionell hilsa Autentiska

me

up

plevelser

Digital verklighet



Mat med ett syfte

* Medveten konsumtion har okat och
blivit mer lattiliganglig

* Fran sma goda insatser till ett storre
syfte — for en godare varld

Social medvetenhet

Vegotrend okar

Foto: Alexander Hall/imagebank.sweden.se



Funktionell halsa

* Halsa breddas och innebar mer an
bara kroppen

 God halsa en rikedom

* Lokala ravaror som en central del av
"Wellness”-resande

* Spirituell halsa och superfoods

Foto: Alexander Hall/imagebank.sweden.se



Autentiska upplevelser

e Intresse for hantverk och “"det akta”
fortsatter

* Bra, prisvard mat pa fler stillen

 Det fula blir fint och det fina blir
fult

Foto: Simon Paulin/imagebank.sweden.se



Digital verklighet

* Fore, under och efter resan
* “Instagramvanlig” mat
* Robotar

* VR & AR - Gastronomiska upplevelser
som aktiverar alla sinnen

Foto: Alexander Hall/imagebank.sweden.se
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Maltidsintresserade
resenarer

Nyfikna

Vill lara sig nagot nytt

Uppleva nagot annorlunda

Vill upptacka hela Sverige




Malgruppsprofil nyfikna
upptackare som reser till
Sverige for matens skull

* >60% har en hogskoleutbildning

60% ar kvinnor

64% ar mellan 45-70 ar

60% vill aka pa parresa

Intresserade av restaurangbesdk, laga mat, lasa
recept. Men aven att vistas i naturen, kultur, lasa
bocker, se filmer och shopping intresserar.

/8 L :
/ Visit Sweden

Foto: Helena Wahlman/imagebank.sweden.se



Vad vill malgruppen gora i Sverige?
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Drivkrafter for att resa till Sverige

Njuta av god mat &
dryck

Festa och ha roligt

Meditera, stanga
av, ga pa retreat

Uppleva nya stader
och platser

Hinna géra och se
sa mycket som
mdjligt av Sverige

Att vara aktiv, réra
pa mig, sport

Att lara sig nagot
nytt i det landet jag
besdker

Unna mig lite lyx/bo
pa ett bra stalle

Att ha roligt och

uppleva nya saker

tillsammans med Uppleva naturen
den/dem man aker
med

Njuta av lugn och Koppla av, slippa
stillhet. rutiner

Frihet, k&dnna mig fri

Fraga: Man reser till olika
lAnder av olika
anledningar. Hur viktiga
skulle foljande vara om
du skulle resa till Sverige
pa semester?

Tyskland - 2018 - DGR med Sverigeintresse - Nyfikna upptackare - Maltid Storbritannien - 2018 - DGR med Sverigeintresse - Nyfikna upptackare - Maltid @ USA - 2018 - DGR med Sverigeintresse - Nyfikna upptackare - Maltid



Intresse for

Smaka traditionellt svensk mat och dryck

Besdka restauranger med lokal mat

Uppleva den lokala matkulturen

méltldsa ktIVItEter | Restaurangbesok

Sverige

Utforska en stad for att hitta bra restauranger och
barer

Prova street food med hog kvalitet

Besoka lokala matmarknader och saluhallar

Cafeer

Besoka gardsbutiker/producenter av lokala ravaror
(mat & dryck)

Mat- och dryckesfestivaler

0%

20%

93%
90%
89%
79%
74%
73%
72%
64%
54%
52%
40% 60% 80% 100%



Evenemang - potentiell resa

Vilka av dessa skulle du vilja uppleva/gora?

: 23%
Mat & Dryck festival 530,
Evenemang kring svensk kultur och 20%
I nt resse fé r eve n e a n tradition (t.ex. Midsommar och Lucia) 20%
g : 20%
Kulturfestival 20%
Medeltida evenemang (t.ex. 17%
Medeltidsveckan pa Gotland, Vikingar) 17%
Konsert/festival inom popularmusik (jazz, 16%
rock, pop) 16%
Konsert/festival inom traditionell musik 16%
(folkmusik) 16%
L . : 14%
Konsert/festival inom klassisk musik 149,
. . - 1%
Titta pa sporttaviingar (t.ex. fotboll, hockey) 119
. : 10%
Filmfestival 10%
Designevent/vecka (t. ex. Stockholm Design 8%
Week.com)) 8%
Modeevent/vecka (t.ex. Fashion Week 8%

Stockholm)) 8%

Delta i sporttaviingar (t ex. Vasaloppet, 6%
Stockholm Marathon) 6%

2018 - DGR 2018 - DGR med Sverigeintresse



Val av informationskallor
infor en Sverigeresa

%
(0]
Anvinder webben i nagon
%
(o)
Anvander traditionella
guidebdcker

form*

.
Visit Sweden

Foto: Simon Paulin/imagebank.sweden.se



Informationskallor for att ta reda pa basta stallena att uppleva
god mat och dryck
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Google

Rekommendationer fran vanner/familj/kollegor

Restaurangguider/listor t.ex. Michelin, WhiteGuide

Restaurangportaler t.ex. opentable, foursqare, bookatable

Facebook

Blogs

YouTube

Instagram

Dagstidningar aven online

Vecko-/manadstidningar dven online

TV/Netflix/HBO (e.g. Chef's Table)

Pinterest

Viator

20% 40% 60%

W Spetsmalgrupp prioriterade marknader



Nojdhet, genomfdorda
maltidsaktiviteter:

85-93 %

Visit Sweden

rz Gosheh, imagebank.sweden.se



Lar dig mer i vara
malgruppsguider
och filmer

_ . Vilka ar de
Allt finns i Matintresserade

Visit Swedens kunskapsbank! IRTAKITR DppLACiaTa?

De Matintr de nyfikna ackarna ar
mycket intresserade av Sverige! Hon eller han
{oftare en kvinna &n en man) kan vara i vilken
alder som helst. Hon gillar 6verraskningar, nya
upplevelser och tycker att det ar viktigt att gora
maénga olika saker under sin livstid. De ar en
nyfiken grupp med ménga intressen som garna
vill lara sig mer om landet de besoker pé sin

https://corporate.visitsweden.co .~

ovriga kannetecken:

[ ] * Over 60% har en hogskoleutbildning.
m | I n m * 60% ar kvinnor.
S a a I * 64% ar mellan 45-70 &r, men finns i alla
aldersgrupper.

* Dearir de av restaurangbesok
att vistas i naturen, laga mat och lasa recept.
* De tycker ocks8 om att lasa bocker, kultur, se

filmer och att shoppa.

Malgruppens starkaste varderingar:

https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/mot-den-amerikanska-maltidsresenaren/ ¢ sl o e FIENORINY
varandra lika och att hjalpa andra manniskor
* Viktigt med en halsosam livsstil



https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/mot-den-amerikanska-maltidsresenaren/

Sveriges position som matland, 2018, 2015 vs 2009

Nedan beskrivs en slags semesterresa/upplevelse. Vinligen markera det land
eller de lander som du tycker det stimmer in pa beskrivningen
”Kulinariska upplevelser med fokus pa att uppleva god mat, dryck eller restaurangmiljoer”

2009
2015
m 2018
59%
60%
22%
° 20% 19% 17% 16%
9 0,
° 15% 15% 13% 13% 19
0,
12% 14% . 8% s 6%
0/
9% 6% 7% 5% i 6% 4% - 10% S B
Frankrike Storbritannien Danmark Schweiz Sverige Kanada Norge Irland Nya Zeeland Finland Inget av ovan Vet ej/ingen
namnda lander uppfattning

Bas 2009: 12 385 (DGR + Icke DGR)
Bas 2015:7 304 DGR
Bas 2018:10 278 DGR

For samtliga aren: 7 marknader (No, Dk, TY, NL, FR, UK, US)
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