SA SKRIVER DU EN BRA "OM OSS”-SIDA

Foretagets “Om oss”-sida ar en av de viktigaste sid-
orna. Hit ska lasaren kunna ga for att snabbt och
enkelt fa reda pa vad foretaget saljer/erbjuder.
Lasaren vill forsta hur foretaget och dess medarbe-
tare tanker och varfor de haller pd med det de gor.

Pa sa vis kan lasaren bilda sig en uppfattning om
foretaget och forhoppningsvis fa fortroende for att
just detta foretag kan I6sa hans eller hennes pro-
blem eller 6nskan.

BERATTA VEM DU AR OCH VAD DU GOR

Det forsta man vill veta nar man hamnar pa en sida

ar vart man hamnat.

¢ Inled med en mening dar du namner foreta-
gets namn och vad ni erbjuder for produkt/
tjanst. Detta ar dessutom bra ur ett SEO-per-
spektiv (alltsa for sokmotorer som Google).

e Tainte for givet att alla vet vad du gor. Det har
kanske ar forsta kontakten personen som laser
har med ditt foretag.

« Ar historien viktig for dig, beratta den, men
undvik att borja rabbla massa artal. Vav in his-
torien kortfattat och lagg hellre hela storyn pa
en undersida (som du saklart lankar till).

BYT PERSPEKTIV FRAN VI TILL DU

Det ar latt att tanka att en “Om oss”-sida bara ska
handla om dig och ditt féretag, men kom ihag vem
du skriver for.

e Det har ar ingen dagbok dar du skriver om
dig sjalv — det ar ett satt att presentera dig for
omvarlden.

e Undvik klyschor och intetsagande vardeord
tagna direkt fran nagot dammigt policydoku-
ment. Skriv hellre hur vardeorden kommer till
nytta for kunden.

e Var lagom skrytsam. Givetvis ska du framhava
vad du ar bra pa, men istéallet for att bara rakna
upp dina positiva egenskaper, vand det till
fordelar for kunden.

LYFT FRAM MANNISKORNA

Vi manniskor handlar alltid med kanslor i grunden,
aven om vi sedan vander oss till logiken for att ratt-
fardiga vara kop. Darfor ska du visa att ditt foretag
ar manskligt.

¢ Visa upp manniskorna bakom verksamheten.
Det kan goras bade med bilder och i texten.

o Beratta din story pa ett satt som gor att fore-
taget gar fran att vara anonymt till att fa en
karaktar.

e FOrsok fa din text att utstrdla samma goda
vardskap som du gor i verkligheten.

HA EN TYDLIG CALL TO ACTION

Sa dar, nu har besokaren last om dig och forhopp-
ningsvis fatt ett 6kat fortroende for din verksam-
het. Vad vill du att besdkaren ska géra nu?

e Led besdkaren vidare genom tydliga call to
actions. Det kan t.ex. vara en lank till din pro-
duktsida eller en sida dar du presenterar dina
medarbetare mer ingaende.

o Nagonstans har bor du ocksa ha kontaktuppgif-
ter sa att besokaren kan na dig. Om det ligger
direkt pa denna sida eller under en specifik
sida spelar inte sa stor roll. Har du dem pa
en separat sida sa bor du lanka dit fran “Om
0ss”-sidan.

OM DU KAN - VAGA VARA UNIK

Slutligen kommer ett tips som ftill viss del gar emot
de andra tipsen, och det ar att vaga ga din egen
vadg. Detta ar riktigt svart, men foretag som lyckas
med det har mycket att vinna. Lycka till!
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