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25 minuter forskningsperspektiv pa
evenemang.

* Vad gor evenemang speciella? (5 min)
 Hur paverkar evenemang platser? (10 min)

* Hur kan evenemang anvandas strategiskt for
platsutveckling? (5 min)

 Fragor och diskussion (5 min)
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Vad ar evenemang?

definitioner

“Planerade evenemang ar bundna i tid och rum. Varje evenemang ar
unikt pa grund av samspelet mellan inramning, ménniskor och

ledning (program, design, tema etc.)”

Donald Getz, Event tourism: Definition, evolution, and research, Tourism Management, Volume 29, Issue 3, June
2008,
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Varfor evenemang?

Det traditionella tillvaxtperspektivet

— Evenemang som
attraktion

— Evenemang for att
skapa en image och
plats-
marknadsforing

— Evenemang som
katalysator for
infrastruktur och
aktiviteter
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Varfor evenemang? (eller “evenemanget som
verktyg”)

(Getz, 2014; Andersson, Larsson, Mossberg, 2009)
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Hur kan vi anvanda evenemang strategiskt?

Traditionellt tillvaxtperspektiv - Evenemang som mal

. Strategi

Evenemang som mal




Evenemang som mal eller medel?

Strategi ’

Evenemang som mal

. Strategi .
Evenemang som

O\

strategiskt verktyg
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Fran management till verktyg for samhallsutveckling

Samhalle

Evenem
ang
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Destinationsutveckling vs Samhallsutmaning

Utatriktat fokus Inatriktat fokus

Invanares behov —
stadens behov

Evenemangsprospekt
att utveckla eller buda pa

Rattighetsagare Invanare
Sponsorer Kc.>.rr-1mur-1
Media Naringsliv

Konkurrenter Civilsamhalle

Syfte:
samhallsutveckling

Syfte: varumarke,
turistekonomi, attraktion...

Bidding; analys av utbudsmarkanden Analys av samhallsbehov; hur kan

Konkurrens med andra destinationer evenemang komplettera andra insatser



Exempel pa samhallsutmaningar mojliga att adressera via
evenemang

« Omstallning till mer hallbar konsumtion/minska CO,-utslapp

* |drott- & foreningsliv ska na fler malgrupper

» Delaktighet och inflytande ska O0ka

 Fler 6ppna arrangemang/motesplatser, socialt kapital och tillit
« Kompetensforsorjning

« Jobbtillvéxt/Sysselsattning for grupper langt ifran
arbetsmarknaden

« Attityder till droger
« Halsoframjande arenor och livsmiljoer
» Etc etc

HANDELSHOGSKOLAN VID GOTEBORGS UNIVERSITET
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