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Norge

▬ 5,5 miljoner invånare

▬ Favoritdestinationer i Europa: Sverige, Danmark, Spanien, 

Storbritannien, Polen

▬ 10 procent av de norska gästnätterna utomlands tillbringades

i Sverige 2019

▬ 3,5 miljoner norska gästnätter i Sverige 2019

Källa: Visit Swedens marknadsprofil 2020

Global Travel service, Oxford Economics 2020 BIld av DavidRockDesign från Pixabay

https://pixabay.com/sv/users/davidrockdesign-2595351/?utm_source=link-attribution&utm_medium=referral&utm_campaign=image&utm_content=1460580
https://pixabay.com/sv/?utm_source=link-attribution&utm_medium=referral&utm_campaign=image&utm_content=1460580


Norska gästnätter i Västsverige 

2019
▬ Strömstad 35 %

▬ Göteborg 27%

▬ Bohuslän (exkl. Strömstad och Tanum) 16 %

▬ Tanum 10%

▬ Västergötland (exkl. Göteborg) 8%

▬ Dalsland 5 %

Totalt antal gästnätter: 1 274 512

Källa: SCB



De norska resenärerna

▬ Sverige förknippas med Stockholm, Liseberg,

Göteborg, billigt, shopping, mat, skärgård, 

camping, mm.

▬ Vill uppleva städer, shoppa, besöka nöjesparker, familje-

attraktioner, djurparker och vara i naturen, åka båt i 

skärgården, besöka öar

▬ Många gillar att kombinera Göteborg med upplevelser

utanför staden

▬ Bor främst på camping och därefter hotell 

▬ De flesta stannar en långhelg eller 5-7 dagar

▬ Bokar i genomsnitt 6 veckor innan avresa

▬ De viktigaste infokällorna vid reseplanering är vänner eller

bekanta, TripAdvisor, företagens hemsidor, 

booking.com

▬ Använder ofta sociala medier

▬ Många har elbil

Källa: Visit Swedens målgruppsanalys 2018



Danmark

▬ 5,9 miljoner invånare 

▬ Favoritdestinationer i Europa: Sverige, Tyskland, Spanien,

Storbritannien, Italien

▬ 3 procent av de danska gästnätterna utomlands spenderades

i Sverige 2019

▬ 1,4 miljoner danska gästnätter i Sverige 2019

Källa: Visit Swedens marknadsprofil 2020

Global Travel service, Oxford Economics 2020



Danska gästnätter i Västsverige 

2019
▬ Göteborg 64%

▬ Bohuslän 19%

▬ Västergötland (exkl. Göteborg) 14%

▬ Dalsland 3%

Totalt antal gästnätter: 162 951

Källa: SCB



De danska resenärerna

▬ Relativt låg kännedom

▬ Danskarna har en härlig semesterbild av Västsverige som

förknippas med natur, vackert, mysigt, Göteborg, skärgård,

Liseberg, vandring och Göta kanal

▬ Vill uppleva Göteborg, skärgården, Göta kanal, båtturer

på havet, vandring och skaldjur

▬ Kombinerar gärna Göteborg med besök utanför staden

▬ Stannar främst 5-7 dagar och långhelg

▬ De flesta bor på hotell följt av camping och SoL

▬ Bokar i genomsnitt 10 veckor före avresa

▬ Söker info om resan via vänner/bekanta, booking.com,

resehandböcker, turistorganisationer, företagens hemsidor

▬ Sociala medier är viktiga

Källa: Kännedom- och potentialundersökning 2019, Visit Sweden/Ipsos

Visit Swedens målgruppsanalys 2018



Satsa på återbesök och längre 

besök
▬ Närmarknaderna är viktiga ur ett hållbarhetsperspektiv.

▬ Många norrmän och danskar har redan varit i Västsverige

▬ Satsa på att få de som redan har besökt oss att komma 

tillbaks oftare, stanna längre och spendera mer under 

besöket – när och där det inte är fullt

▬ Samarbete med Göteborg & Co, rederier, transportörer, m.fl.



Årsplanering – kampanjer/annonsering



Målgrupp

▬ Barnfamiljer samt par och kompisgäng i olika åldrar.

▬ Geografiska områden

⚫ Norge – Oslo-området, Viken (Östfold, Akershus, Buskerud),

Vestfold

⚫ Danmark – Köpenhamnsområdet, Nordjylland



Hur når vi ut?

▬ Hemsidan (vestsverige.no, vestsverige.dk)

▬ Press & PR

▬ Influencers

▬ Social media

▬ Synlighet i sökmotorer

▬ Mediesamarbeten



Datum: 11 oktober 2020

Medie: Politiken

Mediatyp: Nationell, print och online

Annonsvärde: 339 000 DKK

Cirkulation: 498 000 läsare

Aktivitet: Pressresa



Reseläget

▬ Gränserna är stängda

▬ Vaccinering av hela befolkningen beräknas vara klar till

sommaren

▬ Vaccinationspass är på väg i Danmark

▬ Många bokar sommarsemester

▬ Danskarna är mest benägna till utlandssemester i Europa

▬ Många har fortfarande en god ekonomi och en sparad

semesterkassa

▬ Västsverige ligger bra till med närhet och gott om plats

▬ Viktigt att semestern känns säker och trygg

▬ Mest attraktivt med egna eller hyrda fritidshus eller hotell

▬ Bokningen måste vara flexibel



Tips

▬ Tänk utifrån målgruppen i all kommunikation

▬ Kommunicera säkerhet och trygghet

▬ Bearbeta befintliga kunder

▬ Hemsidan och sociala medier är viktiga skyltfönster - håll

uppdaterat, mobilanpassat och skapa bra innehåll 

▬ Bra bilder och rörligt material på ditt företag/destination

▬ Värdskap är viktigt för upplevelsen

▬ Var uppmärksam på lokala helgdagar och lov i Norge och 

Danmark 

▬ Uppmuntra besökare att recensera på TripAdvisor

▬ Bra med laddmöjligheter för elbil för norska gäster

▬ Tipsa om vad som händer hos er till din lokala 

turistorganisation, Turistrådet och Göteborg & Co



Frågor?
maria.johansson@vastsverige.com


