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Uppdrag

Visit Sweden har det nationella offentliga
uppdraget att fa fler resenarer varlden over att

vilja semestra i Sverige.

Tina Stafren/imagebank.sweden.se



Bolagsrelaterade

Verksamhetskostnader Marknadsféring

Hallbarhetsinitiativet

Marknadsforing
Expo

Marknadsforing
Svemester Marknadsforing
Hela Sverige
Marknadsforing
Exportprogram
Maltidsturism Marknadsforing

Omstart Sverige

*Marknadsféringsrelaterade verksamhetskostnader inkluderas i resp marknadsforingspost



Vision: 2030 ar Sverige varldens mest hallbara och attraktiva resmal byggt pa innovation

Overgripande mal: Sverige ses som virldens mest attraktiva resmal —

genom att leda mot ett mer medvetet resande

Strategiska omraden:

Visit Sweden

Ett valmaende och hallbart bolag

Strategiska mal for ett hallbart vardeskapande
. Soliditet & rorelseresultat
Medarbetare upplever att vi erbjuder en attraktiv
arbetsplats
Vi arbetar proaktivt for att framtidssakra var organisation

Strategiska framgangsfaktorer:

Experter pa malgruppen

Resenarer

Okad attraktionskraft for destinationen Sverige

Strategiska mal for ett hallbart vardeskapande
Okat intresse att besdka Sverige hos internationella
resendrer som efterfragar hallbara alternativ
Okat intresse av att besdka Sverige hos svenska resenirer
som efterfragar hallbara alternativ

Smart marknadsforing

som okar lusten

GLOBALA MALEN

for hallbar utveckling
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Besoksnaringen & samhallet

Tillsammans med andra for en konkurrenskraftig
besoksnaring och varde i samhille

Strategiska mal for ett hallbart vardeskapande

Besoksnaringen uppfattar att Visit Sweden bidrar med 6kad
affarsnytta

Besoksndringen upplever Visit Sweden som ledande och
drivande inom turismens utveckling

Visit Sweden bidrar till en hallbar utveckling av
besoksndringen i Sverige

Man vill hanga med oss




Egna kanaler Fortjanade kanaler Kopta kanaler

Kommunikationsstrategi for Sverige som resmal

Varumarkesstrategi for Sverige som resmal

Visit Sweden affarsplan

Regerings strategi for hallbar turism och vaxande besoksnaring

Regerings export och investeringsstrateqi




Tillsammans mot ett mer medvetet resande

Under 2022 lanserades det nya varumarkesloftet for
Sveriges som resmal.

Det innebar att vi arbetar for en hallbar turism, med
ett hallbart resande och en hallbar och
konkurrenskraftig besdksnaring som vaxer och
bidrar till sysselsattning och attraktiva platser for
besokare, boende, foretag och investeringar.

Vart dvergripande mal &r att Sverige (2030) ska ses
som varldens mest attraktiva resmal — genom att
leda mot ett mer medvetet resande.



VARFOR?

Tillsammans skapar
vi bestadende varde
for individen,
Samhallet och
planeten.

HUR?

Nytankande,
oppen, akta och
optimistisk.

VAR?

Vi leder vagen i en
ny tid av resande.

VAD?

Ett nytt synsatt.
Medvetet resande
ger inspirerande
upplevelser och
utvecklar bade

resenar och resmal.

VEM?

Nyfikna
upptackare
varlden over.






Malgrupp Nyfikna
Upptackare

» 22 miljoner pa Visit Swedens prioriterade
utlandsmarknader.

| hogre grad intresserade av att besdka Sverige.

* GOr i hogre grad hallbara val.
* Vill gora flest aktiviteter pa sin semester.

* Vill |lara om den svenska kulturen och livsstilen.

Simon Paulin/imagebank.sweden.se



Vad gor vi for att na ut till
malgruppen?

» Utgangspunkten i vart arbete ar vara expertkunskaper om
malgruppen, varumarket Sverige som resmal samt det
internationella reseledet.

* Vi har lokal kompetens och marknadskunskap.

* Vi jobbar integrerat i vara olika team, for att nd och paverka
malgruppen i syfte att synliggora och starka resmalet Sverige
pa kort och lang sikt.

Press trip visiting Catxalot in West Sweden. Photo: Tina Stafrén/imagebank.sweden.se.



Vad gor vi for att na ut till malgruppen?

Vi synliggor Sverige som resmal i relevanta Vi synliggor Sverige som resmal och syns via det

medier genom: internationella reseledet genom:

« Standig bearbetning av relevanta medier och journalister med » Standig bearbetning av det internationella reseledet, sa att
reserelaterade nyheter fran hela Sverige. resmalet Sverige finns med i utbudet.

 Attrahera journalister att besdka Sverige. » Marknadsforing tillsammans med utvalda researrangorer.

Vi okar Sveriges narvaro i relevanta digitala « Sverigekampanjer hos utvalda Online Travel Agents.

kanaler genom: « Affarsmdten sa som Swedish Workshop, ITB.

Standig synlighet i sociala kanaler.
 Bli "hittbara” nar malgruppen soker i Google.

« 6 webbplatser pa 8 sprak.



* Hemsida olika sprak
*  Facebook

*  YouTube

* Instagram

* Content relevant

Cover Sweden

*  Den ofrivilliga turisten
+  Stockholm line-up Web /SoME

B2C

»  Tripadvisor
* Expedia
Nationell «  Tourradar
marknad

Varumdrkesbyggande

Kdnnedom .
«  Discover Originals Konverterande * Pressbearbetning | :

»  Sweden Calling Kampanjer * Pressbestk

«  Where creativity thrives 5er9° * Nyhetsbrev o
aktiviteter ,

Famtrips
Travel Trade *  Swedish Workshop Falun
* Travel Trade for Professionals
B2B *  Nyhetsbrev

*  Kontinuerlig dialog internationellt saljled
*  Roadshows Indien/Kina

*  Roadshows USA

Flyg (Connect Sweden)
Tagaktorer samarbete
Rederier

Tillganglighet




Vad gor vi for att na ut till malgruppen?

Vi genomfor storre Kreativa kampanjer

Mo thanar
IKEA toilel brudh

Foto: Olle Kirchmeier/Betina Alpskog /Visit Sweden






Vad gor vi for att na ut till malgruppen?

Vi genomfor storre Kreativa kampanjer, som

skapar rackvidd i relevanta medier och nar ut brett.

attraherar journalister att vilja besoka hela Sverige.

okar soket/Googlandet pa Sverige som resmal.

bygger varumarket Sverige som resmal.

Okar intresset hos researrangaérer att marknadsfora och sélja
Sverige, men dven besdka Sverige (sk FAM-trips).

Foto: Olle Kirchmeier/Betina Alpskog /Visit Sweden



1. NORRBOTTEN
Bob Hund
"Jag rear ut min sjal...”

6. DALARNA
\

"Led Into Exile”

S .|
12. STOCKHOLM STAD
Yung Lean

"Ginseng Strip 2000”

G

18. HALLAND
Marie Fredriksson
"Efter stormen”

KVINNOR OCH BARN

2. VASTERBOTTEN
Frida Hyvonen
"Kvinnor och barn”

7. VARMLAND
Sven-Ingvars
"Sven-Ingvars i Frédingland”

13. VASTRA GOTALAND
Hakan Hellstrom
"2 steg fran paradise”

T e 2 Sk, S, & Sy A

19. JONKOPING
The Cardigans
"Emmerdale”
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Kinetics
"Empty Lanes” Swede n

3. JAMTLAND
Merit Hemmingson
"Huvva!”

VILMA Flow

MOSOSWINGER

9. VASTMANLAND
Vilma Flood
"Moodswinger”

STRIP MUSIC
SUGAR AND LIME

15. SODERMANLAND
Strip Music
"Sugar and Lime”

SVENSKA LANDSKAP

21. BLEKINGE
Jan Lundgren Trio
"Svenska landskap”

TOMAS LEDIN
NOGA KUSTEN

4. VASTERNORRLAND
Tomas Ledin
"Hbéga Kusten”

S
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10. UPPSALA
Robin Barulho
"Uppsala”

PUGH

16. GOTLAND
Pugh Rogefeldt
"Maraton”

SPEGEL TILLBAKA

22. SKANE
Panda Da Panda/JOY
"Spegel tillbaka”

11. STOCKHOLM
Fricky
"Fricktion”

17. KALMAR
Avantgardet
"Resten av livet”

23. MALMO
Familjen
"Malmé stad”






Bonus...

Cannes Lion 2022: 1 Guld, 1 Silver och 1 Brons

Clio: 1 Silver, 1 brons

D&AD: 1 Graphite pencil

Caples Awards: 2 silver

Global Festival of Media: 1 guld, 2 Silver

World Media Awards: Vinnare (guld) av Travel & Tourism-
kategorin




Vi delar med oss av vara
kunskaper

» Utgangspunkten for vart arbete ar vara kunskaper om
malgruppen, varumarket resmalet Sverige samt det
internationella reseledet.

» Dessa kunskaper delar vi ocksa med oss av - kunskaper som
ska bidra till att starka den gemensamma
marknadsforingen av resmalet Sverige.

 corporate.visitsweden.com/kunskap
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Kunskapsbank for svensk besoksnaring

Valkommen till Visit Swedens kunskapsbank. Har delar vi med oss av var koll pa omvarlden, pa
malgrupper, varumarket Sverige och reseled. Detta 4r var kunskapsbank, vart galleri av
erfarenheter och fakta som alla ni, som arbetar for och 1 bestksnaringen, kan ta del av.

Vi presenterar kunskapen i form av artiklar, filmer, publikationer och presentationer. Syftet 3r att ge er
vardefullz perspektiv frin slla delar av var globala organisation. Vi vill inspirera och ge er nys insikter
och idéer till spatsig marknadsforing och hur ni kan rikta ert utbud till svenska och internationella

besokare

Aktuellt:

Las mer om vem besGksnaringen ska prata med

De mest aktuella artiklarna, rapporterna, kampanjerna och webbs@ndningarna fran oss.
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Sverige som resmal Hur kan svensk Internationella
fortsatter intressera bade

bestksnaring dra nytta av researrangbrsledet: Det
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Resultat, genomforda
affarsmoten

5000 genomforda affarsmoten — mellan svenska
besoksnaringsforetag och internationella
researrangorer, genom eventet Swedish Workshop,
mellan 2020-2022.

Foto: Fredrik Larsson. Swedish Workshop.



Turistradet Vastsverige och
Visit Sweden

Exempel pa aktiviteter

» Bearbetning av medier i Tyskland, Storbritannien,
Nederlanderna och Frankrike.

« 34 genomforda pressbesdk (hittills i &r, 2022)

» Bearbetning av och marknadsforing tillsammans
med utvalda researrangodrer i Tyskland, Osterrike,
Schweiz samt Storbritannien.




Anvand var

marknadsplan!
Tillganglig for alla

Syns dar
resenarerna finns.

Online Travel Agents, Events,

Road Shows: Swedish
Workshop, Swedish
Matchmaking, USTOA, USA,
Indien, Kina mfl.

Direkt till var
kunskapsbank.

Webbinarier, rapporter,
trender och analyser om
marknader, malgrupper och
marknadsforing.

Kostnadsfritt. Ingen
registrering!

Visit Sweden



Ramsvikslandet Nature Reserve, West Sweden.



