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“‘upplevelser som
kontrasterar med vardagen
kan ses som liminala rum, en

Upplevelserummet — en forklaring till “time out of time”, dar det
utvecklas kamratskap och
evenemangets kraft delade upplevelser som kan

bidra till en omstrukturering
av sociala normer. Detta kan i
sin tur forandra beteenden

Evenemang (Turner, 1977).
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Varfor ska evenemangen bry sig om
hallbarhet?

Storre paverkan pa samhallet

Extern och intern press pa arrangorer

Mer professionella evenemang (utbildning och
erfarenhet)

Komparativ fordel (eller hygienfaktor?)

(baserat pa Arcodia & Dickson, 2009)
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Exempel pa hallbarhetsmal som evenemang (eller en
evenemangsportfolj) kan adressera:

« Mer hallbar konsumtion for att minska CO2-utslapp (t.ex.
resa till/fran evenemang)
 Fler idrottar (spridning, penetrering etc...)

« Evenemanget som motesplats mellan manniskor (= dkat
socialt kapital och fértroende)

« Kompetensutveckling och anstallning, t.ex. for personer
som ar langt fran arbetsmarknaden.

» Forandrade attityder (samhalle, alkoholkonsumtion, etc...)

* Etc etc
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Olika verktyg och exempel

O-RINGEN

Vises

* Information (sermon)
—  Aktivera “viet”
—  Erbjud I6sning
—  Anvand forebilder
—  Vara ute i tid och paminn
—  Affektiv/kognitiv ansats

il fjills
i Are!

. . ick 5

« Regleringar (stick) Sti ecmon
—  Acceptans hos malgrupp?
—  Informera malgruppen o
—  Attraktiva alternativ = Gude

* Belbning (carrot) —

—  Attraktiv paketering Rewards Reaulatrons Taformation
—  VIP-treatment/erkédnnande

- Pris RAMESESPROTECT.ORG
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Evenemangets paverkan pa kannedom/inspiration, attityd,
intention oglr beteende
\
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~_~ Baserat pa Jutbring (2017)

HANDELSHOGSKOLAN VID GOTEBORGS UNIVERSITET



STBoL"

GOTEBORGS UNIVERSITET

HANDELSHOGSKOLAN

erik.lundberg@handels.gu.se

TACK!

AACSB <,: AMBA

;;;;;;;;;; | | ACCREDITED ACCREDITED

HANDELSHOGSKOLAN VID GOTEBORGS UNIVERSITET


mailto:erik.lundberg@handels.gu.se

