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Sammanfattning Turistradet Online 27 januari 2026:
’Vad utlandska besokare vill uppleva i Vastsverige’

Sammanfattning

Webinariet "Vad utldndska besékare vill uppleva i Viéstsverige" handlar om hur
besoksnaringsverksamheter kan forsta, na och ta emot gaster fran Tyskland, Nederlanderna,
Storbritannien och Frankrike. Genom insikter om resménster, bokningsbeteenden och efterfragan
visar webinariet hur lokala aktorer kan anpassa sin marknadsforing och sitt vardskap.

Key Takeaways

e Tyska besokare séker natur, aktivitet och kultur: Naturupplevelser och aktiva resor ar
viktiga, men ocksd mojligheten att kombinera dem med kultur. Researrangdrer ser dven
potential i langre vistelser pa samma plats och malgrupper som singelresenérer.

¢ Nederlandska gaster soker aktiva upplevelser for bade par och familjer: Natur och kultur i
kombination med lattare aktiviteter som vandring och cykling lockar. Prisvardhet, kvalitet
och service ar viktiga, och langre 6ppettider kan bidra till fler resor under var och host.

e Brittiska gaster s6ker upplevelser med tydlig koppling till platsen: Natur, vandring, kultur
och mat ar viktiga delar av resan. Det finns ett intresse for genuina och kvalitativa
upplevelser som ger gasten en tydligare kdnsla for destinationen.

o Franska gaster séker natur, kultur och det svenska sattet att leva: Vastsveriges natur, lugn
och livsstil vacker intresse, tillsammans med lokala matupplevelser och kultur. Tydlig
information och ett bra mottagande pa plats ar viktigt for den franska gasten.

¢ Tydlig digital information ar avgorande: Internationella gaster behdver enkelt kunna hitta
Oppettider, priser, bokningsinformation och information om vad som finns att se och gora,
bade infér och under resan.

e Personligt vardskap gor skillnad: Ett personligt bemotande och kunskap om ndromradet
hjalper gasten att upptacka mer. Lokala tips om aktiviteter, utflykter, restauranger och
besoksmal kan ocksa bidra till att gdsten stannar langre.

e Samarbete med researrangorer kriver framforhallning: Researrangorer planerar langt i
forvag och behover tydliga priser, bokningsbara produkter och aktiviteter, snabb
kommunikation och, nar det ar relevant, tillgang till allotment. Féretagen behover alltsa inte
sjalva skapa ett fardigt paket, men gora sina delar enkla for arrangoren att paketera.

¢ Potential foér langre vistelser och fler delar av aret: Internationella gaster kan bidra till langre
vistelser och efterfragan aven utanfér sommaren. Researrangorerna lyfter bland annat
veckolanga vistelser pa samma plats och mojligheten att attrahera fler gaster under var och
host, forutsatt att boenden, aktiviteter, restauranger och besdksmal ar tillgangliga.
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Det har kan du som besoksnaringsforetag gora redan idag

e Gor informationen latt att hitta: Ha aktuell information pa engelska om 6ppettider, priser,
bokning, aktiviteter och praktiska detaljer. Tyska &r ett extra plus for den tysksprakiga
marknaden.

e Se Oover méjligheterna utanfor sommaren: Tydliga 6ppettider och bokningsbara upplevelser
under var och host gor det lattare for bade géster och researrangorer att vélja Vastsverige
under en storre del av aret.

¢ Inspirera till en ldngre vistelse: Visa redan pd hemsidan vad som finns att se och gora i
naromradet, med konkreta tips pa aktiviteter, utflykter, restauranger och beséksmal. Det kan
hjalpa gasten att planera fler dagar pa destinationen redan fére bokning.

e Lyft fram det som ar unikt for er och platsen: Lokala berattelser, mat, kultur, natur och
smaskaliga upplevelser hjalper internationella gaster att forsta varfor de ska vélja just er.

e Anvidnd vardskapet for att hjdlpa gasten uppticka mer: Nar gasten val ar pa plats kan
personliga rekommendationer och personalens kunskap om naromradet bidra till fler
upplevelser och ett storre lokalt varde.

e GOr det enkelt for researrangorer att arbeta med er: Ha tydliga priser och villkor, svara
snabbt pa forfragningar och tank langsiktigt. Researrangdrer planerar ofta langt innan gésten
kommer.

e Samarbeta med andra lokala foretag: Ni behover inte skapa fardiga paket sjdlva. Genom att
kdnna till och rekommendera boenden, aktiviteter, restauranger och besdksmal i ndrheten
blir det lattare att skapa en attraktiv helhet och langre vistelser.

e Ldr kdnna de internationella malgrupperna: Anvind Visit Swedens malgruppsanalyser.
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