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Utveckling av gästnätter i Västsverige (jan–okt 2016–2025)

Marknader   

1. Tyskland:    

2. Nederländerna:   

3. Storbritannien:  

4. Belgien:    

5. Schweiz:    

6. Frankrike:                        

 

Totalt jan-okt 2025

(utveckling 2016-2025)  

425 615 (+49%)  

182 318 (+140%)  

115 577 (-9%) 

83 234 (+212%)  

66 157 (+50%)  

59 163 (+47%)                      

 

HSV           

183 041 (+37 %)       

105 551 (+178%)       

109 093 (-11%)        

70 829 (+214%)         

42 378 (+66%)             

50 166 (+43%)                               

 

Camping 

242 547  (+60%)

76 767 (+102%)

6 484 (+39 %)

12 405 (+202%)

23 779 (+28%)

 8 997 (+74%) 



Så marknadsför vi Västsverige

Pressmeddelanden, artiklar och innehållsskapare Hemsida, kampanjer, social media och sök Samarbeten med researrangörer



Tyskland 

Vad gillar tyskar med Sverige

Vår natur, kultur och våra historiska platser samt att det känns tryggt 

och säkert här.  

Typ av semester

– Naturupplevelser och rundresor.

– Stadsupplevelser med mat, kultur och sightseeing.

Vad påverkar tyskarnas val av resmål?

– Vänners eller släktingars rekommendationer, tidigare semesterresor 

och via film,  tv-, och reseprogram. 

Var hämtar de information?

– Reseportaler som t ex Booking och Holidaycheck.

– Googlar på resmålen.

– Vänner och familj.

– Hemsida  från nationella turistorganisationer eller omdömessidor. 

Källa: Visit Swedens Kunskapsbank



Tyskland  

Hur bokar de sin resa? 

– Bokar sina resor på egen hand.

– 51% vill boka resan till Sverige via researrangör/resebyrå.

Resans längd och reseperioder

– I genomsnitt stannar tyskar 6 dagar.

– Lagstadgat 24 semesterdagar per år.

– Ledigheten sprids ut över hela året – men 

sommarperioden mest intensiva reseperioden.

– Sommarsemestern från juli till mitten av september.

Källa: YouGov, på uppdrag av Visit Sweden (1 000 intervjuer, Tyskland, 20–70 år, april–juni 

2024).



Tyskland – Sökbeteende

Googlesökningar för Sverige 

• Semesterlägenheter – 261 280

• Paketresor – 220 340

• Camping – 171 580

• Turistattraktioner – 82 710

• Städer – 76 570

• Öar – 42 930

• Familjeturism – 33 700

• Vandring – 27 530

På topp-20 listan, enbart i Tyskland: 

Semesterlägenheter, Semesterboenden, 

Nationalparker, Regioner, Sevärdheter, 

Kryssningar, Fiske

Källa: Visit Sweden Datan är från oktober 

2024 – sept 2025.

Populäraste landningssidor på 

westschweden.com

• Startsidan: westschweden.com

• Camping

• Vandring

• Vad kan man göra i Göteborg

• Boende

• Annorlunda boenden

• Rundresor

• Göteborg

• Göteborgs södra skärgård

• Hönö

Populäraste landningssidor när man har 

kommit in via sök på westschweden.com

• Ö-hoppning i Göteborgs södra 
skärgård

• Saker att göra i Göteborg
• Hönö 
• Fiske i Vänern
• Trollhättans vattenfall
• Västsverige (startsida)
• Skärgårdsöar i Västsverige
• Sörknatten
• Kuststigen
• Ekopark Halle-Hunneberg

Ord man har sökt på för att hamna 

på westschweden.com

• Göteborg

• Göteborg sevärdheter

• Trollhättan vattenfall

• Marstrand

• Alingsås

• Bohusleden

• Trollhättan

• Styrsö

• Hönö

• Tidtabell till skärgårdsbåtarna



Tyskland 2026 – Marknadsföring



Tyskland 2026 – Marknadsföring

Kampanj, 12 januari – 8 februari 2026

• Göteborg & Västsverige

• Camping

• Vandring

Marknadsföring med researrangörer

• Wikinger Reisen

• Reisen mit Sinnen  

• Zonista/Andersweg 

• Kastler 

Marknadsföring med fokus på camping

• Magasinet Camping

• NordCamper

• Pincamp 

• Pressbearbetning 

• Löpande sökordsmarknadsföring 

• Social media

• Samarbeten med innehållskapare 



Nederländerna

Vad gillar nederländare med Sverige?

Vår vackra natur, det är också tryggt och säkert och vi har 
upplevelser som lockar. 

Typ av semester?

– Uppleva naturen och vår naturnära livsstil.

– Vandring och andra utomhusaktiviteter.

– Rundresor och uppleva städer och vår kultur. 

Vad påverkar deras val av resmål? 

Inspireras främst av vänner eller släktingars rekommendationer, 
tidigare semesterresor,  sociala medier från vänner och bekanta 
samt resebloggar.

Var hämtar de information?

– Hemsida från arrangörer/resebyråer (t ex ANWB, Nordic ).

– Reseportaler (t ex Booking, Trivago). 

– Hemsida från nationell turistorganisation. 

– Googla på resmålen man är intresserad av.

Källa: Visit Swedens Kunskapsbank



Nederländerna

Hur bokar de sin resa? 

– Bokar helst sina resor på egen hand men en del tar hjälp 

med att boka hela, eller delar av resan, via resebyrå.

– 34% är intresserade av att boka ett färdigt paket, särskilt 

de lite äldre. Yngre bokar färdmedlet och boendet innan 

avfärd

Resans längd och reseperioder

– Den målgrupp som stannar längst i Sverige. 25% stannar 

11 dagar eller längre. 

– Minst 20 dagars betald semester per år men många får 

fler dagar.

– Skolornas lov är fördelade över tre regioner för att sprida 

semestertrafiken. 

– Sommarlovet i perioden juli till slutet av augusti. 

Källa: YouGov, på uppdrag av Visit Sweden. 1.003 intervjuer bland globala 

resenärer i Nederländerna, april–juni 2024.



Nederländerna – Sökbeteende

Googlesökningar för Sverige 

1. Paketresor – 67 610
2. Camping – 54 220
3. Semesterhus – 44 260
4. Skidåkning – 22 540
5. Rundresor – 20 890
……
9. Familjeturism – 11 520
12. Öar – 7 600
13. Vandring – 7 390
16. Cykling – 6 780

På topp 20-listan, enbart i Nederländerna: 
Semesterhus, Semesterbyar, Airbnb, Båtliv, 
Cykling, Kanotpaddling, Skridskoåkning

Källa: Visit Sweden, Datan är från oktober 

2024 – sept 2025.

Populäraste landningssidor på 
west-zweden.com:

• Startsidan: west-zweden.com
• Camping
• Västsverige för familjer
•Boende
•Unika och originella boenden
•Roadtrips
•De bästa tipsen för Göteborg
•Barnvänliga campingplatser
•Semesterstugor
•Natur och friluftsliv

Ord man har sökt på för att 
hamna på west-zweden.com

• Cykling längs Göta kanal
• Bohusleden
• Marstrand
• Dalsland, Sverige
• Hönö, Sverige
• Glamping i Sverige
• Dalsland
• Västsverige
• Dalslands kanal
• Alingsås, Sverige

Populäraste landningssidor när man har 
kommit in via sök

• Cykling längs Göta kanal
• Dressincykling (railbike)
• Hönö
• Camping
• Ö-hoppning i Göteborgs skärgård
• Rundresa:Mot Vänern genom Västsverige
• Dalsland – topp 8
• Vandring i och runt Göteborg
• Vänerleden (cykelled)
• Kuststigen



Nederländerna – Marknadsföring 



Nederländerna – Marknadsföring 

Kampanj, 26 januari – 22 februari 2026

• Göteborg & Västsverige

• Majlov/familjesemester

• Camping

Marknadsföring med researrangörer

• BuroScanbrit

• BBI

• Noorderheus

• SNP Natuurreizen

Marknadsföring med fokus på camping

• Magasinet Camping

• ANWB

• ACSI 

Samarbete med Daymaker

• Pressbearbetning 

• Löpande sökordsmarknadsföring 

• Social media

• Samarbeten med innehållskapare

Samarbete med Kids Vakentiegids 



Storbritannien

Vad gillar britterna med Sverige?

Vår kultur,  historiska platser , måltidskultur samt att de ville känna sig 
trygga och säkra.

Typ av semester?

– De flesta väljer att åka på en citybreak, säkerligen kombinerat med 
kultur och sightseeing.

– Enklare aktiviteter såsom att vandra, åka ut i skärgården och 
rundresor.

Vad påverkar deras val av resmål? 

– De inspireras främst av vänner eller släktingars rekommendationer, 
tidigare semesterresor

– Via filmer, tv-, och reseprogram.

Var hämtar de information ?

– Googla fritt på intressanta  resmål.

– Vänner och familj. 

– Hemsidor från nationella turistorganisationer.  

– Stora reseportalerna (t ex Expedia).

Källa: Visit Swedens Kunskapsbank



Storbritannien

Hur bokar de sin resa?

– Brittiska resenärer bokar helst sina resor på egen hand, t ex 

online.

– 40% är intresserade av att boka ett färdigt paket, särskilt de 

lite äldre.

– De i yngre åldrar bokar färdmedlet och boendet innan avfärd.

Resans längd och reseperioder

– Britter är den målgrupp som gärna åker till Sverige över en 

långhelg.

– Rätt till minst 28 dagars betald semester per år – inklusive de 

åtta sk Bank Holidays.

– Sommarsemestern tas ut i juli till början av september.

– Långhelgerna – de är populära restillfällen (short breaks, city 

breaks).

Källa: YouGov, på uppdrag av Visit Sweden. 1.011 intervjuer bland globala 

resenärer i Storbritannien, april–juni 2024.



Storbritannien – Sökbeteende

Googlesökningar för Sverige 

1. Ishotell – 118 650
2. Paketresor – 54 470
3. Städer – 49 910
4. Sevärda platser – 45 400
5. Skidåkning – 36 540
……
10. Öar – 17 290
13. Trädhushotell – 10 140
20. Julmarknader – 6 850

På topp 20-listan, enbart i 
Storbritannien: Spahotell, 
Trädhushotell, Naturfenomen, 
Julmarknader

Källa Visit Sweden, datan är från 
oktober 2024 – sept 2025.

Populäraste landningssidor på 
westsweden.com 
(besökare från Storbritannien)

• Startsida: westsweden.com
• Göteborg
• Unika boenden i Västsverige
• Boende
• Klimatsmart semester
• Att göra i Göteborg
• Jul
• Upptäck västkusten med båt 

/Göteborgs södra skärgård
• Strax utanför Göteborg
• Mindre städer

Ord man har sökt på för att 
hamna på westsweden.com

• Vrångö
• Västsverige
• Lysekil
• Färjan Vrångö–

Saltholmen
•  Styrsö
• Kosterhavets 

nationalpark
• Strömstad
• Hönö
• Alingsås

Populäraste landningssidor när 

man har kommit in via sök

• Upptäck västkusten med 
båt/Göteborgs södra skärgård

• Strax utanför Göteborg/Vrångö
• Strax utanför Göteborg/Hönö
• Startsida westsweden.com 
• Strax utanför Göteborg/Styrsö
• Lysekil
• Alingsås
• Kosterhavets nationalpark
• Strömstad
• Sotenäs/Smögen



Frankrike – Sökbeteende

Googlesökningar för Sverige
 
1. Resor – 39 460
2. Städer – 23 520
3. Ishotell – 19 010
4. Besök/Visit – 16 310
5. Att göra – 13 270
…..
15. Öar – 5 590
19. Vandring – 5 070

På topp-20-listan, enbart i 
Frankrike: Roadtrips, Turism, 
Semesterboende, Monument och 
minnesmärken.

Källa: Visit Sweden, datan  är 

från oktober 2024 – sept 2025.

Ord man har sökt på för att 

hamna på ouestsuede.com

• Göteborgs skärgård
• Styrsö
• Vrångö
• Marstrand
• Göteborgs öar
• Göteborg
• Bohusleden
• Vänern
• Donsö
• Hönö

Populäraste landningssidor när man 

har kommit in via sök

• Upptäck västkusten med 
båt/Göteborgs södra skärgård

• Strax utanför Göteborg/Hönö
• Strax utanför Göteborg/Vrångö
• Strax utanför Göteborg/Styrsö
• Nationalparker 
• Rundresa: Göteborg till Vänern 
• Marstrand
• Vandring i och runt Göteborg
• Cykla längt Göta kanal

Populäraste landningssidor på 

vastsverige.com/ouestsuede.com 

• Startsida: ouestsuede.com
• Göteborg
• Unika boenden i Västsverige
• Klimatsmarta semestrar
• Boende
• Rundresor
• Upptäck västkusten med båt – besök 

skärgården söder om Göteborg
• Naturupplevelser
• Att göra i Göteborg
• Strax utanför Göteborg/Hönö



Storbritannien – Marknadsföring 



Storbritannien – Marknadsföring 

Kampanj, 23 februari – 8 mars 2026

• Göteborg & Västsverige

Marknadsföring med researrangörer

• Discover the World 

• KE Adventure

• Pressbearbetning 

• Löpande sökordsmarknadsföring 

• Social media

• Samarbeten med innehållskapare

Övrigt marknadsföring

Kampanj med Green Traveller



Frankrike – Marknadsföring



Frankrike – Marknadsföring

Kampanj, 26 februari – 15 mars 2026

• Göteborg & Västsverige

Marknadsföring med researrangörer

• Nordic travel

• Chilowé eller Altiplano 

• Decahtlon Travel    

• Amplitudes

• Pressbearbetning 

• Löpande sökordsmarknadsföring 

• Social media

• Samarbeten med innehållskapare



Hur vi tillsammans når ut internationellt

– Digital närvaro

– Bra och uppdaterade hemsidor

– Lyft det lokala och unika, låt gästerna ta del av det. 

– Aktiv på  omdömessidor t ex Tripadvisor. 

– Tagga t ex @westsweden på Instagram

– Vi tar gärna emot era nyheter och  i god tid. 

– Lägg tid på journalisterna, influencers och researrangörer 

när de besöker er. 

– Intresserade av att arbeta med researrangörer?

– Värdskap - era nuvarande  gäster är viktiga ambassadörer



Turistrådet Online
• 11 mar: Företags- och affärsutveckling

Turistrådet Utbildning
• 24 mar: Måltidsturism 
• 21 apr: Värdskap
• 6 okt: Inför Swedish Workshop Online

Samt
• Ny digital utbildning i service & bemötande
• Ny kursstart av digital serveringsutbildning

Kommande utbildningar & webinarier

turistradet.com/utbildning



turistradet.com

turistradet.com/utbildning

corporate.visitsweden.com/kunskap
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