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Inledning HUI

RESEARCH
Bakgrund

Under helgen 21-22 januari var Ulricehamn vardstad for varldscupen i langdskidor. Ulricehamns Ski Event tog
tillsammans med Ulricehamns kommun hand om vardskapet och man vdlkomnade totalt 350 aktiva och
ledare samt 60 000 evenemangsbesdkare till Ulricehamn. Aven Bords kommun har tagit del i vardskapet
genom att man har ordnat boende till de aktiva och marknadsfort eventet i sina kanaler. For forsta gangen
stod Ulricehamn vard for en varldscuptavling — ndgot som verkar ha tagits emot med gladje i Vastsverige.

Bestkare i Ulricehamn bjods pd aktiviteter och evenemang hela veckan. Evenemangsprogrammet innehall
seminarier och utstallningar, aktiviteter i Kids Zone och landets sydligaste after ski. Fér att varma upp bade
bestkare och invanare infor tavlingarna anordnade Ulricehamns kommun en invigning av varldscupen. Pa
scenen pa Stora torget varvades musik med intervjuer med skiddkare och invigningstal av
kommunfullmaktiges ordférande.

HUI Research har genomfdrt en undersokning av evenemanget for att kartldgga dskadarnas dsikter samt
berakna de turistekonomiska effekterna for Ulricehamn och Boras.

Syfte

Syftet med uppdraget ar att forse NUAB, Ulricehamns Ski Event och Bords TME med information om
besokarna pd Varldscupen i Ulricehamn, deras konsumtions- och resmonster samt deras dsikter om
evenemangets genomférande.

Samtliga bilder i rapporten tillhor Naringsliv Ulricehamn AB & Ulricehamns kommun.
Fotograf Mats Lind.
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Metod
Datainsamling

Turister

Personer som inte bor i Ulricehamn som
var dskadare pd minst en tavling under
Varldscupen i Ulricehamn 2017.

Lokala besdkare
Personer som besokte evenemanget under
minst en dag och som bor i Ulricehamn.

Undersdkningen genomfordes i form av
personliga intervjuer med besokare pa plats i
Lassalyckeomradet dar varldscuptavlingarna
arrangerades. Undersokningens urval var
slumpmdssigt och HUI Researchs intervjuare
fanns pa plats och intervjuade bestkare l6rdagen
den 21 januari och sondagen den 22 januari
2017.

HUI

RESEARCH

HUI Research genomférde intervjuer vid utvalda platser for
att tacka in sd bred publik som majligt. Endast personer
dver 15 ar och max en person per sallskap intervjuades.
Personer som besokte Varldscupen i egenskap av
deltagare, ledare, funktionarer och journalister ingick inte i
undersdkningens malgrupp.
Utdver undersokningen pa plats vid evenemanget under
vecka 5, genomfordes en webbundersokning under vecka 6
och 7 med personer boende i Ulricehamns kommun.
Webbundersdkningen syftade till att fanga upp
kommuninvanarnas upplevelse av evenemanget och deras
installning till att kommunen ar med och stottar
varldscuptavlingarna.
Ett urval om cirka 8 000 evenemangsbesdkare boende i
Ulricehamns kammun fick inbjudan till en
webbundersokning om evenemanget och ombads besvara
foljande fragor:
- Upplevelse av evenemanget
- Instdllning till att evenemanget arrangeras i
Ulricehamn
- Evenemangets pdverkan pa deras livskvalitet pd kort
och langre sikt

© 2017 HUI RESEARCH
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Metod RESEARCH
Antal intervjuer och svarsfrekvens

Nar besokare intervjuades pa plats vid evenemanget och via en
webbenkat anvandes tre frageformular — ett frageformular med
fragor till kommuninvdnare och ett frageformuldr med fragor till
turister. Det senare hade en kort och en lang version.

Antal intervjuer

Frageformuldret med fragor riktade till kommuninvdnare

syftade framst till att fanga upp kommuninvanarnas upplevelse av Ulricehamnsbor 65

evenemanget samt deras instdllning till att stora evenemang personliga intervjuer

arrangeras i deras hemort. Ulricehamnsbor 336
. . ) - . - webbenkat

Det langre formuldret innefattade, forutom dessa fragor, daven _

fragor som syftade till att kartlagga turisternas besok i Ulricehamn, TU”Ste_r - 129

liksom deras konsumtionsménster i Ulricehamn i samband med personliga intervjuer (ldnga)

bestket pa varldscuptavlingarna. | denna enkatvariant stalldes dven Turister 87

fragor om turisternas konsumtion i Boras. personliga intervjuer (korta)

Det korta frGgeformuldret syftade framst till att sdkra uppgifter Totalt 617 intervjuer
sasom turistandel och antal besoksdagar pd evenemanget samt
den totala vistelselangden i kommunen.

Totalt genomfordes 281 intervjuer digitalt pa iPad:s pa plats med inprogrammerad enkat samt 336 webbintervjuer efter
evenemangets genomfdrande.

© 2017 HUI RESEARCH 5
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Metod RESEARCH
Begreppsdefinitioner

Nedan fortydligas ndgra av de begrepp som anvands i rapporten.

Evenemanget

Med evenemanget avses de varldscuptavlingar som arrangerades i Ulricehamn under helgen den 21 och 22
januari 2017. Ovriga aktiviteter som arrangerades i anslutning till evenemanget, sdsom seminarier,
utstallningar och invigningsceremoni ingdr inte i definitionen av evenemanget i just denna rapport.

Besokare (dven askadare, evenemangsbesdkare)

Med besokare avses personer som var dskadare pd minst en tavling under Varldscupen i Ulricehamn 2017.

De som besokte evenemanget i egenskap av funktiondrer och journalister raknas inte som bestkare i denna
rapport.

Lokala besokare
Askadare pa evenemanget som bor i Ulricehamns kommun.

Turist
Turister definieras som personer permanent bosatta utanfor Ulricehamns kommun.

© 2017 HUI RESEARCH
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Evenemangsbesokaren

Turistandel

Tre av fyra besdkare pa Varldscupen var turister, dvs.

personer boende utanfér evenemangsdestinationen,

dvs. utanfor Ulricehamns kommun.

n=281

77%

W | okala besokare B Turist
(Ulricehamns kommun)

© 2017 HUI RESEARCH
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RESEARCH

Primar anledning till vistelsen

i Ulricehamn

Evenemangsbesdkare som var turister, tillfrdgades om sitt
primadra syfte med vistelsen i Ulricehamn.

Samtliga besokare uppgav att Varldscupen var den primara
anledningen till att de vistades i evenemangskommunen.

n=128

1 Varldscupen i langdskidor 2017
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Evenemangsbesdkarnas hemuvist RESEARCH

Majoriteten av askadarna pa Varldscupen kom fran Sverige. Det fanns ett fatal norska bestkare pa plats i Ulricehamn.
Diagrammen nedan illustrerar evenemangsbesdkarnas hemvist. Tva av tre evenemangsbesdkare (70 procent) kom fran
narregionen, dv.s. Ulricehamn, Goteborg, Boras samt Ovriga Vastra Gotalands 1an. Andelen lokala besokare, d.v.s. dskadare

hemmahdorande i Ulricehamns kommun, uppgick till 23 procent.

I vilken kommun bor du?

n=280 - .
Ovriga Sverige
Eskilstuna Norrkoping
) Falkenberg Orsa
o000

Halmstad Stockholm
Kalmar Umea
Kungsbacka Varberg
Linkdping Vdrnamo

B Ulricehamn Boras Motala Ostersund

Goteborg B Jonkoping
m Ovriga VG ® Ovriga Sverige

© 2017 HUI RESEARCH



Besokarnas vistelse i Ulricehamn H UI

| samband med Varldscupen 2017 RESEARCH

Efter tva tavlingsdagar i Ulricechamn stod det klart att
arrangemanget holl varldsklass. Lordagen bjod pa harligt
vintervader dar akare och publik kunde njuta av perfekta SEED

forhallanden. Aven pd sondagen hejade publiken de 80 procent bestkte evenemanget
tavlande engagerat i dimman. under en dag

Publikmassigt  slog  Ulricchamn rekord for svensk SEET

langddkning med 60 o000 dskddare under de tvd 20 procent besdkte evenemanget
tavlingsdagarna. Fordelningen mellan |6rdag och sondag var bade I6rdag och séndag

jamn, dvs. ungefdr lika manga besokare tog sig till
Lassalyckan pa Iordagen som pa sondagen.

Genomsnittligt antal evenemangsdagar

Majoriteten av dskadarna (80 procent) besokte evenemanget =Y
pa Varldscupen

under endast en av dagarna, antingen pa lérdagen eller
sondagen. 20 procent av samtliga evenemangsaskadare
bestkte evenemanget bada dagarna.

Detta kan bero pa ett flertal faktorer. Framforallt ar det den
geografiska aspekten som spelar in. Majoriteten av

samtliga besokare 1,2 dagar

deltagarna kom fran Vastsverige, vilket resulterade i en kort turister 1,1 dagar
resvag till Ulricehamn. Detta resulterade i att fler besokare
endast stannade under en av tdvlingsdagarna och sedan lokala besékare 1,3 dagar

akte hem. Om man akt langvdga ifran &r det troligare att
man passat pad att stanna en ldngre tid och utforskat
destinationens andra sevardheter.

© 2017 HUI RESEARCH 10
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Vardskapet for Varldscupen i Ulricehamn RESEARCH

Under Vdrldscupen i langdskidor 2017 gjordes en satsning pa vardskapet for evenemanget. | samband
med detta togs ett sarskilt fragebatteri fram for att mojliggdra en utvardering. Besoksgruppen
evenemangsbesdkare, bade lokala besckare och turister, fick besvara frdgor om hur de upplevde
vardskapet pa evenemanget.




Vardskapet for Varldscupen i Ulricehamn RESEARCH

Besokarna tillfragades om de hade haft kontakt med, eller velat ta kontakt med, ndgon av vardarna for Varldscupen i
Ulricehamn. Sammanlagt hade 52 procent av besokarna varit i kontakt med och fatt hjalp av ndgon funktionar eller vard.
Ett fatal, 1 procent av de tillfrdgade inom malgruppen, uppgav att de velat komma i kontakt med ndgon vard for
evenemanget men inte lyckats.

Har du haft kontakt med eller velat ta kontakt med ndgon vdrd/funktiondr fér Vérldscupen?
(procent)

n=281
Nej, jag har inte varit i kon.t.akt med ndgon vard/funktionar for ] 47%
Varldscupen

Ja, jag har velat komma i kontakt med vardar/funktiondrer pa |
Varldscupen men inte lyckats lyckats

Ja, Jag har varit i kontakt med en/ﬂera Vérdal’/funktionérer pé _ 52(y
0

Varldscupen

1%

0% 20% 20% 60% 80% 100%

Pa foljande sida presenteras hur de besdkare som varit i
kontakt med en vard upplevde vardskapet pa
evenemanget.

© 2017 HUI RESEARCH 12
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Vardskapet for Varldscupen i Ulricehamn RESEARCH

De bestkare som uppgav att de hade varit i kontakt med minst en vard for Varldscupen (52 procent) fick ange i vilken
utstrackning de ansdg att vardskapet for evenemanget motsvarade deras forvantningar.

Diagrammet nedan visar att huvuddelen av de bestkare som varit i kontakt med en vard tyckte att vardskapet
motsvarade férvantningarna. 97 procent uppgav att vardskapet i mycket stor utstrackning/stor utstrackning motsvarade
deras forvantningar.

I vilken utstrdckning motsvarade vdrdskapet dina férvdntningar?

(procent)
n=144
97%
1%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M | liten utstrdckning | varken liten eller stor utstrackning | stor utstrdckning M| mycket stor utstrackning

© 2017 HUI RESEARCH 13
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Omdome om evenemanget Varldscupen  researce

Evenemangsbesdkare pa Varldscupen fick besvara ett separat fragebatteri som syftade till att kartlagga hur de
upplevde evenemanget.

Publiken var mycket nojd med evenemanget som helhet. Diagrammet pa nasta sida visar att besokarna i mycket
liten utstrackning angav missndjesbetygen "daligt” eller “mycket daligt” pa de utvarderade fragorna om
evenemanget.

"Bemotande fran parkeringspersonal” fick betygen "bra” eller “mycket bra” av majoriteten av turisterna.

Cirka halften av de intervjuade bestkarna (55 procent) kunde inte betygsatta “transport/kommunikation till
Ulricehamn (ifall du anvant dig av kollektivtrafik) ” vilket sannolikt beror pad att manga turister hade akt bil till
Ulricehamn. Bland de som akte kollektivt och darmed kunde besvara fragan var majoriteten nojda eller mycket
nojda med kommunikationerna.

En tredjedel av de intervjuade besdkarna kunde inte betygsatta “utbud av mat och dryck pa evenemangsplatsen”
samt “kvalité pa mat pa evenemangsomrddet”, vilket kan bero pa att manga evenemangsbesdkare hade medhavd
mat och darfor inte tog del av mat- och dryckeserbjudanden pa evenemangsomradet. Bland dem som provat
maten pa evenemangsomradet var merparten ndjda eller mycket néjda med saval utbud om kvalité.

© 2017 HUI RESEARCH 14



Omdome om evenemanget Varldscupen HUI

RESEARCH

Hur betygsdtter du Vdrldscupen pd en 5-gradig skala med avseende pd féljande:
(pd en 5-gradig skala “1” motsvarar “mycket ddligt” och “5” motsvarar “mycket bra”)
Resultat presenteras exklusive "kan ej bedéma-svar’.

Bemotande frdn parkeringspersonal 39

0,

Transport/kommunikation till Ulricehamn II‘J 6
(ifall du anvéant dig av kollektivtrafik)

Bemotandet fran personal pa evenemangsomradet | 3
[ e pUIC IS % 210 I
till och fran evenemangsomradet
ometonen om vene et lsw i azn 0 I
evenemangshelgen (som &r 21-22 januari) 5%
ST pe—— ST
Information under pagaende evenemanget 16 16% 2%

Kualité p3 mat p3 evenemangsomradet 1fGosa  24%  LOE3% T I

Utbud av matserveringar pé evenemangsomrédet F% 20% L ze% SN

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Mycket daligt W Daligt Varken bra eller daligt M Bra B Mycket bra

© 2017 HUI RESEARCH 15



Helhetsomddome om evenemanget HUI

Varldscupen RESCRNLH
Hur néjd ér du med ditt besék pa Virldscupen idag totalt sett?
(procent)
n=144
98%
Varldscupen i Ulricehamn 2017 2% 28%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
| varken liten eller stor utstrackning | stor utstrackning B | mycket stor utstrackning

Besokare p& Varldscupen fick besvara en frdga on sin helhetsupplevelse av evenemanget. Overlag var dskddarna mycket
nojda med sitt besok. 98 procent av besdkarna gav evenemanget betyg 4 eller 5, vilket ar ett mycket bra resultat.

Som foljdfrdga fanns det mojlighet att motivera betyget och kommentera sin upplevelse. | sammanstdllningen pa
nastkommande tva sidor illustreras de mest frekventa utsagorna om evenemangsbestkarnas upplevelse pa
Vérldscupen. Folkfesten, stdmningen, organisationen och logistiken kring evenemanget samt chansen att fa se eliten pa
ndra hall var de framsta forklaringarna till det positiva helhetsintrycket.

1
© 2017 HUI RESEARCH 6



Motivering — oppna kommentarer

Stdmning
"Otrolig stamning!”
"Kul att detta sker i

Ulricehamn.”

Fint arrangemang ‘
“Fantastiskt upplevelse!”

"Kringarrangemang runt
stadion ar valdigt bra”

Vdlorganiserat
"Allt ar perfekt ordnat!”
"Hogklassigt evenemang.”

© 2017 HUI RESEARCH
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C am

Folkfest

"Positiv stamning, folklig

gemenskap.”

HUI

RESEARCH

venemanget
"Stort skidevent i sodra
Sverige.”

” Att kunna se varldseliten i

Ulricehamn/

~N

J

17



Motivering — oppna kommentarer HUI

RESEARCH

Nedan visas vad bestkarna saknade pa drets upplaga av evenemanget alternativt vad de skulle vilja se pa
framtida arrangemang. De 6ppna kommentarerna namner bland annat fler 6vergangar, bekvamligheter sdsom
toaletter och skotrum, information under pagdende tdvlingar samt battre tackning for att man ska kunna folja

tavlingarna i media och se livesandningar.

"For fa sittplatser
och toaletter”

"Saknar hogtalare i Ryckasen samt
langs med banan i skogen.”

4 ~
"Battre info om ‘
loppen under "Dalig tackning eller
pagdende inget internet alls i
tavlingar 6nskas.” skogsomradet.”

i "Saknar skotrum
till barn.” ”Svart att veta hur

stallningen ar i loppen
nar man ar i skogen.”

"Behovs fler 6vergangar till
andra sidan sparet.”

© 2017 HUI RESEARCH 18



ing av evenemang-

Utvarderi

lokala besokarna
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RESEARCH

Ulricehamnsbornas installning

Hur vél stdmmer det pd dig att...?
(procent)

n=391

Jag ar positivt installd till att
Varldscupen arrangeras i Ulricehamn

Jag ar positivt installd till att
garp 4% o% M e

Ulricehamn anordnar stora evenemang

1%8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Varken stammer eller inte stammer Stammer ganska bra B Stammer helt och héllet

Lokala bestkare pa Vdrldscupen fick besvara en fraga om sin installning till att Varldscupen arrangeras i Ulricehamn
samt en generell fraga om sin instdllning till att kommunen anordnar stora evenemang. Overlag hade askddarna en
mycket positiv installning till bade det aktuella evenemanget och till att kommunen satsar pa stora evenemang.

© 2017 HUI RESEARCH 20






‘ Turister ’

HUI

Overnattning och boende RESEARCH

18 procent av besdkarna svarade att de dvernattade minst en natt i samband med vistelsen pa Varldscupen.

6 procent svarade att de Overnattade i Ulricehamn i samband med besoket pa Varldscupen och stannade i
genomsnitt 1,9 ndtter. De flesta dvernattade hos slakt och vanner. Ett fatal bodde pd hotell/vandrarhem eller
hyrde boende i kommunen privat.

5 procent uppgav att de dvernattade i Bords i samband med besdket och stannade i genomsnitt 1,5 natter.
Halften av de dvernattande turisterna bodde pa hotell och halften dvernattade icke-kommersiellt hos slakt och
vanner.

Ytterligare 7 procent Gvernattade pd en annan ort i samband med besdket pa evenemanget. Genomsnittlig
vistelselangd var 2,2 natter.

82 procent av besdkarna pa Varldscupen var sa kallade dagbesokare, vilket innebar att de besdkte
evenemanget over dagen och overnattade hemma.

Ulricehamn Bords Annan ort Ingen Gvernattning
Andel 6vernattande turister 6% 5 % 7% 82 %
G“en“omsmtthgt antal. overnattningar 1.9 nitter 15 nitter 22 natter )
for dvernattande turister

© 2017 HUI RESEARCH 22



‘ Turister ’

RESEARCH

Overnattning och boende

100%
0%
0% 82%
80% 50 % kommersiellt boende
50 % icke kommersiellt boende
70%
60% A
[ ]
50% _ °
10 % kommersiellt boende :
40% 90 % icke kommersiellt boende :
30% A :
( ) [ ]
20% ° °
[ ) [ ]
10% 6% 5% 7%
» ] — ]
Dagbesckare Overnattning i Overnattning i Bords Overnattning p& en
Ulricehamn annan ort

I kommersiellt boende ingdr hotell/pensionat, vandrarhem, camping samt hyrd stuga/ldgenhet.
Med évernattning pd icke kommersiellt boende menas évernattning hos slékt och vdnner.

© 2017 HUI RESEARCH 23
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RESEARCH

Antal besok och unika besokare

Lordagen, den 21 januari
30 000" askddare

Sondagen, 22 januari
30 000 askadare

Det totala antalet unika besdkare pa Varldscupen i Ulricehamn uppskattas till cirka 46 000 personer.
Det totala antalet besok vid evenemanget uppgick till cirka 60 000.

*Kalla: Uppdragsgivaren

© 2017 HUI RESEARCH 24
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Turistekonomiska effekter RESEARCH

| detta avsnitt presenteras de turistekonomiska effekter som dskddare gav upphov till under helgen som
Varldscupen i langdskidor arrangerades i Ulricehamn 2017. Den metod som de turistekonomiska
berdkningarna ar baserad pa foljer internationella riktlinjer for berdkning av turistkonsumtion och ar allmant
vedertagen. Berdakningarna grundar sig pa primardata som, via intervjuer med evenemangets besokare,
samlades in under pagdende evenemang.

De turistekonomiska berakningarna inkluderar endast turisternas konsumtion i Ulricehamns kommun.
Konsumtion som har genererats i Bords till foljd av turisternas dvernattning i kommunen i samband med
besoket pa Varldscupen i Ulricehamn presenteras separat.

Den sa kallade kvarhdllna konsumtionen, det vill saga den konsumtion som lokalbefolkningen gav upphouv till
i Ulricehamns kommun i samband med besdket pd evenemanget, ar inte heller invagd i modellen. Vidare ar
arrangorskostnaderna samt all konsumtion genererad av deltagare, tranare/ledare, team- och servicepersonal,
funktionarer och journalister exkluderad i berakningarna.

Avsnittet inleds med en redogorelse for turisternas konsumtionsmaonster under vistelsen i Ulricehamn, foljt av
evenemangets turistekonomiska omsattning. Ddrefter presenteras hur den turistekonomiska omsattningen
fordelar sig mellan olika branscher (restaurang, handel, logi, transport och Gvrigt). Avsnittet avslutas med en
redogorelse for de turistekonomiska effekter som de dskddare som 6vernattade i Bords gav upphov till i Bords
kommun.

© 2017 HUI RESEARCH 25
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HUI

Genomsnittlig dygnskonsumtion RESEARCH

'D-r_g]‘ 20 kr sz\é‘ 25 kr
10| 99k G 4 kr
“ﬁf’ 35 kr [‘ 65 kr
eee 15kr
Genomsnittlig konsumtion 263 kr

per person och dygn

Tabellen till vanster anger hur turisternas genomsnittliga
dygnskonsumtion i Ulricehamn fordelar sig dver sju
konsumtionskategorier.

Turisterna inom malgruppen dskddare spenderade i genomsnitt 263
kronor per person och dygn i Ulricehamn i samband med
Varldscupen. Utlaggen ar relativt laga jamfort med dskadarnas
genomsnittliga konsumtion pa idrottsevenemang av liknande
karaktar. Anledningarna kan vara flera. En ar att majoriteten av
besokarna valde att bescka evenemangskommunen 6ver dagen och
overnattade hemma. Ytterligare en anledning ar att manga
evenemangsbesodkare hade med sig mat och dryck, vilket
resulterade i en ndgot lagre genomsnittskonsumtion i kategorin
restaurang och café.

Pa nadsta sida illustreras hur turisternas konsumtion inom respektive
malgrupp fordelade sig dver de olika konsumtionskategorierna i den
sa kallade turistkronan. Kronans tartbitar motsvarar de andelar av
turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion som spenderades
inom respektive kategori.

© 2017 HUI RESEARCH
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‘ Turister ’

Genomsnittlig dygnskonsumtion —

Turistkronan

Diagrammet till hoger anger hur turisternas
genomsnittliga  dygnskonsumtion i Ulricehamn
fordelade sig over sju konsumtionskategorier.

Turisterna inom malgruppen askadare spenderade i
genomsnitt 263 kronor per person och dygn i
Ulricehamn i samband med Varldscupen.

For turisterna som besokte Ulricehamn i egenskap av
askadare pa Varldscupen var Restaurang den storsta
konsumtionskategorin. Restaurang-utlaggen stod for
38 procent av den totala dygnskonsumtionen. Vidare
spenderade askadarna cirka 25 procent av sina
dygnsutldgg pa drivmedel. Detta ar i linje med
askadarnas reseprofil dd 82 procent var dagbesokare
och tog sig till och frdan destinationen Gver dagen,
med bil i manga fall.

HUI

RESEARCH
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Askadare
Drivmedel
25%
Restaurang

38%

Lokala
transporter
1%
Livsmedel &
I:;;k Shopping
° 10%
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‘ Turister ’

Turistekonomisk omsattning
Ulricehamn

Den turistekonomiska omsattningen omfattar vardet av
turisternas konsumtion under vistelsen i Ulricehamns
kommun i samband med Varldscupen. Med “turist” avses
besdkare boende utanfér Ulricehamns kommun. Den
turistekonomiska omsattningen  paverkas av  antalet
besdkare,  andelen  turister, den  genomsnittliga
konsumtionen per person och dygn liksom av turisternas
vistelselangd i kommunen.

HUI Research redovisar vanligen tva turistekonomiska
omsattningar, en generell och en specifik.

| den generella omsdttningen ingdr samtliga turisters
konsumtion, medan den specifika omsattningen endast
omfattar de turister som angivit Varldscupen som det
primdra syftet med vistelsen i kommunen.

Den specifika turistekonomiska omsdttningen ar alltsd
direkt relaterad till evenemanget.

Pa Varldscupen i Ulricehamn uppgav samtliga besokare att
varldscuptavlingarna var den primara anledningen till att de
vistades i evenemangskommunen. Den  specifika
turistekonomiska omsattningen ar alltsa lika stor som den
generella omsattningen och uppgick till 11 miljoner kronor.

46 000

unika
evenemangsbesokare

17%

turistandel

1,2

besoksdagar

263kr
konsumtion
per person
dygn

11 miljoner kronor
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‘ Turister ’

Turistekonomisk omsattning
Boras

Den turistekonomiska omsattningen omfattar vardet av de
dvernattande turisternas konsumtion under vistelsen i
Bords kommun i samband med Varldscupen. Den
turistekonomiska omsattningen  paverkas av  antalet
besdkare, andelen turister, andelen turister som valde att
overnatta i Bords i samband med sitt besok pa Varldscupen
samt den genomsnittliga konsumtionen per person och
vistelse i Boras.

Mdanga besokare pd Varldscupen var sd kallade
dagbesokare, d.v.s. besokte evenemanget dver dagen. 5
procent av turisterna pa Varldscupen valde att dvernatta i
Bords i samband med evenemangsbesdket. Dessa ombads
uppge sin vistelsekonsumtion i Bords kommun under
evenemangshelgen. | genomsnitt spenderade de turister
som overnattande i Bords cirka 700 kronor per person
under hela vistelsen i kommunen.

Den turistekonomiska effekt som dskddare pa Varldscupen i
Ulricehamn 2017 gav upphov till i Bords uppgick till totalt
1,3 miljoner kronor.

46 000

unika
evenemangsbesokare

17%

turistandel

5%
overnattar i
Boras

70 7/kr

konsumtion
per person

1,3 miljoner kronor
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