
Redaktionsråd
20 november 2025



Agenda

– Uppdateringar i Optimizely

– Nya bildbanken

– Influencers + gruppdiskussion

– Kaffepaus

– På gång i Västsverige 2026 + 

gruppdiskussion 

– AI-sök vs SEO + gruppdiskussion

– Datum för kommande redaktionsråd, 

webbinarium och utbildningar

– Övriga frågor



vastsverige.com



Fix och utveckling

– Relaterat innehåll

En uppdatering av layouten för hämtade 

sidor under blocket Relaterat innehåll.

– Kalender ett evenemangsbladet

Flera buggfix för kalendern på ett 

evenemangsblad.



Fix och utveckling

– Laddning av nålar på karta

Ändring i funktion där träffarna på kartan på 

en listningssida laddar först när man klickar 

på ”Visa karta”. Tidigare har den laddas i 

bakgrunden när man öppnar en 

listningssida. 

Förhoppningsvis ska detta snabba upp 

laddningstiden. 



Fix och utveckling

– Ledsida

Korrigering på layout där mellanrum mellan 

rubrik och bild har ökats på.

– Varningsmeddelande i Optimizely

När man publicerar en sida som har rutan 

”Dölj från sökmotorer” iklickad då får man 

ett varningsmeddelande.

(denna ruta ligger under fliken SEO)



Tagga era julevenemang

Glöm inte att tagga upp era julmarknader 

och julkonserter med taggen jultrv

– ”jultrv” – denna tag tillsammans med 

kategori "Marknader och Loppisar" 

används för evenemang som 

julmarknader.

– ”jultrv” – denna tag tillsammans med 

kategori "Musik" används för evenemang 

som julkonserter.



Mer om jul i Västsverige

På Jul i Västsverige lyfter vi även:

– Lokala julguider: Har du en julsida som 

inte ligger med på julsidan? 

– Annorlunda julevenemang: Finns det 

evenemang i din kommun som inte 

platsar under julmarknader eller 

julkonserter? 

– Skicka länkar till era sidor via 

Episupporten. 



Implementering av Mediaflow

Bilder överförs 
till Mediaflow

Under vecka 47 överför vi en kopia av samtliga kommunvalv från ImageVault till 
Mediaflow.

Bilder som laddas upp i ImageVault från och med 17 november följer inte med i 
överföringen, utan behöver laddas upp på nytt i Mediaflow.

Obs: Evenemangsbilder som skickas in via formuläret kommer även 
fortsättningsvis att föras över, även efter migreringen. Det är alltså bara de bilder 
som ni själva laddar upp direkt i ImageVault som inte följer med.

Under dom närmsta veckorna kommer det också att köras en synkning av 
publicerade bilder på vastsverige.com. Vi återkommer med datum. 

Nya avtal skickas 
ut till TO

Metadataberik
ningen startar

Användarstruktur 
och inloggningar

Rensning av 
bilder

Nya avtal för nyttjande av 
Mediaflow skickas ut till 
Turistcheferna / Kommunerna 
under vecka 48.

Den information som ligger
i bilden idag ska synkas med 
nya fält i Mediaflow. 
Sker under vecka 48.

Grupper och rättigheter sätts upp under 
vecka 48-49. Vi kommer även se över antal 
användare per kommun. 

Redaktörer rensar bort gamla bilder och dubbletter i sitt 
bildvalv I Mediaflow.

Här kommer vi att återkomma på vilka delar som 
behöver göras.

Max 2500 bilder per valv.

Obs: Det material som laddas upp av kommuner eller 
destinationsbolag får endast, oberoende av mediekanal, 
användas i syfte att främja besöksnäringen i Västsverige.



Influencer marketing 



Varför influencer marketing? 

– Influencers ökar chansen till spridning 

– Duktiga kreatörer 

– Målgrupp 

– Relation till sina följare 

– Ökat förtroende och autenticitet 



Hur jobbar vi? 

– Främst svenska marknaden (8 – 10 st) 

– Betalda samarbeten till största delen  

– Mestadels Micro influencers (10’-100’) 

– Instagram främst 

– Nischade konton för att nå målgruppen 

– Spridning geografiskt och temamässigt 

– När och där det inte är fullt 



Innehåll i ett typiskt 
samarbete 

– 2-3 inlägg/reel 

– Löpande stories 

– Blogg 

– 10-15 bilder 

– Stories sparade som höjdpunkter i minst 90 dagar 



Hur väljer vi? 

– Syftet viktigt 

– Instagram/Linkedin/Google 

– Målgrupp 

– Klear och be om mediakit för att få deras data

– Gå på data, inte dina favoriter 

– Kolla flödet och tidigare samarbeten 

– Gärna återkommande samarbeten



Brief 

– Personlig inledning 

– Om Turistrådet

– Mål med samarbete 

– Så här ska du göra 

Antal inlägg, taggningar, länkar, reklammärkning, 

publiceringsdatum.  

– Inläggen 

Vid behov mer konkret spec. om önskat innehåll i 

varje inlägg. Ev. återaktivering?

– ev. Bildbrief 

– Dos and dont’s



Program 

– Program digital, APP, Pdf 

– Kontaktuppgifter

– Kartor och länkar

– Bilder 

– Info om varje programpunkt  

– @taggar 

– Vad ingår 

– Dos and donts mm 



KPI:er 

– Räckvidd (via Klear) 

– Engagemang (via Klear) 

– Engagemangsgrad (via Klear) 

– Klick på @taggar och ev. www.länkar 

– Kostnad per engagemang 

– DM’s – har de fått många frågor? Om vad? 

http://www.länkar/


Reklammärkning 

– Har influencern fått någon form av ersättning räknas 

det som reklam.  

– Både influencerns och företagets ansvar.  

– Använd ordet reklam, betalt eller marknadsföring. 

– Det räcker inte att skriva "i samarbete med…”

– Anpassa innehållet så att läsaren direkt förstår att 

det är reklam. 

– Plattformarnas inbyggda funktioner är inte alltid 

tillräckligt tydliga. 

– Ange vem som står bakom marknadsföringen tex. 

@vastsverige 



Linda Jacobson och Marcus 
Svensson  

– Total räckvidd: 493052
– Engagemang: 27244
– Engagemangsgrad: 5,53 % Mycket bra 
– Sparade inlägg: 811
– Kostnad per engagemang: 0,79
– Publicerat innehåll: 192 posts 
– Antal följare tillsammans: ca 60 000 

Bilder ingår i samarbetet 



Therailvoyage 

Instagram

– Total räckvidd: 271 700

– Engagement rate: 7,7 % (Mycket bra nivå)

– Sparade inlägg: 6 331

– Publik: 72 % kvinnor, majoriteten bosatta i Sverige

– Klick på @taggar: @vastsverige 58, 

@ericsoncottage 778

– Kostnad arvode/engagemang; 2,37 kr 

TikTok 

– Totalt antal visningar: 606 600

– Sparade inlägg: över 10 000

– Publicerat innehåll:

23 inlägg totalt 

Antal följare på Instagram: ca 128 000



Nevnarien 

– Total räckvidd: 224 000  

– Engagemang: 11749 

– Engagement rate: 5,25 (Bra nivå)

– Sparade inlägg:  2666 

– Kostnad arvode/engagemang:  2,5

– Publicerat innehåll: 42 

 

– Antal följare på Instagram: ca 30 000

Bilder ingår i samarbetet 



Gruppdiskussion 1

– Jobbar ni med influencers idag? Hur då i 

så fall?

– Har ni några spännande samarbeten 

planerade 2026?

– Har ni några lärdomar ni vill dela med er 

av?

Utse en sekreterare som sammanfattar i korta 

punkter (mejlas till oss i efterhand).



Paus 5 min
Fyll på kaffekoppen!



Nyheter i Västsverige 
2025-2026



Jubileum 2026

– Pilane firar 20 år. Den brittiska skulptören 

Tony Cragg är huvudutställare.

– Rörstrand firar 300 år (firas 13 juni), 

Rörstrands Museum fyller 50 år. 

– Hjo bryggeri firar 100 år, Lok-Hjo-Motivet 

firar 30 år.



Större/nya evenemang

– Borås Art Biennal (30 maj och 27 september )

– Uport Ulricehamn (31 juli – 1 augusti)

– Bohusläns Kammarmusikfestival – invigs av 

John Malkovich (25-28 juni)

– Världscup i orientering i Lidköping/Skara 

(28-31 maj - TV sända internationella lopp i stadsmiljö)

– Billingen Fifteen (30 jan-1 feb – nytt lopp enbart för tjejer, 

officiellt seedningslopp Tjejvasan)

– SM i dressyr i Skövde (13-17 maj - ponny- och 

storhästekipage samt paradressyr)

– Nordiskt mästerskap i Konstsmide i 

Tidaholm (12-14 juni)



Äggostens dag – ny matdag

– En äggostakademi håller på att bildas. Som i 

samarbete med Bohusläns Museum kommer ha 

aktiviteter kring äggost. Det kommer att finnas en 

hemsida.

– Äggostens dag: En årligen återkommande dag, sista 

lördagen i mars med start 28 mars 2026. Denna dag  

arrangeras ÄGGOSTRALLY bland hembygdsföreningar i 

Bohuslän. 

– Äggosttävling: En tävling om Bohusläns bästa äggost 

kommer äga rum under Bohusläns temaveckor på 

Bohusläns museum i samarbete med äggostakademin 

lördagen den 25 april.



Deckarturism på Brännö

– Boken Kameleonten av Ulrica Hellichius – 

svenska utgåva. 

– Utspelar sig på Brännö och i Göteborg under 

Göteborgskravallerna vid EU-toppmötet 2001

– Deckarpromenad på Brännö klar till påsk 2026. 

Samarbete mellan författarinnan Ulrica 

Hellichius, Brännöföreningen och Turistrådet 

Västsverige. 



Nya leder

– Ljungleden – En 170 km lång cykelled 

mellan Göteborg – Falköping (invigs vår 

2026). Kopplas ihop med Kattegattleden i 

Göteborg och Ätradalsleden i Falköping

– Tre nya vandringsleder på Billingen invigdes 

2025: Getaloven, Bergaklivet och 

Ramlaklevsrundan.

– Pilgrimsled Skaraborg, från Läckö till Hjo, 

lanseras sommaren 2026. 

– Djursjöleden i Mölndals kommun är precis 

invigd (rundslinga på 20 km)



Nya leder fortsättning….

– Ev ny cykelled mellan Lassalyckan i 

Ulricehamn och Isaberg till våren.

– Ekeredsrundan – en 10 km lång led med 

start vid Åsastugan i Ulricehamn har inletts. 

Åsastugan byggs om till rasthus/naturum 

samt ny båtbrygga.

– Munkedals herrgård planerar för att 

utveckla en historiskt vandringled på 

området 2026.



MTB i Skaraborg

– Alla mtb-områden i Skaraborg lyfts under 

samma paraply

– Enklare för gästen att hitta info om 

cyklingen i området och förhoppningsvis 

stannar man fler nätter och cyklar mtb på 

olika områden under sin semester

– Alla platser att cykla på har fått nya ledblad 

som ser likadana ut

– MTB i Skaraborg

https://www.vastsverige.com/skaraborg/portalsida_outdoor/portalsida_cykel/mtb/


Nya företag

– Under 2026 väntas det nya  Strawberry-

hotellet börja byggas i Mariestad. Det är 

deras nya koncept Stopover inklusive 

restaurangen Viaggio. Detta blir det andra 

hotellet med det här konceptet. Det första 

öppnade i Falkenberg nu i höstas.

– Fröken Galiani - nytt bageri i Hjo - invigs 

under årets Julmarknad 29 november. 

– Ny restaurang & gårdsbutik, il Pastore i 

Svenljunga/Tranemo  (Tidigare ägarna till 

Hemma på klev)

https://www.ilpastore.se/


Nyheter på vastsverige.com



Nyheter på vastsverige.com



Nyheter på vastsverige.com



Gruppdiskussion 2

– Har ni fler nyheter på gång utöver de 

som precis nämnts?

– Hur kan man lyfta dessa nyheter på 

webb och/eller social media på ett 

kreativt sätt under 2026?

Utse en sekreterare som sammanfattar i 

korta punkter (mejlas till oss i efterhand).



AI-sök vs SEO

– Mycket snack om AI-sök (AEO/GEO)

– Sitt lugnt i båten

– Håll koll på er SEO och se över metadatan

– Det som är bra för besökaren är också bra 

för SEO och AEO

– https://www.youtube.com/watch?v=BXmTmW-K4-I 

https://www.youtube.com/watch?v=BXmTmW-K4-I


Vad gör vi?

– FAQ-block

– Tydligare rubriksystem

– Skribent (med länk till redaktionen)

– Datum när sidan senast är uppdaterad

– Bättre länkstruktur för bildpuffar

– Understruken länktext i fria block

– Tydligare markör vid tabbande



Gruppdiskussion 3

– Hur jobbar du med AI-verktyg idag?

– Vilka tips och lärdomar kan du dela 

med dig av?

Utse en sekreterare som sammanfattar i 

korta punkter (mejlas till oss i efterhand).



Supportsidan

– https://www.vastsverige.com/support/

– Formulär för att skicka in 

supportärenden

– Manualer

– FAQ och Tips & trix

https://www.vastsverige.com/support/


Redaktionsråd 2026

– 12 mars (Regionens Hus)

– 6 maj (digitalt)

– 16 september (digitalt)

– 19 november (digitalt)

https://www.menti.com/alg8vzrh98pf

https://www.menti.com/alg8vzrh98pf


Webbinar och utbildningar

Webbinar

- 3 nov: Norge / Danmark

Utbildningar

– 26 nov: Tillgänglighet på riktigt

• Nästa vecka är det dags för del 2 i utbildningen 

”Digital tillgänglighet” som hålls av FUNKA.

Medskick till denna dag?

• Praktiska övningar

– 9 dec: Lär dig analysera sociala medier med Chat GPT

https://www.vastsverige.com/turistradet-

vastsverige/utbildningar/

– Länk till anmälan för utskick

– Tidigare webbinars

https://www.vastsverige.com/turistradet-vastsverige/utbildningar/
https://www.vastsverige.com/turistradet-vastsverige/utbildningar/


Övriga frågor?



Tack för idag!
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