
Höstlovskampanj
2020



Om kampanjen
Genomfördes under vecka 40-41.

Riktade sig till barnfamiljer med skolbarn i södra 

Sverige.

Trafik leddes in till en artikel med boende-

anläggningarnas paket; 

https://www.vastsverige.com/familjens-

vastsverige/hostlovspaket/



Facebook/Instagram

Annonseringen bestod av ett bildspel tillsammans med

fyra olika formulerade texter men med samma budskap



Strossle

Att annonsera via Strossle innebär att annonserna 

”letar upp” målgruppen där denna befinner sig. 

Det betyder att annonserna kan visas på allt från

damernasvarld.se, plazainterior.se till dn.se och gp.se.



Organiskt inlägg- Facebook Bohuslän

Räckvidd: 8350

Gilla: 49

Delningar: 4

Länkklick: 75



Instagram Stories-Västsverige

Organiska inlägg – publicerats vid 2 

tillfällen

Räckvidd: 3838

Länkklick: 165



Resultat Besök: 29 360

Sidvisningar: 35 880

Sidor per besök: 1,22

Genomsnittlig tid på sidan: 4 minuter och 

30 sekunder

Besök som lett till ”Läs mer och boka”-

klick:  6 207

Antal klick på ”Läs mer och boka”-

knapparna: 11 357 (se fördelning per 

anläggning på kommande sidor)

75%

25%

Fördelning kön

Kvinnor

Män



Resultat – fördelning anläggningar, läs mer och boka-klick



Resultat- fördelning anläggningar, läs mer och boka-klick

Fortsättning från föregående sida .



Resultat- fördelning anläggningar, läs mer och boka-klick

Fortsättning från föregående sida. 


