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SAMMANFATTNING

Syftet med kampanjen var att 6ka antalet bokningar av mindre moten och konferenser i Vastsverige.
Annonser i sociala medier (Facebook, Instagram och Linkedin) och programmatiska displayannonser* drev
besok till en kampanjsida pa vastsverige.com. Pa kampanjsidan kunde bestkarna valja mellan sju olika
tematiska tips pa konferensaktiviteter (t.ex. konferens pa ett slott, laga mat tillsammans eller walk & talk). De
tematiska undersidorna lankade i sin tur vidare till de deltagande féretagens konferenssidor. Malgruppen for
kampanjen var kvinnor och man i aldern 35-60, boende i Vastra Gotaland, Varmland och Halland.

Kampanjperiod:
5 - 30 oktober 2020 (kampanjperioden halverades pa grund av pandemin)

Nasta konferenskampanj planeras till varen , vi aterkommer med besked

Deltagande féretag och turistorganisationer:
120 foretag pa Sverige-, Norden- och varldenniva (boenden och konferenslokaler)

Lokala turistorganisationer

Exponering av kampanj i féljande kanaler:
Social media (Facebook, Instagram, Linkedin)

Programmatiska displayannonser*

Kampanjsida: https://www.vastsverige.com/moten-och-konferens/

* Digitala annonser som kdps via en automatiserad budgivning i realtid

RESULTAT & LARDOMAR

Trots att kampanjperioden blev kortare an
planerat sa 6kade trafiken till kampanjsidan
"Annorlunda konferenser i Vastsverige” fran
I princip noll till 8 500 besok. Drygt 4,4 % av
besdken gick vidare till deltagande foretags
egna hemsidor. Vi har annu inte nagon siffra att
jamfora med, men kan konstatera att det ar en
lagre andel an vid tidigare genomférda
konsumentkampanjer. Flest och langst besdk
kom fran Goteborg, foljt av Stockholm.

Konkurrensen om malgruppen fér méten och
konferenser ar hog. Det ar lattare att na
malgruppen pa Linkedin, men annonsperioden
behover vara langre, da man inte besoker
denna kanal lika ofta som andra sociala kanaler.
Resultatet av annonseringen var dverlag samre
an estimerat, eftersom kampanjen avslutades i
fortid.

En styrka i denna kampanj var det stora
engagemanget fran de deltagande foretagen.
Manga skapade inspirerande material om
annorlunda konferenser pa de egna
hemsidorna. 45 av de 120 deltagande foretagen
lankade tillbaka till den gemensamma
kampanjsidan. Flera av foretagen skapade
dessutom inspirerande inlagg i sina egna
sociala kanaler.


https://www.vastsverige.com/moten-och-konferens/

GOOGLE ANALYTICS

TRAFIK TILL KAMPANJSIDAN

Antal besok pa kampanjsajt Trafikkallor

8,545 facebook-instagram / social

¢ 4,350.5% ; :
programmatic / display

Nya besokare

5,732

+ 6,130.4%

linkedin / social
google / organic

(direct) / (none)
Sidvisningar

15,114

+1,127.8%

m.facebook.com / referral

itira e e linkedin.com / referral
Genomsnittlig tid pa sidan

00:01 :51 google / cpc

¢ 23.1% |.facebook.com / referral

Mest visade sidor av kampanjbesokare

/moten-och-konferens/
/moten-och-konferens/venue-finder/
/

/moten-och-konferens/slottskonferens-bo-pa-slott/

/moten-och-konferens/konferensaktiviteter-for-en-annorlunda-...

/moten-och-konferens/laga-mat-tillsammans/
/moten-och-konferens/teambuilding/

/moten-och-konferens/konferens-bastuflotte/

vastsverige.vgregion.se /r...

OM BESOKARNA

Koén Geografi

Gothenburg

male Stockholm

female P——
Boras
Malmo
Karlstad
Lidkoping
Molndal

" Trollhattan

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

KLICK (LEADS) TILL FORETAGEN

Antal klick till de deltagande
foretagens egna hemsidor

543 4.46%

Andel bestkare som gatt vidare till de
deltagande féretagens egna hemsidor

Tidslinje over klick till de deltagande foretagens egna hemsidor

100

———

9 Oct 13 Oct 17 Oct 21 Oct 25 Oct 29 Oct

Notis: Jamforelser gors med samma period foregaende ar.

LARDOMAR FRAN SAJT

Besokare fran betald annonsering i social
media har spenderat mer tid pa sidan och
klickat sig vidare till féretag i nagot hogre
utstrackning an besdkare fran annonsering
via programmatisk display och LinkedIn.

Aldersgruppen 18-24 r klart
underrepresenterad, men har & andra sidan
presterat battre pa kampanjsidan (8,8 % av
besdkarna har klickat sig vidare till féretag,
jamfort med snittet pa 4,5 %).

Besokare fran Goteborg har varit inne pa
sidan betydligt langre an besokare fran
Stockholm och Malmo (i snitt 2 minuter
langre).

8 av 10 besokte kampanjsidan via mobil.
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Annorlunda tider innebar annorlunda konferenser. Hall ditt nasta mote | Vastsverige.

o  Vastsverige
hce 174

Nya idéer och kreativa samtal - flytta ut ndsta konferens till en kiippa, en skog eller vacker kana
och diskutera I6sningar under en Walk & Talk.

v A | ¥ Lyn, - . 'S y

0 S V) SR | Sod : = e A P T i
el SO T R . oo N A R
M) -~ S 1 £ \romth i 8

i o i
Annorlunda konferenser i Vistsverige Las mer

Turistradet Vastsverige
‘Skeice 2 897 foljare

Nya idéer och kreativa samtal — flytta ut nasta konferens till en klippa, en skog eller
vacker kanal och diskutera Isningar under en Walk & Talk.

Konferenser i Vastsverige Las mer
Hitta annoriunda konferenser i Vastsve
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Annorlunda konferenser i Vastsverige Lds mer

Turistradet Vastsverige
VeSlage 2891 foljare
Boka en annorlunda konferens med matlagning i mysig miljo. Valj mellan

utomhusmatlagning, pizzabakning, ostronskola, fikavandring och mycket mer.
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RESULTAT & LARDOMAR

Det ar hog konkurrens om malgruppen for moten
och konferenser. Kostnaden per lankklick ar
generellt hdgre an vid andra typer av kampanjer
och det ar svarare att na malgruppen.

Annonseringen genomférdes nar pandemin tog

ny fart under hosten och fick darfor avslutas i fortid.
Detta ledde till ett betydligt samre resultat an
estimerat. Trots kortare annonseringsperiod, drevs
cirka 8 500 klick in till kampanjsidan.

Vad galler val av kanal sa delades annonsbudgeten
upp i tva lika delar: Facebook/Instagram och
LinkedIn. For denna typ av kampanj och malgrupp
ar Linkedin en passande kanal, da det ar enklare att
rikta sig mot specifika titlar, foretagskategorier och
foretagsstorlek. Det man bor ha i atanke ar att
inloggningsfrekvensen ar lagre pa Linkedin jamfort
med exempelvis Facebook och

Instagram. Det tar alltsa langre tid att na uppsatta
mal med Linkedin som kanal. Till nasta
kampanjperiod bor vi darfor forlanga
annonseringsperioden pa Linkedin.

Tittar man pa vilken typ av annons som presterade
bast, sa var det de rodmarkerade annonserna (se
exemplen till vanster) pa LinkedIn. Sammanlagt gav
de 1 397 klick. De grénmarkerade annonserna
presterade bast pa Facebook och Instagram.
Sammanlagt gav de 1 400 gilla, dela och
kommentarer. De annonsformat med video
fungerade battre an de med stillbilder.
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Vasta konferens har?

4 tips pa annorlunda
konferenser
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loppas att vi snart ses igen.
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Nasta mote har? God mat, harliga aktiviteter och valutrustade lokaler - men
framfor alit: umgange med kollegorna efter en period som inte liknat nagon
annan. Har hittar du tips pa annorlunda konferensdestinationer med det lilla
extra: www.vastsverige.com/moten-och-konferens/

7 Fa fler gilla-markeri K och delning
Nar du marknadsfor det har inlagget visas det for fler.

Parn o
Personer som natts Interaktioner o
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RESULTAT & LARDOMAR

Férutom annonsering publicerades andra
inspirerande organiska inlagg pa
Vastsveriges Facebook och Instagram.
Inlaggen publicerades organiskt (inga
pengar lades pa inlaggen for att na ut till en
riktad malgrupp) och gav sammanlagt 108
lankklick. Ett bra resultat for denna typ av
inlagg mot en bred fdljarbas.

Vidare koptes en helsidesannons i tidningen
DRIV i december 2020. DRIV ar MIG:s
(Marknadsforeningen i Goteborg)
medlemsmagasin och har en tryckt upplaga
pa 15 000. DRIV sprids aven digitalt via MIGs
hemsida, sociala medier och nyhetsbrev.



DELTAGANDE FORETAG RESULTAT & LARDOMAR

Totalt deltog 120 foretag fran hela
Vastsverige.

Engagemanget var stort hos flera av de
Annorlunda deltagande foretagen och mycket fint

Konferenser

Annorlunda

Konferenser Annorlunda
Konferenser

Annoriunda
Konferenser

innehall skapades bade pa deras hemsidor
och sociala kanaler.

45 av foretagen lankade fran den egna
hemsidan tillbaka till kampanjsidan for att
tipsa konferensbokaren om fler alternativ.
Detta starker inte bara vart samarbete, utan
Konﬁeremkivireter Kallbad i havet it g S £ ar aven vikti"gt ur ett SEO—persp?ktiy. Vi

Erc hirlige bastubad folje v ete frisk resa i tiden. Wilkabose hoppas att 6ka denna andel infor nasta

Bohuslin med haver och naturen runt kallbdd i havet vicher iRRagdart)

om ger alla méjligheter att uppleva mer Take a walk. Upplev naturen och tivia kam pa n_j pe riod.
av livets goda.

Salta steg runt Smogen

mot varandra med hjilp av frigor i en app.

Infor nasta kampanjperiod uppdateras aven
den sa kallade "Venue Findern” som ligger
pa vastsverige.com. Den kommer att
forbattras och byggas om. Bland annat ses
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Vad ségs om att boka in nésta konferens eller mote pa en egen 6? konferensrum tl” mer |nSp|rera nde bllder.

Langst ut i havsbandet, pa en av Sveriges kargaste, mest vindpinade 1 3 .e .o
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horizon - kungen av fyrar. Konferera pa en annorlunda och avléagsen annorlunda méten och konferenser.

plats med en rik kulturhistoria. Har véntar en unik upplevelse och Walk and talk-méte ldngs havskanten i "

e e upplever i samband med “Annorlunda

Har kan du &ven boka in ett julfirande med kéndiskock och som kombinerar motion, med frisk " * o .

Svernattning. Eller bara hyra din egna 6 en dag. luft och social kontakt pa ett kO ﬂfe re n Se r I Va Stsve rlg e.

Klicka in p& hemsidan fér mer information: ansvarsfullt satt.

www.paternoster.se

Har du varit ute p& Hamneskér och uppe i fyren Pater Noster ndgon Har hos oss har idéerna sprudlat 1 = 1 2 1 1 2

gang? Vi ar nyfikna pa att hora dina upplevelser. kring hur man kan fortsatta motas, TI | | Va nSte r Ser n I nag ra aV d e fl na I n |ag g
konferera och teambuilda utan att o
kompromissa pa sakerheten. som d e Ita g an d e fO reta g OcC h
Kontakta oss sa kan vi ge dig . . . .
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e Gillas av stromstadkosterhavet och
120 andra

13 gilla-markeringar

smogenshafvsbad / Annorlunda konferenser i
Vastsverige!

Nya tider skapar mojligheter och éppnar upp for ett
annorlunda tank kring konferenser.

Byt ut den klassiska konferensiokalen mot moten pa
klipporna, walk and talk eller mot en sjobod. Gor en vintrig
aktivitet ihop. Paddla kajak, fanga hummer eller koka
kraftor. Bara fantasin satter granserna!




