
STRAX UTANFÖR GÖTEBORG
exponering och resultat höst 2020



Annonsering, sociala kanaler

Annonser inleddes med film och gjordes med fyra textversioner. Bilderna ovan 
visar startrutan. Vid klick leddes besökaren in till en sk Instant Experience.



Annonsering, sociala kanaler

Instant Experience kan beskrivas som en mini-sajt. I vårt fall leddes 
besökaren in till information kring de sex destinationerna och genom 
att swipa så kunde tips på olika aktiviteter/platser visas. 

Målet med denna Instant Experience var att besökaren skulle spendera
mycket tid i annonsen för att läsa om destinationerna och deras utbud.
Målet var alltså inte, i första hand, att besökaren skulle klicka sig vidare
till straxutanförgöteborg.com 



Display-annonsering

Digitala annonser med rörlig bild som 
visades på ett stort antal sajter, 
Exempelvis aftonbladet.se, gp.se, 
amelia.se och plazainterior.se. 
Där målgruppen befann sig, 
helt enkelt.



Övrig kommunikation

Utöver Instant Experience och 

displayannonsering gjordes en hel del inlägg, 

annonsering och sponsrade inlägg i 

Turistrådets egna sociala kanaler. 

Klicka vidare för exempel och resultat.



Canvas-annons 

Budget: 15 000 kr

Målgrupp: Göteborg med 8 mils omnejd, 
25-64 år

Period: 10-20 september

Kostnad per klick: 2,02 kr

Räckvidd: 130 528

Gilla: 821

Kommentarer: 11

Delningar: 48

Sparade inlägg: 217

Länkklick: 7424

Visning av målsida: 6994

Slutsats: Endast 400 kr av budgeten gick 
till Instagram. Canvas verkar vara 
Facebook som gäller. Väldigt bra resultat 
för 15 000 kr.

Fördelning länkklick (flest):

▬ Kvinna 55-64 år - 2682 klick

▬ Kvinna 45-54 år - 1568 klick

▬ Kvinna 35-44 år -774 klick

▬ Man 55-64 år - 648 klick

▬ Kvinna 25-34 år - 614 klick

Slutsats: Kvinnor mer benägna att 
planera utflykter. Skoj att 
annonsen även attraherade en 
yngre målgrupp



Sponsrat inlägg

Sponsrades med: 1500 kr

Period: 3-4 september

Räckvidd: 28 866

Gilla: 391

Kommentarer: 6

Delningar: 13

Länkklick: 467

Slutsats: Många länkklick för liten 
budget



Sponsrat inlägg - Lights in Alingsås

Sponsrades med: 2000 kr

Period: 30 september – 4 oktober

Målgrupp: Närliggande destinationer från Alingsås samt 

tågstopp (till Skövde)

Räckvidd: 62 839

Gilla: 2091

Kommentarer: 119

Delningar: 123

Länkklick: 2161

Slutsats: Fantastiskt resultat! Sponsringen riktades mot Alingsås 

med omnejd + Falköping och Skövde med omnejd (orter utmed 

tåget). Stort intresse och engagemang. Många som taggade 

vänner och ville åka dit. 



Organiskt inlägg Instagram Lights…

Räckvidd: 17 042

Gilla: 580

Kommentarer: 5

Delningar: 35

Sparat inlägg: 18

Profilbesök @lightsinalingsas: 21



Instagram Stories

Räckvidd 1965 Räckvidd 1667, länkklick 16 Räckvidd 1601, länkklick 45 Räckvidd 1551, länkklick 42

Räckvidd 1517, länkklick 10

Slutsats: Stor andel som väljer att kolla klart på hela storien, 
visar på intresse för innehållet.



Instagram Stories och flöde

Publicerades på Stories, 
Räckvidd 2095, länkklick 79

Inlägg i flödet

Räckvidd: 19 007
Gilla: 670
Profilbesök: 55
kommentarer: 18
Delningar: 12
Spara: 34

Slutsats: Ovanligt mycket 
engagemang på ett vanligt inlägg. 
Bra med konkreta tips.



Kampanjresultat



Sammanlagt resultat 
9 september – 11 oktober 2020

Besök på straxutanförgöteborg.com: 9 160*

Sidvisningar: 15 240

Sidor per besök: 1,66

Genomsnittlig tid på sidan: 01:12

Klick till deltagares egna sajter: 1 420  

Fördelning kön

Kvinnor Män

*Siffran kan tyckas låg. Viktigt att komma ihåg att målet med 
vår Instant Experience (där stor del av budgeten lades) var inte att driva trafik 
till sajten utan att besökaren skulle få så mycket information som 
möjligt redan i annonsen.


