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| en tid av pandemi nar vi inte kunde uppmana manniskor till resor och upplevelser i stunden ville vi fa dem
att dromma om framtiden. Da julen var pa gang och da vi visste att manga foretag behovde hjalp med
marknadsforing och forsaljning startades en kampanj med syfte att fa manniskor att kopa presentkort och ge
bort i julklapp. Med uppmaningen "Drom idag — upplev imorgon” marknadsfordes de féretag som kunde

SAMMANFATTNING

erbjuda digital och darmed Corona-saker forsaljning av presentkort.

Kampanjperiod:

23/11 -23/12, 2020

Deltagande féretag och TO:
60 foretag

Exponering av kampanj i foljande kanaler:

Turistradets och féretagens sociala kanaler samt ett nyhetsbrevsutskick.

Kampanjsida:

https://www.vastsverige.com/presentkort

RESULTAT & LARDOMAR

Med 6ver 36 000 besok pa kampanjsidan,
dar en fjardedel av dessa klickade sig vidare
till foretagens sajter ar vi nojda med
resultatet.

Kampanjannonseringen, som enbart har
skett i sociala kanaler, har visat sig fungera
mycket bra.

Samtliga deltagande anlaggningar ar ocksa
valdigt nojda med kampanjen och
tacksamma att satsningen gjordes fran
Turistradets hall.

Resultaten hos de foretag vi har varit i
kontakt med ar varierande men de flesta
uppvisar positiva resultat. Nagra foretag har
salt riktigt mycket medan andra visar mer
modesta siffror.



GOOGLE ANALYTICS OM KAMPANIJSIDAN

Kampanjsidan var uppbyggd kring en
huvudsida och fyra undersidor med bild,
kort text och lank ut till respektive foretags
egna hemsida. Under kampanjperioden
roterade vi den ordning i vilken foretagen

TRAFIK TILL KAMPANJSIDAN OM BESOKARNA

Antal besotk pd kampanjsaijt Trafikkallor Kon Geografi presenterades pé sidorna
35,977 facebook-instagram / social Gothenburg 12,951
En fjardedel av bestkarna pa sidan har
google / cpc male Stockholm 3,963 . ] . ) o
Niya besBkare female klickat sig vidare till nagot av de deltagande
direct) / . c > o c
24.927 irect 7none) ey R foretagens hemsidor, vilket ar en stabil
! instagram / social Boras 1,599 andel om man jamfoér med andra kampanjer.

m.facebook.com / referral Kungalv 958

9 av 10 besokte kampanjsidan via mobil.
Endast 3 procent av besoken skedde via
Trollhattan 864 dator. Det visar verkligen pa att man som
Molndal 731 foretag behover prioritera en mobilvanlig
hemsida.

Sidvisningar
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google / organic Lidkoping 923
instagram.com / referral

g miar e g l.instagram.com / referral
Genomsnittlig tid pa sidan &
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KLICK (LEADS) TILL FORETAGEN

Mest visade sidor av kampanjbesokare
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Presentkort - Ge bort ett
roligt presentkort i julklapp




; Vastsverige
VSSERIGE 9
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Letar du efter den perfekta julklappen? & Varfor inte ge
bort ett presentkort pa mysigt boende, rolig aktivitet eller en
annorlunda matupplevelse? Drom idag och upplev senare...
och du, genom att kdpa ett presentkort stottar du ocksa en
lokal foretagare.

Presentkort med det lilla Presentkor
Las mer 5
extra aktiviteter

Annons med bast resultat
(karusellannons)

ANNONSERING

/S Vastsverige
Vo¥lrce ‘ g

Letar du efter den perfekta julklappen? &
Varfdr inte ge bort ett presentkort pa mysigt
boende, rolig aktivitet eller en . Visa mer

Ge ett's
pres t till’
nagon du-Ltytker om.

VASTSVERIGE.COM =
Presentkort med det lilla extra LAS MER

Videoannonser gav
samre resultat an bild-
och karusellannonser

VeS| Vastsverige .ee
SERIGE

Sista minuten! & Kop ett presentkort pa unika
boenden, roliga aktiviteter eller annorlunda
matupplevelser. Drom idag - Visa mer

VASTSVERIGE.COM

Presentkort med det lilla extra LAS MER

Har hittar du basta tipsen

Oo e SofiaLen.. 1 kommentar 5 delningar

* Retargetingannons — malgruppen
vaxte fran 0 -17 000 personer
under perioden

RESULTAT & LARDOMAR

Annonsering pa Instagram och Facebook
under perioden 23 november — 22
december.

Formaten videoannons, karusell samt bild-
annons anvandes. Bast gick formatet
karusell.

Sammanlagt gav annonserna 34 393
visningar av malsida. Ett fantastiskt bra
resultat.

Kostnad per visning av malsida: 2,33 kr
Detta ar 472 % battre an benchmark (11 kr
ar genomsnittlig kostnad for liknande
annonser)

Annonserna gick bast for malgruppen
kvinnor, ingen storre skillnad i resultat for de
olika aldersgrupperna.

Hela presentkortskampanjen gick over
forvantan. Trots rdadande omstandigheter
var de negativa kommentarerna fa. Desto
fler var intresserade av budskapet och
taggade vanner de ville uppleva detta med,
klickade sig vidare for mer information eller
delade inlagg och annonser vidare.

* Retargetingannons aktiveras ndr en person
har interagerat med malsida/kampanjsida



OVRIG MARKNADSFORING RESULTAT & LARDOMAR

Nyhetsbrev:
V/S\S/'ERI GE g Jo- o Den 24 november skickades ett special-
:mmq:pnsﬂ'ao_;[:ha nigon u‘.“lkL om med elt presentkort pd nyhetsbrev ut ti” en bas aVv 5300
prenumeranter.

Ge bort ett roligt presentkort i julklapp

Exempel pa
organiska
inldgg

Nyhetsbrev

Brevet Oppnades av 25 % av mottagarna,
vilket ar i linje med hur 6ppningsfrekvensen
brukar vara pa Turistradets nyhetsbrev. Av
de som 6ppnade nyhetsbrevet klickade 16
% sig vidare till presentkortssajten. Detta ar
en nagot hogre siffra an standard for vara
utskick.

Organiska inlagg i sociala kanaler:

- Vastsverige

ernoon Tea i mysig

: Ett antal inlagg gjordes pa Vastsveriges samt
Bohuslans Facebooksidor.

Jutktappstips! @ Pralinhelg 16

VALJ PRESENTKORT HAR slottsmiljo, vitmiddag 6ve

skargardsmio

Instagram Stories utmarkte sig med mycket
hégt engagemang. Inlaggen gav bade
manga lankklick till sajt men aven till
deltagande foretags Instagramsidor.

vasisvenge.com | Skicka vidare | Prenumerers | Avprenumerers
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Laronne srugge, ANN-Lnariotte Larisson ocn Karin
Liljeqvist gillar Ramsvik Stugby & Camping.

g Ramsvik Stugby & Camping
&» Sponsrad - G

@ JULKLAPPSTIPS! @

€9 Presentkort pa vandringspaket pa Ramsvi... Visa mer

Julklappstips - Presentkort pa vandringspaket | Lis mer ’
Ge bort en harlig upplevelse vid havet i Bohusl...

© 397 7 kommentarer 29 delningar &

oy Gilla () Kommentera 4> Dela

ft O 8 @ 0 =
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Gesouli gillar Stromstad Spa & Resort,

Stromstad Spa & Resort
Sponsrad «- &
Happy ho-ho-holidays!"§ Kop julgava & fa ett lyxigt

presentkortspaket varde 1095:- pa kopet!* En harlig
extra julklapp till dig under granen eller att ge... Visa mer

Fyll julgavorna med

lovely & lively
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feelGOOD r
- 3
- Ly
>

STROMSTADSPA.SE

Presentkort virde 1095:- pa kopet! (BeToer ’
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\/‘ 5 december kl. 11:15 - @

Ge bort en upplevelse i julklapp!

Nedan en direktlank till var presentkortsavdelning. Valj mellan vara
prisvdrda paketerbjudanden eller helt enkel en summa som passar dig
bast. https://online.bookvisit.com/giftcard/list...

ONLINE.BOOKVISIT.COM

Presentkort

Sprid glédje och karlek till de som betyder mest.
Valj nagot av vara skona paket eller bestam sjalv
vilket varde presentkortet skall ha.

2 kommentarer 1 delning
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TanumStrand - Spa - Familj - Méten
25 november kl. 16:52 - @

Julklappstips! @ 4

Presentkort fran TanumStrand Presentkortet kan nyttjas till SPA-
weekends med goda vanner, traningshelger, golf, vdlsmakande
middagsupplevelser och mycket mer. Presentkortet varar i 2 &r och
kan képas direkt pa var hemsida tanumstrand.se

I 0167035

O n 6 delningar

RESULTAT & LARDOMAR

Flertalet av deltagarna har sjalva
marknadsfort sina presentkortserbjudanden.
Till vanster syns exempel pa detta.

Vi har varit i kontakt med cirka en tredjedel
av de deltagande féretagen och gemensamt
for samtliga ar att de ar valdigt ndjda och
tacksamma for satsningen. For vissa har det
inneburit att de har byggt upp/uppdaterat
informationen och innehallen i sina
presentkort vilket har varit nyttigt och
valbehovligt arbete.

De flesta har sett effekt aven om det for
vissa ar enstaka presentkort som har salts.
Andra har haft stor forsaljning som beror pa
Turistradets kampanj men aven den egna
marknadsféringen under samma period.

En av de deltagande anlaggningarna salde
108 presentkort till ett varde av strax under
120 000 kronor under kampanjperioden
vilket far anses vara riktigt bra.



